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A formacao de novas
redes e possibilidades

er um empresdrio digital é, antes de tudo, usar os recursos da tecnologia para aumentar a
capacidade produtiva, capacidade de entrega e fazer diferente. Centenas de empresas ndo
teriam a possibilidade de atender a quantidade de clientes que atendem hoje se ndo fosse,
por exemplo, a tecnologia dos sistemas. J& imaginou ter que emitir milhares de notas no
taldo de papel? Ou pintar manualmente faixas para mais de 1 milhdo de pontos de venda?
Ou ainda bordar a mao, milhdes de camisetas? Ou ter tudo isso, mas ndo ter capilaridade para visitar e
vender o equivalente aos nlimeros que as nossas empresas precisam faturar?
A realidade mudou e a revenda de produtos serigrdficos que faturava em tomo de R$ 60 milhdes por ano,
hd mais de 20 anos, hoje atinge cifras de meio bilhdo de reais, além de comercializar produtos para outros
tipos de tecnologia. Fabricantes de Impressoras integraram Sistemas ERP e Business Intelligence para que a
comunicagao visual tenha um suporte aos negdcios mais rentdvel. Empresas utilizam ferramentas para saber
mais sobre 0s seus clientes e as vendas ganharam em automagdo. Mas é preciso dizer que nada disso ainda
vive ou gera resultados sozinhos. A figura humana ganha valor pelo conhecimento que aplica nos processo.
Ou pelo menos deveria receber esse reconhecimento.
O digital ¢ amplo e merece uma reflexdo para aproveitar as oportunidades que estdo vindo em forma de
onda, modismo ou tendéncia, depende de como cada um vai por em prdtica. Diferentemente do que muitos
possam imaginar, a era digital permite uma nova formagdo de rede de contatos. Sim, vocé estd conectado a
3,5 bilhdes de pessoas e sua ideia pode chegar para quem vocé desejar. E preciso gerar contetido relevante,
mas ndo para ter mais acessos em suas paginas e blogs.
Em 2014 assumimos uma nova identidade, Empresdrio Digital, mas nao abandonamos nossas raizes.
Entendemos sim que precisamos estender o contetido para novos leitores e compreende que precisdvamos
construir um Marketplace. A nossa missdo sempre foi ajudar os negécios de nossos clientes e, mais do que
nunca, entendemos que o caminho da simples publicidade ficou pra trds. Hoje temos tecnologia para ajudar
nossos clientes na geragao de LEAD's e estimular os nossos leitores a conhecer novos cases de sucessos,
experiéncias e relacdo entre as escolhas de acordo com o potencial crescimento.
Deixar de lado o ego dominante e partir para um novo modelo de negdcio foi muito desafiador. Mas
decidimos partir para um sistema maior, com novas experiéncias e possibilidades. a comegar pela edigdo
digital em Tablets e Celulares com interagdes, links e videos que complementam as noticias, entrevistas e
experiéncias geradas a partir de novos contedidos.
A revista Empresdrio Digital passou a compor um sistema formado por empresas de Moda, Comunicagdo
Visual, Indstrias, Arquitetura e Engenharia Corporativa. Para todos esses nichos hd necessidades, demandas
e oportunidades em termos de: Impressdo, Digital Signage e Estratégias de marketing Digital. Ou seja, todas
as empresas que compdem esse sistema precisam de produtos ou servigos de qualidade (tecnologia), Clientes
em potencial (Leads) e uma forma de abordar (Estratégia de Marketing).
Bem vindo a era das “Coisas”

i)

Marco Marcelino, diretor editorial

— 9 Twitter do editor: @marco_marcelino
N=U  Twitter da revista: @revista_FSD
www .empresariodigital.com.br (noticias todos os dias)
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DIGITAL SIGNAGE EXPO CHEGA AO BRASIL

A BTS Informa, empresa que realiza as
feiras Serigrafia, Sign Future Téxtil, acaba
de divulgar a parceria com a operadora
de eventos Exponation LLC, que atua
com foco na drea de Digital Signage e
iluminagdo. Juntas vao promover a Digital
Signage Expo no Brasil que terd o nome
comercial de DSE South America. A
primeira edigao acontece em 2015 junto

com as demais feiras de comunicacdo
visual e téxtil da BTS, entre 21 e 24
de julho, no Anhembi em Sao Paulo.
A versdo americana da Digital Signage
Expo acontece de 10 a 13 de margo,
em Las Vegas.

O segmento de Digital Signage estd
atraindo investidores além da impressdo
e do meio digital. A novidade também

MAIS UMA PARCERIA ANUNCIADA

A Roland DG Brasil e a NHS fecharam
uma parceria visando trazer mais segu-
ranga aos equipamentos eletronicos de
seus clientes. De acordo com a Roland
DG, a empresa investe ndo somente em
seus produtos, mas também na escolha
correta de seus fornecedores; e um deles
tem grande importancia para o pleno
funcionamento dos equipamentos da em-
presa: sdo os fabricantes de no-breaks.
Hd 25 no mercado, a NHS estd entre

as cinco empresas preferidas pelo setor
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industrial nesta categoria e representa
a escolha certa para quem precisa de
sistemas de energia de alta qualidade
com o melhor custo-beneficio.

Em 1998, a NHS conquistou a Certi-
ficagdo do Sistema da Qualidade, 1SO
9001, o que evidenciou o reconheci-
mento do compromisso da NHS com a
qualidade, seja no processo produtivo
ou no desenvolvimento de produtos.
A NHS apresenta uma solugdo inte-
grada com a politica de qualidade que

ganha forca em eventos com foco mais
amplo em termos de tecnologia, como
caso da CES, um show de novidades
tecnoldgicas que acontece em janeiro de
2015 em Las Vegas e redne inovagao do
mundo inteiro. A fabricante Digital Signage
China, vai expor 12 novos produtos, além
da promessa de alguns novos projetos ino-
vadores. www.digital-signage-china.com

0s equipamentos da empresa exigem.
Dentre os equipamentos homologados
pela companhia estao os no-breaks
NHS Senoidal PDV 1000, Nobreak
NHS Senoidal Premium 2000, Nobreak
NHS Senoidal Prime 3000. Os trés
produtos possuem faixa de entrada
ampliada, onda senoidal pura, fatores
de poténcia, bivolt de entrada e saida,
placa SMT, Senoidal de baixa distor¢ao
harmonica, USB, digital signal proces-
sor e display digital



TINTAS para: Serigrafia - Solvente e UV - Tampografia - Flexografia UV
Offset UV - Industriais - Digitais base Solvente e UV/LED.

Nao espere outra chance
para causar uma boa impressao

A\
TecnoPaint

Tecnologia em Tintas na Medida Certa

Nosso maior e principal desafio € atender as necessidades dos
nossos clientes com Tintas de alta performance. Utilizamos os mais
rigorosos padrbes de qualidade e os melhores equipamentos.

Investimos na capacitagdo dos nossos profissionais e acreditamos
nas praticas de sustentabilidade.
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IMPRESSAO DIGITAL SOBRE
QUALQUER SUPERFICIE

Imagine imprimir em madeira, metal, cerdmica, pldstico, acrilico, vidro,
pecas industriais, produtos promocionais e muito mais? A Direct Color
Systems ou DSC é uma impressora versatil que a Agabé Digital trds para
0 Brasil com a expectativa de atender novas aplicacdes de brindes para
casamentos e Braille, bem como atuar na inddstria com a producdo de
amostras sem a necessidade de parar a produgao em escala. Outros seg-
mentos, na drea de material promocional também irdo ser foco da empresa
na abordagem em 2015.

Recentemente a DCS enviou o especialista Steve Dworak que treinou a equi-
pe técnica da Agabé Digital para apresentar todas as aplicacdes praticas. E
possivel conhecer as indmeras vantagens da tecnologia e como ela ird gerar
novas oportunidades a partir de novas possibilidades e tecnologia inovadora.
A impressora estard presente no Show Room da Agabé Digital na Mooca,
Sao Paulo, onde a versio completa estd a disposicdo para fazer testes dentro
da realidade de cada cliente.

ESTUDO SOBRE O MERCADO DE IMPRESSAO DE GRANDES FORMATOS

A empresa de andlise e consultoria
estratégica InfoTrends se prepara para
realizar um estudo no mercado de
impressdao de grandes formatos e enten-
der além das possibilidades de novos
negGcios, quais sao as tendéncias em
formatos, precos, critérios para compra
e impacto que as midias digitais terdo

6 Dezembro ® 2074 e www.empresariodigital.com.br

de influéncia para os compradores.

Para a diregdo da InfoTrends é funda-
mental o foco nos critérios de compra
para investigar eventuais melhorias da
inddstria. Tempo de resposta, tiragens
por imagens, aplicacdes, tamanhos,
tipos de midias, sdo alguns dos critérios
a serem estudados.

Diante do avango tecnolGgico entender o
papel da impressao de grandes formatos
junto ao “cross-media” é agir de maneira
responsdvel aos investimentos e planeja-
mento estratégico das empresas para 0s
proximos anos. Se vocé quer saber mais
sobre o estudo, pode entrar em contato
com scott. phinney@infotrends. com.



FAMILIA BRITTO COMPRA DUBUIT PAINT

A Tecno Paint foi fundada em 1999 e se
destacou pela agilidade na entrega de tintas
especiais, além da renomada qualidade dos
produtos. Em 2008 houve uma fusao com a
multinacional francesa Dubuit S/A e juntas
criaram a Dubuit Paint e Dubuit Digital. Em
meados de 2014, as empresas iniciaram um
processo de negociagdo que teve conclusio
em outubro deste ano, quando a Familia
Britto, decidiu recomprar a parte da Dubuit
Paint e Dubuit Digital, no Brasil.

“Decidimos também voltar a marca TECNO
PAINT e tudo que de melhor tinhamos
no passado. Obviamente, somado a uma
importante experiéncia de multinacional, a
qual aproveitamos para agradecer a todos
da Dubuit S/A”, comenta Ellington Eduardo
Britto - diretor da TECNO PAINT.

A empresa sabe que para se manter como
lider no mercado nacional basta somar as
prdticas e valores que levaram a familia a
uma posicao de destaque no cendrio Inter-
nacional. “Estamos prontos para continuar a
nossa jornada e acreditar que o BRASIL pre-
cisa e merece, uma inddstria 100% dedicada
na forma tnica de pensar e agir. Sabemos
como entregar tintas de qualidade para dife-
rentes temperaturas do Brasil. Conhecemos
a logistica e as melhores préticas de politicas
comercias para que cada regido tenha sua
vantagem competitiva e possa reverter nossas
tintas, sob medida, em impressdes de quali-
dade e altamente rentdveis”, conclui Britto.
A TECNO PAINT conta com respeitados e
renomados profissionais de mercado e es-
pera estreitar o relacionamento com os seus

clientes e prospects para entender e auxiliar
com o desenvolvimento de produtos brasi-
leiros e 0s mais altos niveis de padrdo de
qualidade. “Nds iremos criar boas e novas
oportunidades a partir do conhecimento e
infraestrutura, que em termos de fabrica-
¢do de tintas é um dos mais modernos do
mundo”, afirma Hamilton Britto , diretor de
desenvolvimento da TECNO PAINT.

O negocio de tintas e vernizes para
impressdo e revestimento, agora com a
marca TECNO PAINT continua sediada em
Pindamonhangaba, Sdo Paulo e atenderd a
milhares de empresas por toda a América
Latina e o portfdlio inclui tintas de impressdo
para Serigrafia - Solvente e UV, Tampografia,
Flexografia UV, Offset UV, Industriais, Di-
gitais base Solvente e UV / LED.

DuPc t'“Aftitri*"

ment
@ﬂ
@{m
@uﬂmﬁ@@wo

Cyan  Amarelo
P5100+ P5300+ P5910+

- Pre-tratamento

LINHA

P5000+
DUPONT™

A é distribuitora autorizada
as tintas da DuPont™Artistri™.

Tel.: 11 4605 7777
vendas@sintequimica.com.br

qualidade em forma d




pdv

NOVAS RESTRICOES AS PROPAGANDA DE CERVEJAS
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A pedido do Ministério Publico Federal, o Tribunal Regio-
nal Federal da 4" Regido decidiu que a Unido e a Anvisa
passem a aplicar uma série de restricoes as propagandas
de bebidas com teor alcodlico igual ou superior a 0,5 grau
Gay Lussac. Até entdo, as principais limitagdes, previstas
na Lei 9.294/96, valiam apenas para bebidas com mais de
13 graus, o que excluia cervejas e vinhos em geral.

A decisdo se aplica a todo territdrio nacional e terd validade
a partir de 180 dias depois da publicacdo do acérdao. O
prazo € para que sejam adequados contratos comerciais
sobre propaganda de bebidas alcodlicas. Cabe recurso.
Entre as restricoes, a publicidade em emissoras de rddio e
televisdo s pode ocorrer entre 21h e 6h, sendo que, até
as 23h, apenas no intervalo de programas nao recomenda-
dos para menores de 18 anos. Além disso, fica proibida a
associagao do produto ao esporte olimpico ou de compe-
ticdo, ao desempenho sauddvel de qualquer atividade, a
condugdo de veiculos e a imagens ou ideias de maior éxito
ou sexualidade das pessoas. Também ¢ vedada a utilizagdo
de trajes esportivos, relativamente a esportes olimpicos, para
veicular a propaganda de bebidas alcodlicas.

Ainda, os rétulos das embalagens devem conter adverténcia
nos seguintes termos: “Evite o Consumo Excessivo de Alco-
ol”. Jd na parte interna dos locais em que se vende bebida
alcodlica, deve ser afixado adverténcia escrita de forma
legivel e ostensiva de que é crime dirigir sob a influéncia
de dlcool, punivel com detengdo.

Em entrevista a um dos mais respeitados veiculos de co-
municagao da publicidade, o Meio e Mensagem, Orlando
Marques, presidente da Associagao Brasileira de Agéncias de
Publicidade (Abap), informou que a entidade vai recorrer em
instancias superiores da decisdo de restringir a propaganda
de cerveja a determinados hordrios, tomada pelo Tribunal
Regional Federal do Rio Grande do Sul.



Vocé tem opcao!

Chega de surpresas e falsas expectativas.
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Por Renato Santhinon*

PERFORMANCE NO PONTO DE VENDA

& muitos anos, e depois
de muitas andangas pelo
mundo afora, passei a fa-
zer analises diferenciadas
do varejo brasileiro pelo
mundo. Uma delas é a
que sofremos por uma forte influéncia do
mercado Europeu e ndo do mercado Norte
Americano. Outra é que evoluimos de for-
ma incrivel e dindmica como em nenhum
outro lugar do planeta. Portanto o que falta
para o Brasil se tornar referéncia no varejo
e sediar por exemplo uma Global Shop?
Essa é uma boa questdo para analisarmos
a fundo.
Nado sendo diferente de nenhum outro
grande pafs, o Brasil acomoda as maio-
res inddstrias do mundo como Unilever,
Nestlé, P&G, Coca-Cola, etc, e também
temos a maior cervejaria do mundo, a
Ambev. Enfim o que fazer num mercado
tdo competitivo como este, e onde quem
dita as regras sao os gigantes da inddstria e
depois o varejista, que também tiram grande
vantagem comercial do espago oferecido no
Ponto de Venda. Onde encontrar brechas
para ter um bom resultado para empresas
de médio e pequeno porte?

0 Trade Marketing

A organizacdo é fundamental e, por
isso, hd pouco mais de 10 anos, surgia
o Trade Marketing. Muitos dizem que o
departamento foi criado para que grandes
distribuidores pudessem captar mais verba
da inddstria para investimento no PDV, mas
vou colocar isso de maneira mais amigédvel.
O Trade Marketing foi criado para ajudar a
administrar, fiscalizar e positivar uma verba
maior investida pelo fabricante no Ponto de
Venda e analisar de maneira profissional
o ROI da operagdo. Entretanto, ainda
existe uma certa resisténcia no mercado
em implantar o departamento de Trade
Marketing. Entendo que faltam verbas e a
cultura da necessidade, mas Trade eficiente

é investimento com retorno praticamente
garantido e ndo s custo. O bom Trade
analisa, juntamente com a necessidade do
comercial, como se comunicar com o Sho-
pper usando a mesma linha de comunicagao
que o Marketing criou para divulgagdo em
outros canais, como midia por exemplo.
O fato é que mesmo nos dias de hoje,
Marketing e Trade ainda se falam pouco e
muitas vezes nao conseguem atingir 100%
de performance nos investimentos por falta
de entrosamento ou prejuizos que o varejo
mal administrado pode gerar.

Comunicar é Preciso
Segundo as dltimas pesquisas realizadas

pelo Portal de Trade PDV News, 51% dos
novos langamentos foram descobertos no
Ponto de Venda, sendo assim direto na
gondola e muitas vezes através de Agoes
Promocionais, contra 18% da internet e
31% na televisio. A briga estd ficando
cada vez mais acirrada e a comunicagdo no
PDV depende, além de muita criatividade,
acerto nos materiais ideais para uma boa
comunicagdo com o Shopper.

Temos um universo enorme de produtos
diferenciados. Numa gondola de alimentos,
por exemplo, ndo podem faltar Faixas de
Gondola, Stopper’s, Wobbler’s, Glorifier’s,

z

etc. A personalizagdo é cada dia mais
essencial, o Shopper exige ter experiéncia
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de compra exclusiva, ele quer ser comu-
nicado das novidades e das vantagens de
determinados produtos, mas ndo é s6 na
gondola que isso acontece. Imagine-se
dentro de uma loja de eletroeletronicos sem
os displays de celular, sem os ambientes
onde vocé pode se sentar e ter a experién-
cia de dudio e video de um equipamento
recém langado. Vocé compraria sem essa
experiéncia? Sem ter o prazer? Sem divida
as coisas seriam muito diferentes e ndo teria
a minima graga o passeio pelo shopping nos
fins de semana.

Se comunicar é preciso, o que devemos
fazer para sair na frente, ou a0 menos
competir de igual pra igual com os lideres
de mercado?

Treinamento da equipe de campo (Mer-
chandising), manuais de Merchandising

simplificados (sugestio aos modelos de
bolso), com planogramas e pontos de
ativagdo e sugestoes de zonas quentes,
incentivar o bom relacionamento com o
Varejo (ser amigo do gerente ou supervisor
da loja ou secdo é fundamental). lsso é
primordial para o aumento de resultados.
Jd presenciei muitas vezes excelentes pro-
motores e vendedores conseguindo pontos
extras para exposi¢ao de seus produtos em
funcdo do seu bom relacionamento e de
seus argumentos. Estar bem preparado na
hora de ativar um produto promocional
dentro do Ponto de Venda é fundamental
e muitas vezes ganhamos pontos que sem
relacionamento custariam muito para a
empresa expositora.

A Positivacao

Uma parte fundamental da acdo promo-
cional é a Positivagdo. Exigir qualidade
das industrias nos materiais de PDV é
fundamental, inovar para chamar a atengao
do Shopper é obrigagdo, mas positivar de
maneira correta é tdo importante quanto.
Imagine que cada material de merchandising
tem que ter um ROl e a positivagdo bem
feita 6 a maneira que esse investimento
se paga. Portanto, um simples balcdo
de degustacdo deve estar bem montado,
bem limpo, e a promotora deve estar de
acordo, uniforme limpo, unhas cortadas,
de preferéncia curtas e com esmaltes de
cores sébrias, um display também deve
ser montado pensando em sua estabilidade.
Displays bambos no PDV excluem consu-
midores, e somente pelo fato do Shopper
perceber que o displays tem um balango,
jd evita o contato.

Materiais de Merchandising sdo essenciais
para comunica¢do na gondola. Ter um
planograma de ativacdo para saber qual a
quantidade exata de materiais por gondola é
fundamental. O desperdicio é muitas vezes
pior que a auséncia de materiais, pois vira
um grande carnaval e s6 polui o ponto
de contato com o produto. Vocé precisa
expor o produto e nao esconder ele atrds
de um Wobbler.

Colhendo os resultados

Depois da necessidade comercial de im-
plantar o produto no mercado (vendas),
o marketing deve criar a campanha nas
midias, e o trade positivar. Depois vem
a parte da manutengdo, e é dai que os
resultados surgem. Neste momento temos
alguns ftens que devemos prestar muita
atencdo afim de ndo deixarmos os resultados
correrem por entre os dedos. Um deles
é um programa continuo de treinamento
para que os promotores abastecam o PDV
a ponto de ndo sofrerem Ruptura. A perda
dessa venda é irreversivel na maioria das
vezes. Pense num produto de consumo
imediato e que possui diversos concorrentes
com o mesmo padrao de qualidade, enfim
se a marca preferida ndo estd na gondola,
o shopper simplesmente leva a outra que
estd ao lado. Portanto, essa venda foi
perdida para sempre, pois ndo existe volta
para consumo imediato. Manter as gon-
dolas cheias ndo ¢ a Unica questio, pois
o fator prazo de validade, que no Trade
Marketing geralmente é chamado FEFO, do
acronimo inglés “First-Expire, First-Out”
ou Primeiro que Vence é o Primeiro que
Sai, é importantissimo. O bom promotor
nao simplesmente abastece a gondola ou o
display, ele puxa os produtos que ficaram
atrds e que geralmente possuem a validade
mais proxima do vencimento para a frente e
os produtos novos que acabaram de chegar,
vdo para a parte de trds da gondola ou do
display. Assim fazem com que ndo deixem
produtos vencerem dentro do Ponto de
Venda, fato que ainda trds muito prejuizo,
principalmente no setor de alimentos.

*Renato Santhinon é Publicitdrio e Professor

do Curso de Criagdo e Positivagdo de Materiais

de Merchandising e Trade Marketing no Ponto

de Venda. Especialista em Trade Marketing e
Merchandising com énfase na criagdo de materiais
Promocionais, Execucdo e Positivagdo. Com mais de
16 anos de experiéncia no segmento, jd participou
de cases de sucesso com empresas renomadas do
mercado como Matte Ledo, Bianchi Vending, Coca
Cola, Pepsico, Ambev, Nestlé, Ambev, JBS Friboi,
Grupo Pdo de Agucar, Mars Brasil, Farmina Pet
Foods, entre muitos outros.

www.pdvnews.com.br
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NOVA IMPRESSORA OVAL
PROMETE PRODUTIVIDADE

As impressoras do tipo Carrossel Oval tem uma

configuragao diferente das convencionais e geral-

mente promovem uma produtividade mais eficiente,

segundo a fabricante americana M&R. A empresa é

representada no Brasil pela Silmaq e a nova versao foi

lancada recentemente nos Estados Unidos. O equipa-

mento além de ocupar menos espago, tem um range

maior de configuragoes de impressio. Tem drea ampla de impressao de

até 100 x 84 cm dependendo da escolha pela versdo e assessérios. Chega

a produzir cerca de 900 camisetas de 10 cores por hora e destaca-se pelas

possibilidades de ajustes em diversos niveis de produgdo. Veja o video da
impressora em funcionamento.
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Auge. Tudo
para serigrafia IS
e sinalizacao ™ VIDRO
num so lugar [ —

A mais completa linha de produtos para serigrafia e sinalizagdio vocé encontra na Auge.
Tecidos técnicos, caixilhos, emulsdes, produtos quimicos sustentdveis, tiras e tintas para
impressdo, equipamentos e acessérios. E agora a Auge traz para o Brasil a impressora

a jato de tinta com tecnologia “Textur 3D” que permite imprimir em vérios substratos. Em relevo AUG E

e com fextura, com dados variéveis e personalizados. Silk & Sign

Rua Madre de Deus, 733 - Séio Paulo - SP - Fone: (11) 2813-2333 - E-mail: augesilk@augesilk.com.br www.augesilk.com.br




digital

ABRA 0S OLHOS PARA A IMPRESSAQ

Uma das mais importante entidades do mundo, a FESPA, langa um desafio
para conectar designers de interiores, arquitetos e profissionais criativos
com exemplos inovadores de impressdo de grande formato. Os resultados
irdo gerar palestras e exposicoes na feira de Maio de 2015 na Alemanha.
A “Print Inspiration Rally” terd um onibus escolar estilo americano que ird
parar em obras e construgoes com exemplos de aplicagdes da comunicagao
visual. Entre elas: a impressdo em vidro, madeira e metal, téxtil, decoragdo
de interiores, ceramica e muito mais. Uma série de fabricantes contribuiram
para o projeto - EFl, Epson, Roland e a Agfa. Acesse o hotsite rallyfespa.
com e acompanhe a iniciativa.
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NOVO GERENTE DE
VENDAS PARA
IMPRESSAO DIGITAL

Formado em administragdo pela PUC Sao
Paulo, Carlos Henrique de Paula Ledo,
deixa a Agfa Gevaert do Brasil para assu-
mir um novo desafio na EFl. Nosso editor
esteve com o executivo que demostrou
otimismo com as possibilidades diante

do portfolio amplo e a responsabilidade
na implantagdo de novas estratégias para
o mercado brasileiro. “A marca tem um
excelente posicionamento global e meu
desafio tem foco na comunicagdo com o
mercado brasileiro”, comenta o executivo.
Uma das iniciativas serd apresentar aos
empresdrios brasileiros a possibilidade de
intercambio para conhecer melhor as novas
tecnologias, bem como a estrutura da
empresa, que hoje desponta no desenvol-
vimento de tecnologia de impressao UV
LED. “Além das impressoras e sistemas,
temos uma tinta diferenciada como é o
caso da SuperFlex, finaliza o Novo gente
de vendas para impressdo digital no Brasil.




DIFERENGA

Buscando sempre um lugar de destaque e com o objetivo de oferecer
sempre 0s melhores produtos em comunicacao visual.
A Astral Digital fez uma importante alianga comercial com a Nutec nos
tornando distribuidores da marca no Brasil, considerada uma das
melhores tintas UV's e Solventes do mercado.

CONHEGA NOSSA COMPLETA LINHA DE SUPRIMENTOS PARA COMUNICAGAO VISUAL

Essa é a nossa Meta, essa é a nossa Obrigacdo

él.[gp Eficiéncia e Qualidade 12 99139-9965
henrique@astraldigital.com.br
Suprimentos para Camunica;iaLVisual ***** wwvlv.:\ stra I d i g iltal I .com. b r




sublimagao

UNIFORME GERA POLEMICAE E
CONSIDERADO INACEITAVEL PELA UCI

A impressao sublimdtica cresce a cada dia e a impressdo digital multiplica
os seus valores de consumo a cada ano. Todavia, estamos falando de um
processo de impressdo cheio de varidveis. A impressao primeiramente vai no
papel para depois ser sublimado para o tecido por meio de calor. Investir no
workflow de cores vai além da calibragdo da impressora. Além de ferramentas
de medicdo e criterioso controle do processo é importante ter profissionais
capacitados para garantir que a cor e a impressao gerem estampas atrativas
com cores vibrantes e tons adequados, conforme criagdo inicial.
Recentemente, uma equipe feminina de ciclismo da Colémbia enfrentou
criticas e teve de administrar a polémica pelo uniforme utilizado durante as
competi¢des. Confeccionada nas cores da equipe IDRD - Bogotd Humana-
-San Mateo - Solgar, vermelho, amarelo, branco e ouro, o resultado deu
0 que falar.

A controvérsia vem desta cor ouro: no uniforme das atletas, ela ficou pare-
cendo cor de pele e por estar localizada na cintura, dd a impressao de que
as ciclistas estao nuas, o que fez as fotos se espalharem rapidamente pelas
redes sociais. Segundo o presidente da Unido Ciclistica Internacional (UCI),
o inglés Brian Cookson, € inaceitdvel, por qualquer padrdo de decéncia.
O assunto chamou a atengdo de especialistas que acreditam numa soma de
fatores que geraram tal resultado indesejado. A infelicidade fica como ligdo
e deve servir de orientagdo para que haja um maior engajamento desde
a ideia até a entrega da peca estampada. Como muitos dos processo sdo
feitos a partir de terceirizagdo, o indice de problemas tem de a ser maior.
Por isso é fundamental gerar escala de cores e padronizar o processo para
mostrar aos clientes o resultado final.
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PIXEL PREPARA
INOVACAO PARA
2015

A Pixel Solucdes é uma
empresa idealizada a partir do
desejo de fazer algo dife-
rente e promete enfrentar os
desafios de dizer a verdade
a0s usudrios de sublimagao

no Brasil. “Para Rogério
Takeshita, diretor da empresa,
o mote da Campanha vai cho-
car, pois muito do que ¢ dito
no Brasil estd incorreto e as
empresas estao pagando um
preco alto pelo uso inadequa-
do da tecnologia. A ideia veio
depois de uma série de via-
gens de intercambio cultural
com empresas especializadas
no assunto na Europa, Estados
Unidos e Asia. Atualmente

a empresa distribuiu papéis
especiais para sublimacdo. A
empresa fechou com a revista
Empresdrio Digital, um espago
para divulgar seus produtos,
bem como artigos cientificos
sobre sublimagdo. www.
pixelsolucoes.com.br



Escolha Genial

A nova VersaEXPRESS RF-640 possui a mais recente tecnologia de cabeca de
impressao, tinta ECO-SOL MAX2 e velocidade de impresséo de até 48,5m?
proporcionando alta produtividade e qualidade de impressao impecavel!

velocidade de até

Com os novos recursos inteligentes vocé tem comodidade e ainda 1 48.5m2/h ! )
economiza tempo. A RF-640 possui um sistema de substituicao de tintas | b & i g
em tempo real que garante producao continua, além de um aplicativo v >
desenvolvido para iPad que permite o gerenciamento remoto das
principais fungdes do equipamento.

A nova VersaExpress RF-640 € muito mais que uma impressora jato de tinta

E realmente uma escolha genial.

RF-640

[m] 1[®] Entre em contato conosco através do e-mail
- s vendas@rolanddg.com.br

www.rolanddg.com.br Imag'me. EROIand®
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PUBLICIDADE DE ALTO IMPACTO

O antincio recém criado para a Fundagdo
Sueca de Criangas com Cancer jd gerou
milhdes de compartilhamentos e demonstra
a forga da publicidade digital que tem a ca-
pacidade de engajar. O andincio na estagao
de metro criado pela Garbergs, Stockholm,
Sweden tem um inicio interativo e parece
uma publicidade de shampoo, mas depois

as pessoas se deparam com a dura realidade
das pessoas com cancer. Muito impactante.
O mote da campanha “A hair-rasing mes-
sageé” é arrecadar doagGes para a pesquisa
contra o Céancer. A agéncia de publicidade
ficou orgulhosa pelo reconhecimento do
publico, retorno da agdo e de quebra

recebeu nada menos do que duas pratas e

MATERIAL ADESIVO PROMOCIONAL

A Digimais anunciou sua estratégia
para atender o mercado de impressdo
promocional com a linha de adesivos
da 3M, 1)22 PLUS Blockout. A pelicula
calandrada polimérica foi desenvolvida
para impressao digital solvente e PlJ-

-UV, mas também tem alto rendimento
quando utilizado no processo de recorte
eletronico e serigrafia com tintas a base
de solvente. Dentre as aplicagdes do
produto, estdo a adesivacdo de veiculos,
placas, geladeiras e freezers, vitrines,

4.8 Dezembro e 2014 e www.empresariodigital.com.br

dois bronzes na edigdo do Eurobest deste
ano, a competicio que premia o melhor
trabalho realizado da Europa na dominio
da publicidade. “Neste caso, queriamos
aumentar a conscientiza¢do sobre o fato de
que a cada dia uma crianga € diagnosticada
com cancer”, diz o diretor de criago Petter
Odéen. Aproveite o filme!

escadas de shoppings, porta de eleva-
dores, além de outros materiais transpa-
rentes. O produto encontra-se disponivel
em estoque com larguras de 1,06,

1,27 e 1,52 metros em bobinas de 50
metros. www.digimais.com.br
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Chapas POLICLEAR G

A Chapa de PET G da MMS Plasticos

1. Excelente transparéncia - 2. Alta resisténcia ao impacto -
3. Excelente resisténcia quimica - 4. Maior resisténcia ao
impacto que o acrilico - 5. Facilmente decorado com
filmes de vinil adesivado ou silk-screen - 6. Pode ser usado
em contato com alimentos - 7. Possui baixissima flamabili-
dade - 8. Os riscos superficiais podem ser removidos com
uma pistola de ar quente - 9. Menor custo que o policar-
bonato - 10. Podem ser dobrados a frio - 11. Facil processo
de termoformagem (vacumm-forming) - 12. Excelente
maleabilidade - 13. Excelente versatilidade

As chapas Policlear G da MMS sao feitas com um plastico extraordinariamente processavel, perfeito para
varias aplica¢oes em diversos mercados como displays para ponto de venda, arquitetura e decoragao,
moveis, protecao de maquinas, seguranca, materiais hospitalares, entre outros.

CHAPAS PARA IMPRESSAO DIGITAL, SERIGRAFICA E OFFSET

- N \\ ——

Vendas Rio de Janeiro Vendas Sao Paulo Vendas Bahia
mms-rj@mmsplasticos.com.br mms-sp@mmesplasticos.com.br mms-bahia@mmsplasticos.com.br
Tel.: (21) 3860-6952 Tel.: (11) 2436-2910 Tel.: (71) 3627-4672
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Por Marcelo Ponzoni*

DICAS DESAFIADORAS PARA A
EQUIPE SAIR DA ZONA DE CONFORTO
E DESENVOLVER NOVAS HABILIDADES

*Marcelo Ponzoni é publicitdrio e diretor executivo
da agéncia Rae,MP, que atua hd 26 anos no
mercado; e Autor do livro “Eu s6 queria uma mesa”,
da Editora Saraiva. (11) 5070-1294
marcelo@raemp.com.br - www.raemp.com.br

océ provavelmente deve co-
nhecer pessoas que buscam
o conforto em detrimento
dos desafios da vida. Esses
individuos ttm o foco no
“mais por menos”, dele-
gam sob o manto do “alguém faz isto por
mim” e, assim, se escondem diariamente
em uma mentira pessoal e velada.

O contdgio dos comportamentos ¢ verda-
deiro dentro das empresas. As liderancas
praticamente ditam o tom, como um ma-
estro ou um técnico de futebol. No geral,
somos carentes de liderangas competentes,
responsdveis e justas, tripé de dificil al-
cance, mas de enorme cobranga dentro
das corporagoes.

Tenho uma frase que sempre define as
pessoas determinadas de verdade: “nunca
desafie uma pessoa realmente determinada,
vocé ird perder”.

Aos que acreditam em suas capacidades e
sd0 determinados por natureza, seguem cin-
co dicas complementares ou reflexivas para
potencializar as qualidades jd existentes:
1. Crie desafios capazes de gerar frio na
barriga, aqueles que possam dar medo,
provocar receios, pois s6 assim estard
fazendo algo revoluciondrio e realmente
transformador em sua carreira ou ambiente
em que atua;

2. Assuma e responsabilize-se por riscos.
Em linguajar popular, segure a corda de
verdade e s6 a solte apds a tarefa conclu-
ida. Perceba que existem muitas cordas
soltas por aqueles que deveriam segurd-las
e com isso veja quanta oportunidade estd
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a sua volta;

3. Nao espere que alguém vd ajudd-lo.
Esqueca essa possibilidade e tenha atitudes
didrias sem espera. Atue como protagonista
de sua vida e dos acontecimentos em que
possa ser o lider;

4. Procure oportunidades na negacao do
outro. Como mencionei anteriormente,
muitos deixam que vocé assuma a dificul-
dade por puro comodismo ndo percebendo
que estdo jogando no lixo a grande chance
de se posicionar;

5. Seja sempre claro e aberto em suas in-
tengdes, ofereca ajuda com transparéncia e
inclua as pessoas em suas buscas. Segundas
e terceiras intengdes sio para os fracos e
inseguros. As pessoas querem e esperam
a verdade do inicio ao fim e, quanto mais
isso for alinhado, mais reconhecimento
vocé terd em sua carreira. Os trabalhos sdo
passageiros e os resultados podem facilitar
ou dificultar as préximas tarefas. Ninguém
engana muitos por muito tempo, a verdade
sempre serd mais forte no final. Na vida
ndo hd esconderijo.

Desenvolver novas habilidades é como um
processo de inovagdo pessoal e, para isso,
é preciso estar muito aberto, desprovido de
preconceitos ou preguica. E preciso falar,
ouvir, ler, provocar, agugar, enfim, fazer
acontecer de maneira integra, responsdvel
e respeitosa. Gosto de uma colocagdo que
com o tempo passei a acreditar piamente:
“Em toda empresa e familia existem os 7
andes e ndo adianta querer eliminar um
deles, eles sempre irdo se recompor na sua
esséncia”. Sdbio Walt Disney!




Invencivel

Gracas a melhor tecnologia HP Latex ja vista!

Apresentamos a linha HP Latex série 300 que combina precos acessiveis e
versatilidade incomparavel. Com a recente 32 geracdo da tecnologia

HP latex, e possivel fazer o0 acabamento de trabalhos imediatamente
apos a impressdo para aplicacdes internas ou externas, sempre com a
qualidade exigida pelos clientes. A nova linha HP Latex série 300 marca
oinicio de seu crescimento constante.

Saiba mais: hp.com/br/go/latex

© 2014 Hewlett-Packard Development Company, L.P.



out of home

A MAIOR TELA DIGITAL DOS EUA

O céu é o limite. Esse ditado tdo conhecido
parece definir as ambicGes de empresdrios de
Publicidade Exterior dos EUA e, mais especifi-
camente, os ligados a Clear Channel Outdoor.
Abrangendo um quarteirdo inteiro da cida-
de, localizado na Broadway entre as ruas 45
e 46, o novo display oferece superioridade
de tamanho, posicionamento e visibilidade.
Esta exposi¢do inovadora e diferenciada
estabelece um novo marco iconico na
Times Square.

Construido com tecnologia de ponta da
Diamond Vision® e Mitsubishi Electric, as
caracterfsticas do novo outdoor incluem:
© Mais de 25 mil metros quadrados de lona
digitais sem costura;

e Densidade de pixels de 2368 x 10.048 -
a exibicdo de video de mais alta resolucao
de LED no mundo neste tamanho, supe-
rando 4K ultra-alta densidade de pixels de
definicao por 15 milhdes de pixels;

e O maior contraste da tela LED nos EUA
com o Real Black ™ tecnologia LED, pro-
duzindo profundos e ricos niveis de preto
e angulos de visdo vertical insuperdveis,
garantindo uma visdo clara da tela quando
perto e sob intensa luz solar

e Cameras de multiddo de alta definido;
e Interatividade, midias sociais e capaci-
dades de transmissdo ao vivo.

Segundo o Traffic Audit Bureau (TAB),
instituto regulador de audiéncia do OOH

OOH PLUS E VENDIDA PARA A DENTSU

A Dentsu Aegis Network anunciou, a
aquisicao da OOH Plus, uma das princi-
pais agéncias que atuam no mercado de
Midia Exterior no Brasil.

Com a operacao, a agéncia passa a ser
denominada como Plusmedia Postercope,
permanecendo sob o controle de seus
fundadores Marco Antonio de Souza,
CEO, e Omar Sahyoun, CFO. Ambos
responderdo a Abel Reis, CEO da Dentsu

Aegis Network Brasil.

Com cinco escritérios e sedes em Sao
Paulo e Rio de Janeiro, e 60 funciondrios
em todo o Brasil, OOH Plus foi fundada
em 2010 como holding das empresas
Plusmedia, OOH Midia e 2S Produgdes.
Atualmente tem, entre seus clientes a Fox,
a secretaria de turismo de Buenos Aires e a
Coca-Cola, para qual realizou toda comu-
nicagao exterior de Copa do Mundo.

PREFEITURA AUTORIZA ANUNCIOS ESPECIAIS
EM SAO PAULO DURANTE CARNAVAL

A Publicidade Exterior na cidade de Sao
Paulo vai ficar mais visivel no ano de 2015,
com uma nova flexibilizagdo da chamada
Lei Kassab. O prefeito Fernando Haddad
autorizou a colocagdo de material promo-
vendo grandes eventos na Capital e, assim,

arrecadar mais recursos para financiar a
infraestrutura dos eventos. Pela medida, as
empresas que desejem instalar faixas, baloes
etc deverdo oferecer contrapartidas como,
por exemplo, a instalagio de banheiros
quimicos e o pagamento de horas adicionais
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nos Estados Unidos, o novo display vai
entregar mais de 2 milhdes de impressdes
semanalmente. Times Square é o centro
do universo do consumidor com até 460
mil visitantes diariamente, cerca de 500
mil circulagdes de veiculos semanalmente
e aproximadamente 400 mil colaboradores
diretos e indiretos que passam pela rua em
seu trajeto. Na véspera de Ano Novo, um
milhdo de pessoas ficardo para o tradicional
21h55 na Times Square comemorando e
esperando a bola cair, enquanto mais de
um bilhdo em todo o mundo assistird a festa
televisionada.

O display estard disponivel para anunciantes
em janeiro de 2015.

Com a aquisi¢do, a Dentsu Aegis
reforca o leque de servigos no Brasil,
que jd inclufa agéncias como Isobar,
LOV, NBS, mcgarrybowen, iProspect e
Amnet. A Postercope internacional tem
um faturamento anual de mais de US$
2,2 bilhdes, segundo comunicado, com
mais de 700 funciondrios em 27 paises.
Néo foi divulgado o valor da compra da
holding brasileira.

aos guardas-civis metropolitanos escalados
para a seguranga.

Dessa modalidade, grandes magazines tam-
bém receberam autorizagdo para usar placas
e luminosos com tamanho superior a 4 metros
quadrados na fachada na época de Natal.



IMPRESSORAS FLATBED COM CURA

-

UV LED DE ALTA PREEISAO E QUALIDADE!
. ' . .

*Imagens ilustrativas.

Area maxima de impresséo: 2,500mm x 1,300.
Veja também JFX500-2131 no tamanho: 2,100 x 3,100. Consulte nossos distribuidores.

~ UJF-3042 FX ~ UJF-3042 HG ‘ UJF-6042
Area de Impressao: 300 x 420mm Area de Impressao: 300 x 420mm Area de Impressao: 600 x 420mm
Espessura max. de Impressdo: 5 cm Espessura méax. de Impressao: 15 cm Espessura max. de Impressao: 15 cm

Kebab

Impresséo 360° direta em produtos cilindricos.
*Acessorio opcional das impressoras UJF-3042 HG e UJF-6042.

WWW.MIMAKIBRASIL.COM.BR

vendas@mimakibrasil.com.br | facebook.com/mimakibrasil
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CRESCE A EXPECTATIVA
PARA O MERCADO TEXTIL

O departamento de confecgdo da indstria catarinense

e o setor téxtil definiram os caminhos para a construgdo
do futuro até 2022. A Federagdo das inddstrias de Estado
de Santa Catarina reuniu um grupo de 77 pessoas, entre
representantes da academia, do setor, do governo, além
de empresdrios, coma expectativa de posicionar o setor.
A produgdo catarinense representa 20% do total do ramo téxtil e de
confecgdo, com grande desenvolvimento e geragdo de empregos acima
da média no Brasil. Com o intuito de que o departamento atinja niveis
de inovagdo e competitividade em média de oito anos, o relatério aponta
grandes investimentos no desenvolvimento e formagao de profissionais,
criagdo de infraestrutura de pesquisa e desenvolvimento, no fortalecimento
de politicas ptblicas na integracao de empresas do ramo e inovagao como
acoes prioritdrias.
O panorama atual aponta que o Vale do ltajai e o Litoral Norte sdo grandes
no setor de importagdo e exportagdo. Porém o grande volume de compra
de produtos asidticos, na China, resultou em déficit de US$ 995 milhdes
em produtos téxteis e de US$ 705 milhdes de confecgao no setor comercial
de 2013. O relatério também aponta que faltam investimentos na formagao
de especialistas e recursos para o desenvolvimento de pesquisas.
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SUA IMPRESSORA
VAI TIRAR UMAS
FERIAS?

s dicas sdo da equipe

técnica da J-Teck

tintas e produtos

ara sublimagdo e

impressdo direta em tecidos.
Primeiramente verifique com Test
Print se hd alguma falha ou des-
vio de jato. Equipamentos que
utilizam Bulk Ink devem ter as
mangueiras fechadas ou vélvulas
para evitar pressdo ou refluxo
da tinta. Nao deixe garrafas de
tintas em locais com temperatura
elevada, bem como locais que
batem sol ou tenha umidade.
Verifique se todas as tampas
estdo bem fechadas. Retire as
garradas do J-feeder. Lembre-
-se de deixar a sua impressora
fora da tomada ou No-Break.
Cubra o equipamento para evitar
acumulo de poeira. Retire a
bobina de papel da impressora e
boas festas.
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EMULSOES AGABE.
AGILIDADE COM RESULTADQOS EXCEPCIONAIS.

As emulsoes pré-sensibilizadas Unifilm a base de fotopolimeros, ja vém prontas para usar.
Garantem alta definicdo e resolucdo, ndo sendo necessdrio adicionar qualquer sensibilizador e
reduzem o tempo de exposicdo, tornado o processo mais agil e proporcionando uma qualidade
excepcional. Agabé, solucdes em emulsdes e tudo mais para serigrafia, silk screen e estamparia.

. AGABE
* Emulsoées ® Quimicos ¢ Tecidos Técnicos ® Equipamentos ¢ Acessorios Qﬁ IE’%M
S =

Rua Madre de Deus, 719 - Sdo Paulo - SP - Tel.: 55 11 2813-4600 - Fax: 55 11 2813-4601 E!
e-mail: agabe@agabe.com - www.agabe.com -

AGABE. EXCELENCIA EM SOLUCOES GLOBAIS.
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NEGOCIOS
INTELIGENTES



Todo empresdrio antenado jd ouviu falar,
ou pelo menos sabe um pouco o que é
uma startup, e alguns até mesmo sonham
em comegar um negdécio com uma ideia
inovadora através dessa opgao.

A ideia de startup ndo é tdo antiga e muitos
até apontam o seu inicio durante a bolha
da Internet que bombou o mercado entre
1996 e 2001, mas a mecanica desse tipo
de negécio jd existia nos EUA hd muitas
décadas. No entanto, o préprio termo
jd traduz a ideia de iniciar um negécio,
uma empresa.

Mas, para conceituar o processo, podemos
dizer de forma mais simples que uma startup
é como um grupo de pessoas que trabalha
na busca de um modelo de negdcios,
com uma ideia diferente, que pode gerar
bons lucros e negécios, trabalhando em
condigdes repetivel e incertas. Ou seja,
produz-se produtos em sequéncia mas a
incerteza contida nessa definicao significa
que o negdcio nem sempre pode dar certo
Naturalmente, os novos negdcios tem um
pouco de Hype em alguns aspectos, onde
muitos acreditam criar algo miliondrio a
partir de uma ideia, como ocorreu com
o Facebook. Logicamente essa ideia ndo
pode ser identificada como as que surgiram
durante a bolha da Internet, afirmando que
a onda vivida nos dias de hoje é um modis-
mo. A verdade é que alguns negdcios ainda
encontram dificuldades para serem rentdveis
enquanto outros ja passaram do ponto. Mas
a pergunta que sempre fica é: o que uma

aceleradora pode, antes de mais nada,
deixar de valor para os empreendedores?
Trocando em mitidos, o que todo mundo
quer saber é como a startup gera valor - ou
seja, como transforma um determinado tipo
de trabalho em dinheiro? Cada um tem um
modelo de negdcios para gerar receita e
podemos citar alguns para dar exemplos.
O mais conhecido e invejado pelo sucesso
que obteve, provavelmente é o Google,
que tem sua receita pelo click nos antincios
que sua pesquisa mostra aos internautas.
Cada ideia tem uma caracteristica prépria
e, entender essas nuances e transformd-las
em modelos de negdcios bem rentdveis
talvez seja o maior desafio.

Por isso conversamos com Pedro Wa-
engertner, fundador da Aceleratech, um
profissional que, além de toda a bagagem
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e experiéncia nessa drea, também reline
a experiéncia de ter criado uma empresa
pioneira no segmento de reservas online:
o Zuppa foi comprado pelo Peixe Urbano
em 2012 e hoje Waengertner tem um novo
desafio a0 lado do sdcio Mike Ajnsztajn.
“Logo apds a venda da empresa nés con-
tinuamos no mercado como investidores
(chamados de anjos) e tivemos muita
dificuldade para encontrar empresas prontas
para receberem essa iniciativa. Foi quando
surgiu a ideia de fazer essa preparagao em
escala, comegando a estudar o modelo de
aceleradoras americanas”, comenta Pedro.
Lembrando que cada aceleradora tem um

perfil de Startup e, para a Aceleratech, o
olhar para as dificuldades nos quesitos de
monetizagdo, marketing e vendas foi o foco
competitivo.

Para se ter uma ideia da importancia da
Aceleratech no mercado, a ABStartups,
juntamente com a Microsoft, realizou no
Case 2014, o maior evento para startups
da América Latina, o evento Spark Awards,
uma premiagdo para escolher os melhores
do mercado de startups no pafs. Os ven-
cedores foram escolhidos por meio de uma
votagao online e quem elege sao 0s préprios
empreendedores. Como melhor aceleradora
do pais, a escolhida foi a Aceleratech, que
além desse prémio, jd havia recebido a
premiacdo de melhor aceleradora pelo grupo
Brazil Founders em maio deste ano.
Fundada em novembro de 2012, a Acele-
ratech foi criada para fomentar o ecossis-
tema empreendedor do Brasil focando em
crescimento e estruturagdo das startups para
que elas se tornem grandes empresas. Para
iss0, conta com uma metodologia exclusiva
de aceleragdo para startups que buscam a
escala de seu negécio pelo pais.

Crencas fundamentais

Os fundadores da aceleradora acreditam
que para empreender é preciso coragem
e perseveranga, mas também é necessdrio
educagdo, preparagao, parcerias estratégicas
de pessoas com experiéncia para dividir,
ensinar e inspirar. “Nosso objetivo é criar
empresas sélidas e capazes de impactar o
PIB brasileiro”, comenta Pedro. E claro
que de nada adiantaria tanto esforco para
nao ter esses fundamentos. E, por isso,
essas crencas sao difundidas como valores
essenciais para o trabalho.

O programa de aceleragdo de startups
da Aceleratech foi desenhado com uma
metodologia prépria desenhada por empre-
endedores seriais, “pensando em todas as
ferramentas necessdrias para que vocé se
torne um empreendedor de sucesso: aulas
especialmente formuladas para desenvolver
as suas habilidades e dar todo o conhe-
cimento que vocé precisa para gerenciar
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capa

0 seu negGcio; mentoria de profissionais
experientes e especialistas em diversas
dreas estratégicas de negdcios, que vao
aconselhar e ajudar com suas principais
dificuldades, e o apoio da equipe de gestdo.
Sdo quatro meses de aceleragdo para rever
e validar todo o0 modelo de negdcio e criar
a fundagio da startup, passo a passo”,
exemplifica o empreendedor.

Esse programa de aceleragdo, que deu inicio
a Aceleratech, tem como parceiros a Escola
Superior de Propaganda e Marketing (ESPM)
e um socio de peso que é a Microsoft
Ventures. “Temos 36 empresas no portfolio
de aceleragdo, devendo chegar até 42 até
o final de 2014. Estamos trabalhando para
criar empresas que faturam muito. Nao que-
remos Startup da moda. Nao acreditamos
que o préximo Instagram vird do Brasil.
Do Brasil talvez venha uma ‘SalesForce’,
que consegue automatizar vendas e gerar
valores. Ndo investimos em e-commerce,
mas acreditamos no E-commerce como
parte do processo”, comenta Pedro.

Para Pedro, a inteligéncia tem que estar
no negdcio. E para garantir isso, a Ace-
leratech conta com mais de 150 mentores
que contribuem para o processo na forma
Probono. Um exemplo é o fundador da
Locaweb, diretor de grandes empresas
como Netshoes, Buscapé e muitos outros.
Apostamos nesse formato por acreditarmos
que é uma forma de devolver toda a ex-
periéncia que obtiveram para formar novos
cases de sucesso. Nossa empresa tambhém
mantém relacionamento com cerca de 400
investidores de diversos portes, que ao
final, passam a conhecer o negécio e a
possibilidade de fazer investimentos.

AJUDARA
ENCONTRAR
INVESTIDORES

MAIS DE
R$200K EM

BENEFICIOS

METODOLOGIA

MODELO

DE NEGOCIOS

Requisitos da Aceleratech

Que afinal de contas estd na mira da
Aceleratech? Uma série de requisitos sio
precisos como define o préprio Pedro que
faz suas consideragdes para que os “criati-
vos” avaliem se estao enquadrados nelas.
1. Buscamos mercados imensos, com alto
potencial de faturamento. E importante
que, ao dimensionar seu mercado, vocé
avalie o tamanho do mercado que vocé
consegue, realmente, atingir em curto
prazo. Se mesmo essa fatia for grande o
suficiente, provavelmente vocé estd em um
mercado grande.

2. Buscamos times incriveis, com alto po-
tencial de realizagdo, motivagdo, sinergia
e vontade de crescer. A Equipe deve ter
condigbes de entregar o produto— ndo
adianta pensar em terceirizagdo da parte
técnica. Precisamos de equipes completas
para conseguir Cumprir Com o programa;

3. O modelo de negécios precisa fazer
sentido — é fundamental que o time enten-
da perfeitamente a sua proposta de valor,
quem sdo seus clientes, como a empresa
ganha dinheiro, quais sdo os concorrentes
e todas as informagGes necessdrias para que
consigamos entender porque deveriamos
acelerar este modelo.

APOIO
ESTRATEGICO
DE +100
MENTORES
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NETWORKING
COMMERCADO

PREPARACAO

PARA INVESTIMENTO

4. Percebemos, ao longo das aceleragoes,
que as empresas que jd tinham um MVP,
produto no ar, ou clientes, podem se
beneficiar muito mais de nosso processo
de aceleragio de startups e crescer a taxas
ainda melhores.

Por isso, levamos também em consideragdo
a evolugdo e maturidade de sua startup
durante nosso processo de sele¢do.

A Aceleratech tem hoje um brago corpora-
tivo que conversa com as grandes empresas
e que querem StartUps. Essa é uma grande
tendéncia que ird diferenciar a empresa no
futuro proximo. Levando em consideragao
que as empresas precisam gerar inovagao,
as grandes empresas podem ter um favo-
recimento imediato com o investimento
em Startup.

Pedro relata que “uma StartUp ainda ndo
descobriu 0 modelo de negécio e estd
testando abordagens até que se torne uma
empresa rentdvel. Se no caso a empresa jd
tem mais de 4 a 5 anos e ndo conseguiu
chegar a um tamanho que tenha atraido a
atengdo de algum fundo, o negdcio pode
ter um problema ou diferente propdsito que
nao esse”, alerta.

“Geralmente investimos em negdcios de um
a dois anos. Quando a empresa tem muito

CONHECIMENTOE
EXPERIENCIA EM
EMPREENDEDORISMO



tempo é mais dificil mudar as caracteristicas
de negécio ou mesmo o produto em relagdo
a0 mercado”, diz Pedro.

Pedro explica que o programa da Acelera-
tech é estruturado em trés pilares: Conexao
com o Mercado, Apoio na Obtengdo de
Investimento e aplicagdo da Experiéncia
empreendedora. A partir de cada modelo
de negdcio é selecionado a um programa de
crescimento. Segundo ele, toda a semana,
por exemplo, um cliente vem para praticas
de apresentagdo do negécio e treinamento
para corrigir o negécio como um todo.

O processo da empresa tem uma espinha
dorsal que conta com um SCORE e o
trabalho essencial é aumentar o Score por
prioridades. “Determinamos que mentores
vdo trabalhar com ela e qual rede de con-
tatos serd selecionado para a empresa, além
de Parceiros Nacionais e Internacionais que
oferecem produtos e servicos gratuitos ou
subsidiados”, explica o executivo. “Nosso

foco € levar a empresa a um patamar de
faturamento, com base no crescimento. O
que estd faltando para a empresa crescer?
Como podemos tirar as amarras e quais 0s
estimulos podem ajudar no crescimento? O
trabalho é muito focado no crescimento. E
nossa base é marketing e vendas.”

A Aceleratech conta com trés formas de
captar e convidar empresas para serem
aceleradas. A primeira é a partir do Startup
Brasil que é do governo, depois pelo site
da empresas por uma ficha de inscricdo e
a terceira forma, participando ativamente
da procura por negdcios que sentimos que
tem aderéncia com a metodologia aplicada
pela empresa. As empresas sentam juntas
e acabam se relacionando de maneira a
dividir experiéncias.

Sobre o trabalho a ser feito pelas agéncias
de propaganda que auxiliam no crescimento
dos negécios, ele diz ndo acreditar que
uma agéncia consiga fazer tudo. Para ele,

o marketing digital é apenas um meio para
se crescer. E aconselha: “ndo se limite ao
canal que o seu concorrente usa e tente
baixar o custo de aquisicdo de clientes.
O que a gente faz é tirar a subjetividade
no inicio. NGs queremos saber onde ele
conseguiu chegar sozinho com as proprias
pernas e saber até onde ele foi. Olhar o
que a empresa fez é mais importante!”,
completa Pedro.

Para finalizar, Pedro afirma que ird se
aproximar das grandes empresas para ajudar
a inovagdo brasileira e 0s novos negécios
e StartUps no qual acreditamos. Essa, sem
divida, é a grande oportunidade para o
mercado que tem como gerar inovagao para
grandes empresas. Isso talvez seja 0 modelo
de negdcio capaz de gerar resultados a curto
prazo. Uma aceleradora talvez tenha mais
a oferecer em termos de conhecimento,
metodologia, organizagdo e rede de contatos
para alavancar os negécios. Fale conosco!
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A Dip-Tech é fabricante da AR18000, a
maior impressora digital para vidros que
combinam a durabilidade de tintas de ce-
ramica, com a versatilidade e a qualidade
da impressdo digital. A impressora Dip-Tech
tem um impressionante comprimento de
18m (59 pés), mais do que o dobro do
comprimento da segunda maior impressora
da Dip-Tech, e pode imprimir um dnico
painel de vidro com uma drea total de até
64 m2 (688,89 pés2). As aplicagdes tipicas
de impressdo digital com tintas de ceramica
incluem um vidro arquitetbnico com im-
pressdo colorida para projetos em ambientes
externos, bem como vidros para o uso em
interiores e de meios de transporte.

O PixelBlaster é o software de produgdo
e acabamento utilizado pela impressora.
Segunda a fabricante do software SA in-
ternational, o motor PDF abrange etapas
da criacdo a produgdo e é um software
genuinamente completo, projetado para
reduzir os gargalos de produgdo, simpli-
ficar os fluxos de trabalho e aumentar a
rentabilidade para os usudrios. A SAi e a

Dip-Tech jd desfrutam de uma colaboragdo
estabelecida, na qual a SAi desenvolveu o
exclusivo software PixelBlaster Dip-Tech
Edition para abordar especificamente de-
terminadas caracteristicas e desafios tinicos
das impressoras em vidro da Dip-Tech.

Como a tecnologia da Dip-Tech usa tinta
pigmentada natural e ndo usa o conjunto de
cores CMYK (em vez disso, ela usa laranja,
vermelho, azul, verde, preto e branco,
assim como qualquer cor especial neces-
sdria), o PixelBlaster é usado para colocar
os arquivos CMYK em uma linguagem que
as impressoras Dip-Tech entendam.
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A MAIOR
IMPRESSORA
DIGITAL PARA
VIDROS

“Ambas as equipes de Pesquisa e Desen-
volvimento da Dip-Tech e SAi continuam
trabalhando de forma préxima para atender as
necessidades exclusivas de imagem e de fluxo
de trabalho de nossos clientes e cumprir os
objetivos no campo das aplicagdes de vidros
arquitetdnicos impressos”, conclui Edry.

No Brasil o mercado de vidro para deco-
ragao ¢ pequeno diante das possibilidades
e estd basicamente na fase de impressio
serigrdfica, pistola ou rolos com tintas dos
tipo esmalte.
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tempo
Por Rodrigo Moreti

Deixe alguns habitos no passado

stamos em dezembro e vocé

nao deve ter parado ainda

para fazer um balango do

ano. O primeiro passo é nao

esperar a motivagao cair do

céu para iniciar um projeto
ou uma tarefa nova. 2015 comegard inde-
pendente de vocé estar pronto(a) ou ndo.
Mas isso ndo é motivo para se desgastar.
NGs te damos uma maozinha! Aqui estdo
seis hdbitos equivocados que vocé deve ter
cometido este ano e que poderdo ameagar
seu controle de tarefas. Aproveite para fazer
a avaliagdo do ano que passou agora que o
recesso ainda ndo chegou. Porque quando
chegar, vocé s6 vai querer saber de sombra
e dgua fresca...

1. Fazer mil coisas ao mesmo tempo
Acredite: é mais vantajoso fazer intervalos
regulares de descanso a cada bloco de
tempo dedicado a uma s6 tarefa do que
passar horas alternando entre vdrias ati-
vidades. Ser mais produtivo ndo significa
trabalhar mais, pelo contrdrio, significa ter
mais tempo para lazer por ter concluido
suas tarefas. Trabalhando um pouquinho
em cada uma, vocé pode levar o dia todo
sem entregar nenhuma. Um “truque” para
vocé se sentir mais produtivo é resolver na
hora vdrias tarefas pequenas, que levam
menos de 3 minutos, como uma ligagdo
ou um e-mail. E o que é urgente mas ndo
é importante, delegue.

2. Levar tempo demais com
e-mails

Vocé estd na hora mais potente do seu dia
quando chega para trabalhar. Nossa dica é
que, assim como Tim Cook, CEO da Apple,
e Robert Iger, da Disney, vocé use parte
dessa energia para lidar com seus e-mails.

Ao adiantar ou despachar tarefas para sua
equipe, vocé se animard para comegar
o trabalho duro. Dica preciosa: se sua
empresa tem o péssimo hdbito de colocar
em cGpia no e-mail vdrias pessoas que ndo
necessariamente tém a ver com a tarefa,
lideres existem justamente para concentrar
a responsabilidade e o didlogo entre aqueles
que importam.

3. Ficar s6 apagando incéndio
Quando muitas tarefas parecem urgentes,
vocé precisa rever seu planejamento.
Quando vocé segue uma ordem de prio-
ridade, ou seja, faz as tarefas importantes
primeiro, vocé evita que as urgentes se
multipliquem. Por isso é tdo importante
o planejamento, no sentido de prever
obstdculos que poderdo atrasar as tarefas.
Policie-se para ndo perder tempo com o
que ndo é nem urgente nem importante.
Vocé pode se perguntar por que perderia
tempo com isso, mas celular e redes sociais
sdo as distragdes mais contraproducentes.
Pausas para descanso devem, sim, existir,
mas com tempo definido, como sugerido
no item 1.

4. Nao planejar o dia

Em 2015, transforme em rotina fazer o
planejamento do seu dia e da sua semana.
Faca uma lista de tarefas para cada dia da
semana. Vocé as ordenard por prioridade e
com um tempo estimado para cada uma.
No final do dia, faga uma revisdo. Imite este
post e tenha uma lista de tarefas para ndo
fazer. Steve Jobs, por exemplo, dizia que a
Apple se tornou a Apple gragas aos projetos
que ele decidiu ignorar. Outros grandes
génios, como Thomas Edison e Stephen
King, adotaram uma rotina para trabalhar
melhor. Segundo Gretchen Rubin, autora de
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The Happiness Project, a frequéncia diminui
a inseguranca e os bloqueios, tornando mais
facil comegar o trabalho. Além disso, quando
vocé repete um hdbito, sente necessidade de
inovar. Inevitavelmente, a sua produtividade
deve aumentar.

5. Desorganizacao

E importante ter um hordrio para comegar
e concluir os trabalhos, mesmo que vocé
trabalhe remotamente. Vocé pode se
organizar usando post-its para tarefas e a
agenda (de papel, do e-mail ou celular)
para compromissos. Ndo existe coisa pior
do que atrasar uma reunido! Assim, vocé
toma consciéncia do que € tarefa e do que
é compromisso. Por falar em consciéncia,
vocé estd satisfeito com a quantidade de
pastas espalhadas em seu computador?
Tenha um critério para facilitar a busca de
arquivos — caso o cliente ligue ou alguém
na equipe precise acessi-los. Agora, quanto
a sua mesa, ela ndo precisa ser um brinco,
mas cuide para que suas coisas nao invadam
a mesa dos outros.

6. Nao usar um gerenciador

de tarefas

2015 pode ser um ano muito melhor do
que 2014 se vocé pensar no trabalho da sua
equipe tanto quanto pensa no seu. Mas isso
nao quer dizer trabalhar mais ou por eles,
muito pelo contrdrio. A ideia é que vocé
possa ter um controle de tarefas completo e
em tempo real, sabendo em que sua equipe
estd trabalhando e quando os projetos serao
entregues. Se é disso que vocé precisa para
bater as metas em 2015, experimente 0
Runrun.it. O software gerenciador de tarefas
que pode te dar um dia a mais na semana,
gragas ao aumento de produtividade. Teste
grdtis: http://runrun. it



esmo na era da internet e do digital, para
muitas coisas ainda dependemos de papel
e de impressao. Em qualquer tipo de ne-
tworking, seja relacionamentos pessoais,
comerciais ou profissionais, é necessdria
a utilizacdo de cartoes de visitas ou de
convites. Além disso, as microempresas
e os profissionais liberais também utilizam
blocos de notas, envelopes, papel timbrado
ou carta, flyer, folheto, receitudrio, entre
diversos outros offsets. Mas, até nisso, as
pessoas Nao querem mais perder muito
tempo, pois o ideal é que seja rdpido e
profissional.

Mas, se a internet ainda ndo substitui o
papel como um todo, a0 menos ela faci-
lita e muito 0 nosso trabalho e jd existem
empresas Web-to-Print, ou grdfica on-
-line, onde é possivel fazer encomendas
sem sair do escritério ou de casa. Mas,
mesmo com a rapidez da solicitacdo de
servico on-line, é necessdrio prezar pela
qualidade e profissionalismo do material
impresso, pois infelizmente hd muito
trabalho de design e papelaria amadora no
mercado, seja on-line ou ndo, que pode
fazer o desservico ao invés de valorizar uma
pessoa, marca ou profissional, ou seja,
passar uma sensacdo errada. E importante
ter em mente que quem recebe um cartao
ou um folder, entre outros materiais, terd
a principio uma percep¢ao visual quanto a
beleza e qualidade, e depois se atentard
a informagdo contida no papel. Por isso,
passar no teste de qualidade pode garantir
o retorno comercial desejado.

Segundo Gustavo Loureiro, gerente de
e-commerce da PrintBross, empresa do
segmento que tem dois anos de mercado,
a grande diferenga é que muitas empresas

web2print

E POSSIVEL ENCONTRAR QUALIDADE

terceirizam a impressao e ndo acompanham
todo o processo de formatagao do material.
“Quando a grdfica on-line desenvolve todo
o processo sem depender de terceiros,
facilita a vida do usudrio final, e faz com
que ele fique menos dependente de um
bird ou pequenas empresas especializadas
em pré-impressao e fotolitagem para criar o
material, e depois enviar para uma gréfica
terceirizada. A nossa ferramenta permite que
a pessoa faga o envio de sua arte ou ainda
utilize os mais de mil templates grdtis do
site, com modelos de design diferenciados,
que serao produzidos num parque gréfico
com aproximadamente 9.500 m* e certifi-
cagdo 150 9001.03”, finaliza.

Quem testa o servico vé que realmente
é facil, pois com a ferramenta é possivel
escolher toda a papelaria com o design
desejado, fazer a customizagdo necessdria
com os dados comerciais ou pessoais,
revisar e depois solicitar a quantidade de
impressao, que serd produzida em um par-
que grdfico préprio, sem precisar retirar no
local, pois serd entregue em enderecos de
todo Brasil. Uma vantagem interessante para
os profissionais liberais ou empreendedores
que estio comegando um negécio é que
acabam economizando e reduzindo os cus-
tos, sem precisar de uma agéncia pequena
ou um bird, que também demorariam muito
mais tempo com o servico, para divulgar a
empresa e alavancar as vendas.
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juridico

Por Marcio Lopez Benitez*

O VALOR JURIDICO
DO E-MAIL

tualmente, com a dis-

seminagdo da internet e

0 avango de seus meios

eletronicos de comuni-

cacao, a utilizacao do

-mail como forma de
efetiva de comunicacdo é amplamente
utilizada, ndo somente entre particulares,
mas também dmbito empresarial.O Direito
brasileiro estabelece claramente quais os
meios de provas que se podem produzir,
tais como: depoimento da parte, confissdo,
prova pericial, prova documental, inspecdo
in loco pelo juiz, e testemunhos. Permite
também que outros meios de provas possam
ser utilizados, sem a previsdo legal, desde
que necessdrios e que ndo afronte aos usos
e costumes.

O e-mail impresso se constitui em meio
documental e, portanto, previsto na legis-
lagdo brasileira.

Assim, grosso modo, o e-mail tem forca
juridica e pode ser utilizado para provar
fatos, desconstituir alegagdes, constituir
em mora, ou até mesmo provar confissdo.
Ainda que possa ser utilizado plenamente,
0 caso concreto é quem fazer dizer se o
e-mail deve ser afastado como prova ou se
a0 contrario, conseguiu convencer o juizo.
O problema do e-mail é sua fragilidade
quanto a falsificagdo, adulteragdo, e ndo
confirmagao do recebimento de forma clara
e consciente. Além disso, é questiondvel a
autoria. Mas como documento, sem divida
alguma, € passivel de se constituir em prova
(ainda que com baixo grau de confiabilida-

34 Dezembro © 2014 © www.empresariodigital.com.br

de), jd que a troca de e-mails pode sinalizar
negociagdes, acordos, obrigagdes e etc.
Em 2001, foi edita a MP 2200, afirmando
que os documentos eletronicos sdo consi-
derados documentos para os fins legais, e
se for assinado digitalmente com certificado
digital emitido pela ICP Brasil, garantiu-lhe
a presungdo de veracidade. A importancia
de se garantir a veracidade do e-mail é
aumentar sua forca probatéria e impedir
impugnagdes injustificadas.

Recentemente o TST — Tribunal Superior
do Trabalho - afastou o pedido de vinculo
empregaticio pleiteado por um prestador
de servicos ao seu tomador, com base
nas trocas de e-mails estabelecidas entre
as partes, mostrando que o prestador de
servicos possuia autonomia plena e ndo
subordinacdo ao tomador. Além disso, o
STF - Supremo Tribunal Federal - jd enten-
deu que documento ndo representa apenas o
papel, mas igualmente o arquivo eletronico.
Ainda que se questione a fragilidade da
prova produzida por e-mail, em razdo das
infinitas possibilidades de adulteragdo, é
fato indubitdvel, que se constitui em prova.
Como qualquer outra prova, poderd sofrer
impugnacao pela parte contrdria, possibili-
tando até mesmo se constituir prova pericial
para tentar provar a veracidade ou ndo do
e-mail. A impugnagao, inclusive, poderd
conseguir afastar a prova produzida por e-
-mail, dependendo do caso concreto e do
seu contedido. Mas ainda assim, se constitui
em prova admitida.

*Marcio Lopez Benitez é economista e advogado,
especializado em direito empresarial. Sécio da Andrade
Silva, Ueda & Benitez advogados Associados. marcio.
benitez@terra.com.br.




S6 quem vende e importa de verdade
consegue manter 50mil mdquinas
em estoque e ainda oferecer

ofertas exclusivas para sua empresa.
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Sua empresa merece aumentar a produtividade e manter a qualidade, exija as melhores marcas!
A Silmagq é distribuidora das melhores maquinas de costura e equipamentos téxteis do mundo, ndo se deixe enganar com c6pias das nossas marcas.
Nds mantemos em nosso estoque mais de 50mil maquinas para atender a demanda no tempo que a sua empresa precisa.

Maringa - 44 3268-4111 / Recife - 81 2126-0260 / Sao Paulo - 11 3331-0335 / Blumenau - 47 3321-4444
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