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carta ao leitor

VALEU ZE!!!

é é um substantivo masculino que usamos para chamar um individuo comum.

Eu conhego, e vocé certamente também, uma porgao de pessoas que atendem

pelo nome de Zé. Mas, eu preciso dizer algo sobre um individuo que foi

muito especial e que nos deixou no dltimo dia 15 de fevereiro. Zé Roberto
da Fremplast, como era amplamente conhecido, foi um dos quimicos e empresdrios
mais brilhantes que eu jd conheci. E, se vocé ndo conheceu, sinto em dizer que perdeu
uma grande oportunidade.

Simples, irreverente, aprendi com esse cara uma licdo que vou levar para toda a vida.
Seja qual for o seu momento, nunca deixe ninguém perceber as suas fraquezas. “As
pessoas se afastam quando vocé estd na pior”! Isso ele me disse no refeitério da fébrica
enquanto almogamos, certa vez. Zé lidava com os piores momentos como aprendizado
e construiu uma inddstria de tintas com muito esforco e dedicagdo.

Z6 Roberto foi um desses caras que jd era icone quando eu comecei minha carreira,
em 1999. Eu o assistia em palestras e, com o passar dos anos, passei a atuar profis-
sionalmente ao seu lado. Que prazer!!! Foram intimeros eventos e viagens por diversas
partes do mundo. Enquanto eu cobria eventos em busca de novidades, Zé Roberto
estava atento as novidades. Mas quando ele chegava em um estande e via a novidade,
abria um sorriso e me dizia: isso eu jd fiz! E quantas foram as vezes em que eu fui
checar e comprovei que realmente ele jd havia desenvolvido mesmo a tal tinta com
uma qualidade tdo boa quanto e, as vezes, mesmo superior. Homem de uma visdo
futurista, sempre acreditou nas pessoas. Ele sempre agiu como empresdrio na produgao
de produtos de qualidade e sempre valorizou a promogao da sua marca como forma
de fazer o negécio prosperar. lsso foi, na minha opinido, a sua formula de sucesso:
Pessoas, Processo, Produto e Promogdo. Até parece que era formado em Marketing.

Explodia para defender o seu ponto de vista mas, durante anos, abriu mdo da sua
opinido forte para que os filhos pudessem assumir seus devidos papéis na sucessao da
empresa. Ele era do tipo que dizia na “lata”, gostasse vocé ou ndo, mas tratava todos
com muito carinho e respeito. Zé tinha um coragdo grandioso.

O Brasil jd teve vdrios personagens, mas nenhum como Zé Roberto da Fremplast. Esse
individuo foi tnico e vai deixar saudades. Um empresdrio que nunca escondeu a sua
opinido e fez frente a muitas causas que ajudaram a criar oportunidades de mercado,
seja para a sua prépria empresa ou para os concorrentes. Alids, vale lembrar que sua
despedida reuniu familiares, amigos, funciondrios, clientes, parceiros e concorrentes.

Eu dedico este editorial a todos os familiares, que tém motivos para se orgulhar desse
Homem e Empresdrio de atitude. Registro aqui minha eterna gratiddo por compartilhar
algumas experiéncias ao seu lado. Zé Roberto deixa um legado para os filhos que tém
a responsabilidade de dar continuidade ao grande trabalho que vem sendo desenvolvido
por uma industria, das mais antigas do segmento, e uma das mais intensas e brilhantes
que jd conheci.

Até a préxima,
Assinado: Zé, um individuo comum

Marco Marcelino, diretor editorial
Twitter do editor: @marco_marcelino

— Twitter da revista: @revista_ESD

www .empresariodigital.com.br (noticias todos os dias)
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mercado

Quem nao gostaria de ter

=
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esmo com um mundo tdo digital
e tecnoldgico uma empresa vem
mudando algum desses paradigmas
através da comunicagdo escrita,
uma das ferramentas mais eficazes
desde os primdrdios. A Multpainel,
a maior empresa especializada em lousas e painéis de
vidro vem se destacando no mercado por seus materiais
serem considerados alternativas que aliam eficiéncia e
modernidade fora das telas dos smartphones e compu-
tadores, se tornando cada vez mais pecas chaves no
mundo corporativo: as lousas de vidro.

Estudos dos EUA afirmam que 50% das pessoas sdo
visuais, ou seja, necessitam da comunicagdo visual
para ajuda-los, principalmente em memorizagdes. Foi
pensando nisso que Johnny Macena idealizador e Di-
retor da Multpainel criou 0 modelo de lousas de vidro
e patenteou o produto no pais. O empresdrio sentiu
a necessidade de uma ferramenta que auxiliasse no
processo de organizagdo e administracdo do tempo e
tarefas que aumentassem a produtividade no trabalho.
Foi assim que surgiu as lousas de vidros, hoje com
mais de 10 opgoes diferentes, entre tipos de modelos
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(brancas, coloridas, magnéticas etc.) e instalagoes
(flutuante, colada, jateada).

Atualmente as lousas sdo consideradas por muitas
empresas uma ferramenta indispensdvel no processo
de qualidade de trabalho e produtividade. S6 em
janeiro desse ano, a Multpainel instalou lousas para
mais de 100 clientes ao redor do Brasil de diferentes
dreas como: Sociedade Esportiva Palmeiras (esporte),
FIA (Fundagdo Instituto de Adm.), Syngenta (agro-
negocio), Braskem (quimica e petroquimica) entre
muitas outras.

“A beleza e principalmente a funcionalidade tem
sido indispensdvel para a escolha desse material no
meio corporativo. Empresas de diversos segmentos tem
aderido as lousas e temos visto de perto a satisfacao
e mudangas das mesmas, declara Johnny Macena.
“Nossa produtividade melhorou muito assim que
aderirmos as lousas de vidro e olha que nossa espe-
cialidade € o online. A escrita a vista facilita muito a
organizagao e eficiéncia da equipe. Sem contar que a
interagdo dos funciondrios também cresceu bastante,
favorecendo a convivéncia, isso porque sempre tem
recados de bom dia, desenhos engracados, lem-
bretes”, afirma Michel Santana Diretor da M.Haus,
agéncia de marketing digital.

As lousas de vidro estdo ganhando cada vez mais
espago nas empresas, possuem mais vantagem do
que qualquer tipo de quadro de aviso. Elas ndo
mancham ou riscam; por utilizarem apenas uma ca-
neta e apagador, ndo causam alergia ou sujeira; sao
altamente durdveis e ainda Contribuem com o meio
ambiente e com a economia da empresa, pois di-
minuem a utilizagao de papéis. Mas para que todas
essas vantagens devidamente aproveitadas as lousas
devem estar a altura desses locais tanto em termos
de sofisticacdo e funcionalidade como também de
seguranca. Todos os cuidados devem ser levados
em conta, como a forma de instalacdo, pelicula de
protecdo e acabamento para que elas possam somar
no trabalho por um longo tempo.

Informagdes: www.multpainel.com.br



Eles contam tudo

sobre os negocios da comunicacao na RECORD NEWS

P&D Comunicagdo

DOMINGO (O
as10h30 =

HORABIOS ALTERNATIVOS
SABADO 13H30 E
DOMINGO 02H30"

*MADRUGADA DE SABADO PARA DOMINGO

Canal aberto: SP42/RJ 52 /BH 27 / DF 46 / SC 06

TV por Assinatura: 179 SKY /78 NET /55 e 86 VIVO TV
320ITV/14 CLARO TV /225 GVT TV

Demais localidades e operadoras consulte:
www.recordnewstv.com.br

/portalgn "/ @ProgramaGNP
portalgnp [, g

grandesnomesdapropaganda.com.br

Elisangela Peres Raul Nogueira Filho

Apoio:

M|Checon

cenografia

§ Adstream \




impressao

NOVO SISTEMA DE FORNECIMENTO DE TINTA DAS CABECAS DE IMPRESSAQ

A Xaar acaba de anunciar no mercado  gasser opcional e unidades de aquecedor  cas teis: uma camara de seguranga que
internacional um novo sistema de for-  remoto. Além disso, como o Midas Xaar  protege contra perda de tinta durante falha
necimento de tinta, O Midas. Exclusivo ~ tem um design modular, é adequado para  de energia, auséncia de méveis dentro do
para mdquinas de fabricantes originais, ~ uma variedade de aplicacGes e é capaz  tanque e sem necessidade de uma fonte
0 novo sistema promete mais rapidez e de executar vdrias cabecas de impressio  externa de ar ou bomba de vicuo.
menor custo na impressao. como padrdo. Disponivel em trés variantes, o sistema
Compacto e confidvel, o sistema de A facilidade de uso é garantida pelo  de fornecimento de tinta Midas Xaar é
fornecimento de tinta atende tanto pro-  tempo de arranque rdpido do Midas Xaar ~ adequado para configuragoes de cabeca
dugdes em larga escala quanto em menor ~ de menos de 15 minutos e tempo de  de impressdo Gnica ou mdltipla. Além
escala e sua excelente simplicidade de  desligamento quase instantaneo de menos  disso, é totalmente compativel com as
integragdo é assegurada através de seu  de cinco segundos. Além disso, a troca  cabegas de impressao Xaar 501, Xaar
design compacto e leve, facilidade de  de fluidos leva menos de 30 minutos 502, Xaar 1003, Xaar 2001 e Xaar
montagem e instalagdo e capacidade do  através do software, e o sistema pode ser 2001+, todas elas incorporam o sistema
tanque de tinta. Ele também tem um de-  posicionado até 5 metros de distancia da  de recirculagdo de tinta TF Technology®
2° _f cabeca de impressdo. da Xaar.
- A temperatura da tinta pode ser O reservatério de tinta de 60 ml do
controlada até 65 °C e o insumo é  Midas 450 somado a capacidade de fluxo
recirculado dentro do tanque inclinado  de recirculagdo até 450 ml por minuto,
para evitar a decantagdo. Tornando se  fazem desse sistema ideal para impressoes
uma ferramenta particularmente Gtil para  diretas que utilizam fluidos com maior
tintas fortemente pigmentadas. custo. Jd as versoes 950C e 950X, ambos
Para os fabricantes de equipamentos ~ com uma taxa de fluxo de fluido de até
originais que procuram um sistema ro- 950 ml por minuto, com um reservatorio
busto de fornecimento de tinta, o Midas  de tinta de 150 ml, visam o alto volume
Xaar incorpora uma série de caracteristi- e impressdo de alto rendimento.

©000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000 0

EXPERIENCIA EM TINTAS

A Fremplast Tintas anuncia a contratagdo ~ com larga experiéncia no mercado digital ~ internacional e sempre dedicado a assumir
de Angelo Scandroglio como Gerente e serigrdfico, tendo atuado por mais  novos desafios, Angelo Scandroglio vem
de Desenvolvimento para linha digital ~ de 30 anos em empresas como ETS,  para somar a equipe Fremplast, buscando
Cromajet. Formado em Engenharia Ele-  Manoukian, Kiiam Digital e Sensient  ampliar a participagao da linha digital
tronica em énfase em desenvolvimento  Techologies Corporation. Cromajet no mercado internacional.

de projetos, Angelo é um profissional Com vasta experiéncia no mercado  www.fremplast.com.br
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impressao

Por Marco Marcelino

Frequéncia de impressao

uando vocé compra uma impres-
sora, a expectativa de qualidade
é obter imagens perfeitas. Cores
vivas e boa resolugdo. Ver o
equipamento trabalhando a todo
vapor é outro desejo do empre-
sdrio. Quanto mais ela imprime,
maior o faturamento. Mas essa
nem sempre é a realidade e o
que parece Obvio muitas vezes deixa de ser aplicado
por conta da situagdo e o0 momento.

Algumas empresas investem no equipamento de
impressao e esquecem do plano de divulgagao ou
prospecgdo de clientes. O resultado acaba deixando
algumas vezes o equipamento sem trabalho e com isso,
um dos fatores mais sensiveis € a qualidade na formagao
de imagem.

Quanto menos o equipamento funciona maiores
sdo os problemas e falhas de impressdo. Por esse
motivo que todos os fabricantes aconselham o fun-
cionamento continuo da impressora, mesmo que
vocé nao tenha trabalho.

Se 0 seu equipamento tiver cores especiais ou Branco,
o drama passa a ser ainda maior e o entupimento das
cabegas de impressdo pode gerar uma despesa inesperada
e com um valor significativo para o reparo.

E fundamental que vocé tenha impressio todos os
dias e se falta trabalho para a impressora, a dica é fazer
amostras para prospectar clientes. Vocé também pode
usar essa ociosidade para imprimir algumas campanhas
para algumas entidades filantrépicas. Isso além de ajudar
pode servir de contetido para vocé despertar o interesse
de algumas empresas.

Fu gosto de citar a iniciativa de uma empresa que
durante um evento, para vender equipamentos de im-

“ E fundamental que vocé

tenha impressao todos os dias e

se falta trabalho para a impressora, a dica é
fazer amostras para prospectar clientes. ”
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pressao, produziu materiais para 0 GRAAC, uma entidade
com causa nobre que ajuda adolescentes e criangas com
Cancer. A Digimais fez isso de coragdo pois se sentia
incomodada de fazer amostras de impressao e ao final do
evento ver dezenas de metros sem utilidade. O GRAAC
mobilizou a agéncia de publicidade que criou uma
campanha e produtos que depois foram comercializados
para gerar recurso para a causa. Genial né!? Pois é, o
que eles ndo esperavam é que essa atitude fosse gerar
midia espontanea. Além de uma empatia com a marca
pela atitude.

Se vocé gostou da ideia, tome como inspiragdo, mas
voltando ao tema principal do artigo, é fundamental
investir no marketing para fazer a sua impressora traba-
lhar com frequéncia. O investimento é muito menor, se
comparado com os possiveis problemas de entupimento
por falta de uso. Quando a tinta fica parada por muito
tempo, o risco aumenta. Mas esse ndo € o tnico motivo
pelo qual um equipamento gera prejuizos. As condi-
coes de uso em local apropriado também sdo motivos
de atencdao. No més passado, estava eu visitando uma
empresa de impressao, quando o dono, me disse. “Es-
tamos economizando no uso do ar condicionado”. A
sala quente e o equipamento em funcionamento, pode
gerar problemas e queda no desempenho.

Em alguns casos, o provisério acaba estendendo o
prazo e o equipamento de impressdo fica em ambiente
ruim. A principio a impressao parece boa entdo a inter-
pretacdo pode considerar as condi¢des indicadas pelo
fabricante como exagero. Mas adiante quando surgem os
problemas, o preco que se paga é muito maior.

Entdo, além das condicoes ideais em relagao ao am-
biente, que tal fazer um bom plano de marketing para
nao s6 deixar a impressora a todo vapor, como ver na
pritica a necessidade de comprar outros equipamentos
e fazer o negécio crescer? Muitas das histérias que eu
tive 0 prazer de escrever na revista, sobre empresdrios
com muitos equipamentos tem essa caracteristica em
comum. Investir além da impressora é fundamental para
fazer um negdcio prosperar.

Eu poderia entrar no aspecto sobre o tipo de im-
pressora que as empresas escolhem, mas esse tema
é muito mais complexo e polémico. Fica para uma
préxima oportunidade.
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vendas

Unicos e
exclusivos

ais uma histria de uma empresa familiar que comegou numa garagem
e ganhou escala até chegar a um negécio grandioso de 20 mil metros
quadrados e de muito sucesso. Uma empresa de fantasia de alto valor
agregado a partir de desenhos e estampas de personagens famosos.
Assim é a Fun.com uma empresa que tem orgulho de mostrar ao
mundo a sua cultura. “A vida é melhor quando vocé é apenas um
pouco estranho. Somos uma empresa que é um pouco diferente, e nds
gostamos dessa maneira.”

Com uma fantdstica equipe e humilde comeco, a empresa tem um
incrivel e despojado ambiente. E 6bvio que eles gostam de se divertir,
mas hd muita seriedade para produzir uma incrivel qualidade. Dos
valores da empresa eles destacam a dedicagdo das pessoas, apaixona-
das, abertas a novas ideias e dispostas a ajudar qualquer pessoa, em
qualquer lugar. Muitas empresas dizem que sdo uma familia, mas na
Fun.com, esse assunto é levado muito a sério. A soma de talento das
pessoas gera produtos inovadores e por isso o valor percebido é maior
e é possivel cobrar mais por isso.

A empresa tem duas marcas e faz suas vendas online para todo o
mundo: a HalloweenCostumes.com, que sao fantasias e artigos para
comemoragao do dia das bruxas e Shirts.com que descobriu um nicho
de pessoas apaixonadas por camisetas. Eles tém licengas para produgdo
de estampas de filmes, esportes e bandas.

Quando acessamos o site do Brasil, a mensagem demonstra o preparo
da empresa para atender literalmente 0 mundo todo: Yes, we ship to
Brazil! (sim, nés entregamos no Brasil). Se vocé nao domina o idioma
inglés, um chat te ajuda com a tradugdo e a comunicagdo com a equipe
do Fun.com, que também ¢é diferenciada.

1.0 « empresariodigital.com.br
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Bem-vindos a Lince

Desde 1995, a Lince atende os mercados de impressao, digitalizagéo e copias, oferecendo equipamentos e sistemas de
tltima gerag@o, todo tipo de suprimento, e servigos de suporte e manutengdo com pessoal altamente especializado.
Para quem busca se concentrar totalmente no foco do seu negdcio, a Lince oferece uma soluco total no setor de
impressé&o, copia e scanneamento de grande formato. Vocé deixa aos nossos cuidados sua maquina, ou colocamos um
equipamento novo de Ultima geragéo, com todos os insumos que ira necessitar, além da assisténcia técnica e pegas.

Noticias
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ver todas as noticias

© Lince 2012. Todos os direitos reservados.

Tem alguns produtos, servigos e ferramentas que séo tao
bons que vocé esquece deles. O WEB2SALES é uma
ferramenta dessas. Tao boa que vocé esquece que existe!
Flexivel, confiavel e moderna. Nosso cartdo de visita na
Internet, com a garantia e tradigdo da Serinews.
Recomendo essa tranquilidade e segurancga.

Daniel Fortunato - Diretor na Lince
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A audacia de viver por
propositos e valores

esejamos grandes resultados em nossos
negdcios, em nossa lideranca, em fa-
milia, em nossos relacionamentos, mas
estamos prontos e conscientes de todo
preco que pagamos e/ou pagaremos
por iss0?¢

Quem entre nds nao quer ser realizador nesse mun-
do, possuir uma carreira de sucesso, uma empresa
bem-sucedida financeiramente, que realmente gera
impacto na sociedade e/ou no mundo como um todo?

Fécil é querer. Desafiador é fazer acontecer todos os
dias. Ainda mais desafiador é lutar pelo que se acredita,
pelos valores que se postula, por um propdsito a ser
vivido. A maioria das pessoas e negécios simplesmente
existe por existir (perseguindo resultados financeiros) e
nao por VIVER.

Perdoe a aparéncia romantica em meio ao caos, mas
os valores guiam as escolhas de uma organizagao, de um
lider, de pessoas. Se realmente ndo possuimos valores
fortes, qualquer proposta nos corrompe, qualquer mu-
danga nos faz perder o mais forte senso de significado e
propdsito. E, por coincidéncia que pareca, as empresas
e 0s empresarios com propdsitos tem também resultados
financeiros superiores e por vezes sustentdveis.

Alids, como é um negécio desprovido de sentido,
significado e propdsito? Nenhum negdcio deveria ser
estruturado para ser mais um. Nenhuma pessoa nesse
mundo ¢é igual a outra, cada uma € tinica no mundo,
assim como as pessoas que estruturam e compdem uma
organizagao. Cada organizagdo € dnica, pois o que cada
uma exerce para seu cliente é uma experiéncia que ele
nunca terd igual. E, se quisermos fazer paralelos com
os melhores resultados, normalmente sio as empresas
que apresentam diferenciais competitivos mais evidentes

e sustentdveis, ligados a sua razdo de existir.

Imagine agora nao viver de acordo com seus valores,
aqueles aspectos primordiais de acordo com a sua pers-
pectiva? Questione um mundo em que as organizagoes
existem por nenhuma razao de ser no mundo, em que
seus produtos e servigos nao sao mais do que simples-
mente um servico.

Deixar de viver por valores e propdsitos € o que nos
faz sofrer. Caso cheguemos ao resultado desejado, é
isso que nos faz chegar ao fim da linha e nos sentirmos
vazios, desprovidos de sentido, nos faz perder a esséncia
pela qual lutamos.

Somente os que possuem peito de nadador vivem
uma vida sob a luz de seus valores e propdsitos. Serdo
arduamente criticados e julgados por ndo fazerem o que a
massa acha “mais facil”. Por vezes motivo de gozagao,
uma vez que todo o resto da populagdo é que é “mais
esperta”. Lucratividade e resultados sao extremamente
importantes, mas serd que os alcangamos sem possuirmos
um claro senso de pertencimento com o que fazemos?

No fim do dia, lucro e resultado sdo apenas con-
sequéncias “ecos” do que fazemos incessantemente.
Quanto mais os valores e propdsitos sio claros, mais
arduamente trabalhamos, pois criamos um senso de
pertencimento forte por aquilo, vemos um real sentido no
que fazemos e por que fazemos o que fazemos e, assim,
precisamos explicar cada vez menos, pois 0 mercado
nos entende e valoriza cada vez mais.

Esse, meus amigos, é 0 preco que pagamos por uma
vida longa e longe da mediocridade. No fim das contas,
o caminho sempre contard com dores e desafios, mas
que, sem a bussola norteadora, tudo parece fazer menos
sentido ou, quem sabe, até se perder.

*Aline K Molinari é Career, Executive & Business Coach pela AKM Coaching
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decoracao

Em busca de
novos mercados

empresa americana HP,
em parceria com o dis-
tribuidor Serilon, lanca
no mercado nacional a
Impressora Ldtex Série 500,
nova versao do equipamen-
to que promete maximizar
ainda mais a capacidade de inovagdo das empresas
de comunicacdo visual brasileiras, isso porque é
um equipamento que permite impressao direta em
substratos téxteis, materiais que imitam couro, termo

transfer e também lona e vinil.
¥ ——— O~ A impressora latex permite que o bureau ofereca
8 : produtos inovadores ao mercado, com elevado
padrdo de qualidade de imagem. A Impressora HP
: garante mais produtividade ao bureau, posiciona-se
“ ‘ o ©OF como uma mdquina robusta e com o menor custo

. operacional do mercado.
~ ~ Ricardo Muniz, Business Partner Manager da
s HP, conta que “gracas a diversidade de materiais,
a tecnologia Latex permite que os clientes de co-
; municagdo visual embarquem em mercados muito
o pr ; lucrativos, como o mercado de decoragao”. E com-
1FE = pleta que “as aplicagoes e desenvolvimento de novos
= ; mercados, permitiram que os clientes que possuem
= A0 | ol S a tecnologia Ldtex aumentassem consideravelmente
ma L : E suas demandas de produtos”.

f " Vale destacar que, além de permitir a impressao
/ e produgdo de tapetes, revestimentos de puffs,
=y cadeiras e sofds, cortinas, almofadas e papel de
= y parede, a impressora ldtex permite que o bureau
] de impressdo faca producdo de comunicagdo visual
- . para hospitais, escolas, hotéis e restaurantes, isso

l Q‘J porque € a tnica modalidade de impressao que nao
. = exala cheiro.

-
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LONA [B&
STARFLEX e

7 RAZOES PARA USAR STARFLEX:

1. LONA MAIS VENDIDA NO BRASIL
2. MAIS DE 30 ANOS DE TRADICAO
3. ORIGEM COREANA

4. NUNCA REGISTRADO “ESCORRIMENTO"

5.NAO ENGANA O CLIENTE!
(MARCACAO DE METRAGEM)
6. GARANTIA DE BOA REPUTACAQ PARA
SUA EMPRESA

7. DISTRIBUICAO EXCLUSIVA SERILON

USE SO LONA STARFLEX E GARANTA A SATISFACAO
DO SEU CLIENTE HOJUE E SEMPRE!

GANHE Mande o cddigo @StarflexED para o WhatsApp
(43) 99123-5200 e receba na hora R$ 100,00 de

Rs 100! desconto no seu préoximo rolo de lona Starflex.*

A LONA STARFLEX E COMPATIVEL COM IMPRESSORAS:

@ uv @ Solvente Eco Solvente

*PROMOCAQ VALIDA PARA 1ROLO DE LONA STARFLEX, ()
PARA PEDIDOS FECHADOS ATE 31/03/2017. Starflex®) Serilon




Eleita no més
passado como ‘Veiculo
de Comunicagdo — Plataforma de
Midia” do Ano pelo Prémio Caboré, a
Eletromidia inaugura mais um espaco
publicitdrio com formato diferenciado
no MetroRio. Instalado na recém-
-inaugurada estacdo Jardim Oceénico
da linha 4, na Barra da Tijuca, o
espaco tem como primeiro anuncian-
te a Caixa Economica Federal com
campanha Institucional aprovada pela
Heads, Brasilia. Mas ndo é apenas no
MetroRio que a instituicao financeira
veicula a sua campanha nos ativos
da Eletromidia, que estd posicionada
entre as principais empresas de midia
out of home (OOH) do Brasil. No Rio
de Janeiro, a Caixa também tem sua
acao presente no VLT — Veiculo Leve
sobre Trilhos, enquanto em Sdo Paulo
a iniciativa é veiculada na Linha Ama-
rela do Metrd e no sistema ferrovidrio
da CPTM. Com a campanha, os usud-
rios dos servicos de transporte pdblico
dessas duas capitais serao impactados
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NOVO ESPACO
PARA PUBLICIDADE

diariamente por contetdos relevantes
da empresa.

O formato do novo ativo no MetroRio
consiste em 15 colunas sequenciais na
plataforma central de embarque, além
de contar com outros ativos estdticos
distribuidos nas estagoes do metro e
midia digital no circuito interno de
monitores em todos os vagoes do
MetroRio. A campanha também estd
presente nas ruas da Cidade Maravi-
lhosa em MUBs digitais nas paradas do
VLT e em trés trens adesivados. Jd na
linha amarela do metrd de Sao Paulo,
o contetido veiculado estd em 672
monitores internos de trens e midias
estdticas posicionadas nas estagdes cen-
trais Sé e Luz, enquanto na CPTM estd
posicionado em toda a midia digital e
alguns painéis estdticos.

A acdo da Caixa Econdmica Federal foi
criada pela agéncia Heads e serd veicu-
lada até o final deste més. A campanha
prevé uma média de 7.000.000 de
pessoas impactadas por dia no Rio de
Janeiro e Sdo Paulo.

il
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BUDWEISER PROMOVE
ESTREIA DE OSCAR

SCHMIDT NA NBA

Como parte da agao #OscarNaNBA
criada pela Africa para Budweiser e
ESPN, estreia essa semana o filme
que associa a auténtica decisao de
Oscar Schmidt de abrir mao do sonho
da NBA a campanha # DeixeQueDi-
gam da marca de cerveja.

O comercial resgata a trajetdria de
Oscar que, apesar de ter sido sele-
cionado no draft de 1984, o mesmo
de Michael Jordan, optou por seguir
jogando pela Selegdo Brasileira, uma
vez que ndo era permitido jogar si-
multaneamente pela liga e pelo pas,
conforme regulamento da época. Ele
foi auténtico e escolheu fazer do seu
jeito e se tornou um dos maiores
jogadores de basquete do planeta,
recordista mundial de pontos e membro
do Hall da Fama do Basquete.

A campanha que conta com filme em
TV aberta e fechada, vinhetas, midia
exterior e estratégia digital, faz parte
da acdo criada pela Africa para os
clientes Budweiser, patrocinadora oficial
da NBA e ESPN, emissora que detém
os direitos de transmissao da liga nos
Estados Unidos e também no Brasil.
Além de outras ages e homenagens,
a agéncia estd produzindo o docu-
mentdrio “Estreia” para a ESPN, que
entrard na programacgao da emissora
em marco.

KANTAR IBOPE DIVULGA INVESTIMENTOS FEITOS EM 2016

Os investimentos em publicidade em 2016 tiveram uma queda de 1,6% em relagdo ao volume disponibilizado no ano de 2015.
Essa é a conclusdo do relatério divulgado pelo Kantar Ibope Media, instituto que acompanha e monitora os principais meios de

comunicacdo do pais. O total de investimentos em publicidade em 2016 ficaram praticamente estdveis mesmo com o desaqueci-
mento da economia. No total, foram R$ 129,9 bilhdes investidos em todo o pafs, ou seja, uma pequena queda em na compa-

racdo com os R$ 132 bilhdes investidos no ano anterior.
A TV (aberta, paga e merchandising) ainda é o principal meio a receber investimentos, concentrando 73,8% do total e mos-
trando um crescimento de 2,4% em relagdao ao ano anterior. Jd a Midia Exterior somou R$ 2,8 bilhdes no ano passado, um
crescimento de 17% na comparagdo com 2015.
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ARAGUAINA FAZ LEVANTAMENTO SOBRE OUTDOORS IRREGULARES

Em um municipio que conta com aproximadamente 250 outdoors, ter cerca de 100 em situagao irregular é preocupante.

E isso que estima a prefeitura de Araguaina, no norte do Tocantins, que estd iniciando um levantamento da situagdo de cada
peca de outdoor instalado na cidade. O objetivo do levantamento é o identificar o proprietdrio de cada painel e orientd-los

para que se adequem a lei. O municipio possui regras de postura para a instalagdo desse tipo de pecas, regulando a altura,

distancia e recuo da via.

©0000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

BLINDE-SE

NOVA CAMPANHA DA

GUTO KOECH CHEGA AS RUAS
ESTAMPADA PELO PROPRIO SOCIO FUNDADOR DA MARCA DE ACESSORIOS,
CAMPANHA INOVADORA CHEGA EM FRONT LIGHT E MIDIA OUT OF HOME

Depois de fazer barulho nas redes sociais com uma campanha inovadora em que
traz seu préprio sécio fundador como garoto propaganda, a grife de acessérios Guto
Kéech - que virou febre entre as celebridades com suas criagdes inspiradas em ter-
cos e crucifixos - preparou uma novidade para comegar 0 ano ainda mais em alta.
Desenvolvida pela agéncia Head Trick, a comunicagao do front light, instalado em
Curitiba (PR), traz o slogan da marca “Blinde-se” em destaque, com uma gran-

de imagem de Augusto Kéech em elegante campanha fotografada pelo renomado
profissional de Campinas (SP), Rodrigo Marconatto, em parceria com a Camargo
Alfaiataria. “Diferente de muitas marcas que usam este tipo de midia para vender
seus produtos, buscamos levar conceito”, explica Augusto. “Queriamos uma pega
clean e que representasse bem o nosso posicionamento, considerando o rdpido
impacto no transito”, acrescenta.

Para acompanhar a comunicagao, foi desenvolvido também um video para ser
veiculado pela AlterMidia - midia out of home — em sete estabelecimentos noturnos
da capital paranaense, incluindo +55, Wood’s, WS Brazil, Shed Western Bar, Pier
Bar, Taj Bar e DOT. “Assim como no front light, priorizamos a experiéncia com
marca Guto Kéech, mas por ser em video, conseguimos destacar mais palavras,
como ‘fé, ‘positividade”, ‘protegao” e “design’, além do slogan ‘Blinde-se””,
completa Augusto.
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JCDECAUX DEVE
ASSUMIR OTIMA

A multinacional francesa JCDecaux,
maior empresa de Publicidade Exterior
do mundo, e também responsavel
pelos relégios de rua de Sdo Paulo,
estd acertando a aquisicdo da Oti-

ma, empresa do Grupo Odebrecht, e
responsdvel pela comercializagao da
publicidade nos pontos de onibus e
abrigos da cidade.

As negociacdes vém sendo conduzidas
hd cerca de um ano para a transferéncia
do negécio para a JCDecaux, empresa
com presenca em mais de 70 paises.

A francesa jd conta com instalagdes
semelhantes nas cidades de Brasilia, Rio,
Salvador, Fortaleza e Manaus.

As bases do negdcio devem exigir o
desembolso de R$60 milhdes pela
JCDecaux, além de assumir a divida de
R$250 milhdes, recurso gasto na insta-
lagdo dos abrigos relativos ao contrato
de concessao assinado com a Prefeitura
de Sao Paulo na gestao de Gilberto
Kassab (2006-2012), com prazo para
25 anos.

Pelo vulto do negdcio, a operagdo estd
sujeita a aprovagdo do Cade (Conselho
Administrativo de Defesa Economica).
A Otima foi criada em 2013 para
comercializar a publicidade em cerca
de 6.500 pontos e abrigos de onibus e
12,5 mil totens indicativos de paradas
na cidade de Sdo Paulo. A empresa
passou a ter problemas financeiros

em funcao da Odebrecht estar sendo
investigada pela Operacdo Lava-Jato,
acumulando uma divida bruta de
R$100 bilhdes.
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téxtil

Luta contra o veto
que Incentivaria reciclagem

epois de aguardar trés anos para ser
votado em comissoes da Assembleia
Legislativa de Sao Paulo, o Projeto
de Lei 657/2013, solicitado pelo
Sinditéxtil-SP ao Deputado Chico
Sardelli (PV), que se tornou o autor
do Projeto, s6 aguardava san¢ao do governador Ge-
raldo Alckmin. Contudo, o PL que daria incentivo
para as empresas que utilizassem matéria-prima
reciclada para novos produtos téxteis foi vetado na
quinta-feira (02/02) pelo governador que alegou
inconstitucionalidade.

“Estamos frustrados com essa decisao do gover-
nador, pois mais uma vez Sao Paulo descartou um
instrumento que poderia incentivar as empresas
recicladoras e, principalmente, recuperar, ainda que
pouco, a competitividade da inddstria téxtil paulista.
Vdrios Estados do Brasil ignoram as formalidades do
CONFAZ para dar incentivo as suas empresas, mas
Sdo Paulo prefere evitar tal situagdo, mesmo que
isso custe o fechamento de empresas e a perda de
empregos dos paulistas. A seguir assim, Sao Paulo
vai continuar se desindustrializando”, comenta Luiz
Arthur Pacheco, presidente do Sinditéxtil-SP.

“Estamos frustrados com essa

decisao do governador, pois mais uma
vez Sao Paulo descartou um instrumento
que poderia incentivar as empresas
recicladoras e recuperar a competitividade
da industria téxtil paulista. ”

4.8 « empresariodigital.com.br

Dificuldades que s6 aumentam

O Brasil todo produz cerca de 170 toneladas de re-
siduos téxteis, dos quais somente o volume de 72
toneladas é reutilizado. S6 na cidade de Sdo Paulo, o
pdlo confeccionista Brds-Bom Retiro gera 20 toneladas
de residuos diariamente. A maior parte vai parar em
aterros sanitdrios. Hd cerca de 5 anos o Sinditéxtil-SP
busca viabilizar o Projeto Retalho Fashion (que reciclaria
expressivo volume dos residuos téxteis da cidade) com a
prefeitura de Sao Paulo, porém, a cada troca de prefeito
ou secretdrios, o Projeto volta a estaca zero. Mesmo
diante dessas dificuldades, reunides jd estio agendadas
com a nova gestao da Prefeitura visando a retomada
do assunto.

O cendrio produtivo e de empregos do setor em Sao
Paulo é também muito preocupante. De janeiro a ou-
tubro de 2016, o setor téxtil paulista acumulava queda
de 7,7% na sua producdo fisica. Além disso, em 12
meses (outubro/16 a setembro/15), 13.267 postos de
trabalho jd tinham sido fechados, sendo milhares em
grandes e tradicionais empresas que resolveram encerrar
suas atividades em SP.

Luta contra o veto

O Sinditéxtil-SP aproveitou a audiéncia de apresentagao
de seu novo presidente ao coordenador da Frente Par-
lamentar em Defesa da Indstria Téxtil e de Confecgao
Paulista, deputado Chico Sardelli (PV-SP), para colocar
em pauta a estratégia de derrubar o veto, além de tratar
de outros temas que impactam na competitividade do
setor paulista.

“O veto me causou estranheza pelo cunho social
e de reciclagem do PL, com abrangéncia ambiental
incomensurdvel. Os técnicos que vetaram nao levaram
isso em conta bem como desconsideraram a bitributagdo
(existente hoje para quem usa material reciclado). Como
legislador eu lamento e vou lutar para derrubar o veto
desse Projeto tao importante para a populagdo, para as
empresas e para o Estado”.



Tintas Especiais para Cartoes

UVICARD
Tinta serigrafica UV para impressao de cartées.
Aceita impressao offset, processo de laminacao e gravacoes

em relevo.

AQUACARD
Primeira Tinta UV base agua para impressao serigrafica
sobre cartdoes laminados. Aceita impressao offset, processo

de laminacgao e gravacdes em relevo.

SOLVCARD

Ampla variedade de tintas base solvente para impressao
de cartoes. Aceita impressao offset, processo

de laminacao “peel strength ISO/IEC 10373”

e gravacoes em relevo.

IR BLOCKING INK
Tintas funcionais para protecao de cartoes bancarios,

desenhados especialmente para detectar a presenca

de cartoes em maquinas ATM™ e outros sistemas

de leitura e processamento de sensores IR.

Tintas UV livres de “VOC” - Compostos Organicos Volateis

QEOEEE  Tintas Metalizadas, Perolizadas, Transparentes, Branco Opaco e Cores Especiais

www.ticon.com.br
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| marketing
Por David Grinberg*
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SIA 2018,

a Copa do Mundo sem patrocinio

chegada de 2017 marca o inicio de uma
nova fase visando a Copa do Mundo da
FIFA Russia 2018. A 18 meses do even-
to, cada vez mais o tema ird dominar a
agenda esportiva e do Marketing Esportivo
no mundo e também aqui no Brasil.
Aproveito 0 ensejo para comegar mais
um ano do blog com uma constatagao
curiosa sobre a gestao de patrocinio do
maior torneio de futebol do mundo.

Sabemos que a entidade mdxima do
futebol passou por grandes reformulagdes
a0 longo dos dltimos meses. Mudangas
essas provocadas pelo estouro de um
escandalo moral e ético sem precedentes
no esporte e que colocou boa parte dos
altos dirigentes esportivos dentro de celas
bem menos luxuosas do que os camarotes
que estavam acostumados a frequentar,
sabe |d a que custas.

Ndo s6 a entidade FIFA foi atingida pelo
ventilador de dendncias, mas sobretudo
sua reputagio perante o mercado foi
para o espago. Com ela, seu principal
produto também vem sofrendo as conse-
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quéncias. Uma das evidéncias é o atual
“sponsor grid”, ou simplesmente o rol de
patrocinadores oficiais para 2018. Neste
exato periodo para o ciclo do Mundial
2014 no Brasil quase todas os espagos
disponiveis de patrocinio jd estavam pre-
enchidos e, inclusive, muitos apoiadores
jd esbanjando a marca do torneio em suas
comunicagoes.

O cendrio atual difere e muito! Para
pior, infelizmente. Das oito vagas a
disposicao para a categoria Patrocina-
dores Oficial da Copa do Mundo, que
basicamente é destinado a empresas mul-
tinacionais com interesse de exploragdo
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da propriedade em nivel global, somente
duas estdo preenchidas. E por empresas
(Bud e McDonald’s) que jd detinham esse
direito hd alguns anos. Ou seja, as outras
seis que apostaram no Brasil pularam fora
e, até o momento ndo conseguiram ser
repostas. Culpa da crise, s6 resta saber
se a financeira ou moral!

Para piorar, logo apds a Copa de 2014,
o departamento de Marketing da FIFA
alterou sua estratégia comercial criando
uma categoria denominada “Regional
Supporters”, ou “Apoiadores Regionais” .
Esse nivel — na teoria — seria uma boa
sacada financeira, pois ampliaria a linha
“Apoiadora Nacional” existente — e que
dispunha de 10 vagas — para 20 empre-
sas, ao permitir ativagées por continente
em vez de apenas restrita ao pais-sede.
Acontece que a realidade estd se mostran-
do muito mais complicada e a entidade
celebra até o momento a incrivel marca
de ...apenas 1 contrato: Alfa Bank, da
Rissia. SG faltam 19!

Triste realidade para o futebol, consi-
derado o ‘esporte mundial’, jogado por
mais de 240 milhdes de pessoas, espa-
lhados por 1,4 milhdo de times em todo
o planeta e que registra bilhdes de fas.
Que a proximidade da Copa do Mundo e
0 novo modelo de gestao da FIFA mude
este cendrio, pois os beneficios do esporte
para engajar consumidores e realizar bons
negdcios continuam ai.

*David Grinberg é Diretor de Comunicagao
Corporativa, Divisdo Brasil e Chefe do Projeto Olimpico
Rio 2016 no McDonald’s Corporation



Desde sempre cuidamos para
formular tintas que gerem
conforto aos profissionais de
impressao. Da serigrafia ao
digital, as nossas tintas seguem
o mesmo conceito de qualidade
e sustentabilidade.

Vimos no processo de tintas
para impressoras digitais a
oportunidade de confirmar a
nossa exceléncia na produ(;e"m'
de tintas ECOSOLVENTE _

de alta performance.

A nova linha digital Cromajet
tem embalagens PLUG para
encaixe no bulk da sua
impressora e foi desenvolvida
especialmente para cabecas
DX4, DX5 e DX7.

As nossas tintas foram
desenvolvidas com substancias
ecologicamente corretas, com
um suave odor, secagem rapida,
cores vibrantes, 6tima
ancoragem, resisténcia excelente
a interperies, além de maior

durabilidade.

vww.cromajet.com.br | 08007721069 ﬁ?”tpldSt crOma

TINTAS PARA IMPRESSAO DIGITAL




vendas

Por Erik Penna*

Se quiser ser lider, nao foque no preco,

invista em qualidade

uitos empreendedores jd par-
tilharam comigo uma ddvida
cruel na hora de vender: ¢é
melhor focar no preco ou na
qualidade? Em tempos dificeis
na economia, como agora, €é
comum perceber empreendedores
com a seguinte ddvida: é melhor apostar na qualidade
ou no preco baixo?

Destaco abaixo dados de uma pesquisa realizada pela
na AC Nielsen, onde revela que o preco €, sem divida
alguma, importante. No entanto, outros trés fatores
prevalecem na hora do cliente decidir pela compra de
um determinado produto ou servigo:

1- Conveniéncia: a cada dia que passa o cliente quer
mais facilidades, entdo, entregue essa comodidade a ele
e ndo precisard reduzir seu preco, pelo contrdrio, poderd
agregar valor e cobrar mais por isso. Um bom exemplo
disso aconteceu comigo. Eu sempre tinha que levar e
buscar nossa cachorrinha Laila no pet shop. Certo dia,
apareceu uma outra loja com um servico diferenciado
e mudei para eles. Agora, marcamos o dia, hordrio e
o carro do pet shop passa em casa, leva a Laila, dd
o banho, faz a tosa e entrega em casa. Além disso,
informam sobre as vacinas, quando ela precisa tomar e,
uma vez por més, trazem a mdquina do cartio e pagamos
tudo junto. Invisto 20% a mais, mas estou satisfeito pela
comodidade oferecida.

2- Confianga: quando confiamos na empresa ou no
profissional que nos atende ficamos mais dispostos a
pagar um tanto a mais. Pude ver isso quando um ami-
go contou que precisava fazer uma cirurgia ocular de
catarata. Ele comentou o valor que estava pagando e
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um outro colega mencionou que conhecia um médico
recém-formado, que poderia fazer pela metade do preco,
e ainda parcelava em dez vezes. Meu amigo nao aceitou
e disse que preferia pagar um valor maior e operar com
quem ele conhecia e confiava.

3- Qualidade: Quando valorizamos a qualidade do
produto ou servico prestado com um atendimento de
exceléncia, pagar um pouco a mais vale muito a pena.
Me lembro de uma vez que acompanhei minha esposa
numa compra de supermercado. Quando paramos na
gondola para pegar uma papinha para nossa bebé,
vimos algumas opgdes com precos variados e ela disse:
“Sem duvida alguma, vamos optar pela melhor marca
e qualidade para nossa filha, afinal, ela é nossa joia
preciosa” . Repare: pagamos 40% a mais pela qualidade
reconhecida da empresa que fabrica aquele item.

E, pesquisando a respeito, descobri que as empresas
que focam em qualidade costumam se tornar lideres.
Pare um minuto para pensar as marcas que vocé conso-
me ou conhece, que sdo lideres de mercado e vendem
essencialmente qualidade. Aposto que vai se lembrar de
diversas empresas lideres e marcas famosas.

Agora, tente enumerar quantas marcas vocé conhece
que sdo lideres nacionais de vendas e siao as marcas
mais baratas do Brasil. Fazendo tal exercicio, percebi
que é muito raro ver uma empresa ser a mais barata e,
a0 mesmo tempo, lider de vendas.

Portanto, nao abaixe o preo! Melhore os argumentos
e apresente seus diferenciais.

*Erik Penna é palestrante motivacional, especialista em vendas com
qualificagdo internacional, consultor e autor dos livros “A Divertida Arte

de Vender”, “Motivagdo Nota 10”, “21 solugdes para potencializar seu
negécio” e “Atendimento Mdgico - Como Encantar e Surpreender Clientes”.
Saiba mais sobre motivagdo e vendas em: www.erikpenna.com.br
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sala vip

Por Marcelo Ponzoni*

DE QUEM E A CULPA?

NAO E MINHA!!!

ISTO LHE E FAMILIAR?

*Marcelo Ponzoni é publicitdrio e diretor
executivo da agéncia Rae,MP, que atua hd 26
anos no mercado; e Autor do livro “Eu s6 queria
uma mesa”, da Editora Saraiva. (11) 5070-1294
marcelo@raemp.com.br - www.raemp.com.br
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rros nas empresas sao

frequentes e suas razoes e

consequéncias sao as mais

diversas possiveis. Adminis-

trar estes problemas no dia a

dia requer muita paciéncia,
imparcialidade, resiliéncia e total capa-
cidade de discernimento.

E preciso lembrar que por trds de todos
0s problemas existem pessoas com varia-
dos comportamentos, caréter, educagao,
medos, razdes, capacidades, experiéncias
entre vdrios outros predicados, positivos
e negativos.

Conhecer somente 0s processos fisicos
e manuais de procedimento ndo sao sufi-
cientes para quem pretende alcar voo no
papel de lider ou empreendedor. Muitos
dos erros corriqueiros e aparentemente
simples que acontecem, podem gerar
prejuizos enormes financeiros e as vezes e
até piores, quando sdo fisicos e até fatais.

Gerir uma empresa ou assumir cargos
de responsabilidade, sao missdes que
acarretam sobre os ombros do profis-
sional, uma infinidade de caracteristicas
que, somadas sdo capazes de lidar de
maneira equilibrada com as solugoes em
andamento.

Ser lider, ndo se trata de um desejo ou
de um simples querer. A pressao € grande
e aqueles que apresentam capacidade
para gerir estes cendrios, sao aqueles que
algam aos postos superiores.

Verdadeiros lideres chamam a res-

ponsabilidade no peito, encaram os
conflitos com educagdo, entendendo
que no amanha, tudo continua e, que
a preservagdo dos relacionamentos e o
cuidado pela integridade humana sempre
serd aquela bola de cristal, que ndo pode
cair no cho.

Vejo muitas pessoas querendo subir nas
empresas, querendo alcar o tao almejado
V00 corporativo, mas no dia a dia sao pou-
quissimos aqueles que realmente assumem
sua palavra, suas decisoes, que puxam a
responsabilidade para si como um guerreiro
bravo, correndo todos o0s riscos inerentes.
A honra e a coragem sdo virtudes escassas
e a0 mesmo tempo, imprescindiveis.

Muitas vezes, estas virtudes, sao pouco
compreendidas por aqueles que simples-
mente ndo entendem os motivos pelos
quais ndo evoluem. Provavelmente vocé
conheca profissionais que se escondem
diante de seus erros, apontam culpados
ou simplesmente fingem-se de morto,
mesmo vendo colegas e superiores sendo
fuzilados ou tendo prejuizos enormes.

As empresas constroem e evoluem em
processos a partir de erros cometidos no
percurso, esta é uma drea sem fim para
a grande maioria dos gestores.

Enfim, erros acontecem e continuardo
acontecendo, mas cabe ao ser humano,
assumi-los com honestidade e cardter para
que as empresas e equipes possam evoluir
e assim conseguir construir excelentes
lideres e equipes promissoras.
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SOLUCOES DE IMPRESSAO E
WEB-TO-PRINT DA AGFA ABREM
NOVOS CAMINHOS PARA

EPRINT

ePrint é uma empresa de sucesso na
inddstria de impressdo. Sempre visando
a criatividade e buscando novos conceitos
e aplicagdes, a companhia sediada em
Cajamar (SP) tem atuagdo nacional e
missao de desenvolver produtos e sistemas
para atender com perfeicao as demandas
de seus clientes, que vdo desde pequenas
empresas a grandes corporacdes. E a Agfa
tem um papel fundamental nesta histéria.

Desde 1997, a empresa atua com
foco na comunicacdo visual. O diretor
comercial, Hilton Lucas, trabalha hd mais
de 30 anos na drea grdfica e tem vasto
conhecimento no segmento, sabendo
assim trilhar os melhores caminhos dentro
de um competitivo mercado. O web-to-
-print é um destes caminhos.

A ePrint conquistou bons resultados
com sua loja online, como explica Hil-
ton: “O web-to-print é uma tendéncia
mundial, pois traz mais facilidade e
agilidade para divulgar e comercializar
nossas criagdes. O empresdrio grdfico
precisa entender que a mudanga para o
web-to-print é um caminho natural, tanto
como ferramenta de marketing como para
conversao de vendas. lIsso vai viabilizar
uma empresa mais enxuta e lucrativa”.

Para usar as capacidades do web-to-
-print, a ePrint utiliza o Agfa StoreFront,
software de web-to-print da Agfa. Para
Hilton, “trata-se de um software amigd-
vel, sendo muito fdcil de lidar; o préprio
profissional de impressao pode fazer a
gestio do contetido. Estamos hd dois
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anos usando e sentimos resultados tanto
na ampliagio do ntimero de clientes
que conheceram nossas solugoes como
em vendas”.

Hilton cita a possibilidade da criagdo
de lojas particulares como destaque.
O StoreFront é uma ferramenta extre-
mamente poderosa para criar uma loja
especial para cada cliente da empresa
de impressao, fazendo com que ele
acesse, escolha e personalize os pro-
dutos que quer que sejam impressos,
como faixas, banners, cartazes, caixas
ou qualquer outra aplicagao. “A loja
particular faz com que meu préprio
cliente gerencie o contetido, podendo
usar dados varidveis em seus pedidos.
Ele entra com o login e senha e faz a
requisicao. Isto agiliza muito o trabalho
da ambas as partes”, frisa.

O StoreFront faz uma “parceria per-
feita” com o Asanti, software de gestao
e workflow da Agfa, como explica o
diretor da ePrint: “Agora temos um
programa integrado de fluxo de trabalho
que facilita muito nossos processos. Ele
possui uma infinidade de ferramentas

dentro dele, como o de gerenciamento
de cor. O conjunto da Agfa ¢ a solugao
mais completa da drea grdfica, com
mais recursos” .

Impressao de primeira linha com
Agfa Jeti Tauro H2500

Para lidar com os mais diversos traba-
lhos requisitados pelos clientes, a ePrint
adquiriu recentemente uma Agfa :Jeti
Tauro H2500. “A tecnologia hibrida da
Tauro, podendo trabalhar com mate-
riais flexiveis e rigidos, nos traz novas
oportunidades. A Tauro combina uma
qualidade de impressdo superior com
altas velocidades”, frisa.

Em um mercado competitivo, a rapidez
é fundamental. Com a Agfa Tauro, houve
uma transformagdo nos processos da e-
-Print. “Tinhamos trabalhos que faziamos
em 21 dias e agora fazemos em sete.
Outros que demordvamos quatro dias e
agora fazemos em uma tarde. Tudo isso
com uma altissima resolu¢do. Com isso,
temos o resultado que o cliente exige
com a velocidade que ele quer”.

A flexibilidade das solugdes Agfa
colabora em uma caracteristica especial
da e-Print, que é o desenvolvimento
de novos materiais e criagdo de novos
produtos. E possivel produzir pequenas
tiragens com altissima qualidade e gran-
des tiragens com um custo adequado.
A impressdo Agfa dd a capacidade de
inovar em aplicagdes, e o software web-

-to-print de fazer a divulgagdo e venda
da criagdo.

A Jeti Tauro é um sistema hibrido
UV posicionado para alta producdo no
mercado de sinalizagdo e display com
velocidades de impressdo de até 275
metros quadrados por hora. O sistema
tnico resiste a altas cargas de trabalho
(24/7 - vdrios turnos) e impressao de até
2,5 metros de largura em midias rigidas
ou rolo com seis cores mais branco ou
opgoes de primer. O equipamento é
totalmente operado através do software
de fluxo de trabalho Asanti.

Herick Lytk, Executivo de Vendas
Inkjet da Agfa Graphics Brasil, consi-
dera que o portfélio Agfa impulsiona o
empresdrio a entrar neste novo mercado
de impressdo: “Os produtos impressos
estdo cada vez mais personalizados,
até regionalizados. A impressao segue
forte, o que muda ¢ a forma de vender
e operacionalizar os processos. E a Agfa
estd preparada para fazer com que seus
clientes possam gerenciar sua empresa
com o Asanti, imprimir com alta qualida-
de em linhas como a Jeti Tauro e vender
na internet com o StoreFront”.

Para o profissional da Agfa, a inova-
¢do é fator importante nesta equagao:
“A ePrint é o case perfeito de como a
combinagao de criatividade e tecnologia
pode gerar resultados espetaculares. Te-
mos confianga que nossa parceria ainda
vai gerar mais solugdes para o mercado
de comunicagdo visual”, finaliza Herick.
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SCHOTT AG, empresa
alema e lider inter-
nacional nas dreas de
vidro especial e vitro-
ceramica, continuou
a crescer no ano fiscal
2015/2016. Na comparagdo com o ano
fiscal anterior, a companhia registrou au-
mento de 3% nas vendas, representando
pouco menos de EUR 2 bilhdes. O EBIT
(Lucros Antes de Impostos) aumentou
26%, de EUR 178 milhdes para EUR 223
milhoes e o resultado liquido consolidado
cresceu 47%, atingindo EUR 139 milhdes.
“O ano fiscal de 2015/2016 foi
excelente para a SCHOTT. Estamos
dando continuidade ao desenvolvimento
positivo dos negdcios que alcangamos
nos anos anteriores”, destaca Dr. Frank
Heinricht, Chairman do Conselho de
Gestdo durante apresentagdo de resul-
tados anuais. “Cumprimos plenamente
nossos objetivos, especialmente no que
diz respeito a rentabilidade, demons-
trando toda a nossa competitividade”.
As vendas aumentaram em 3%, saindo
de EUR 1,93 bilhdes em 2014/2015
para EUR 1,99 bilhdes em 2015/2016.
Todos os trés segmentos materiais de
precisdo, inddstrias Gpticas e aplicagdo
de tecnologias para o lar. A participagdo
estrangeira nas vendas permaneceu a
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SCHOTT

aumenta vendas e ganhos

Grupo alemao registrou aumento de 3% nas vendas.
Além disso, apresentou crescimento de 26% no EBIT
e de 47% no resultado liquido consolidado. Para o
proximo ano fiscal, a companhia espera aumentar

as vendas entre 3% e 5%

mesma, em 86% e praticamente metade
das vendas foram geradas na Europa,
enquanto América do Norte, Sul e Asia
representaram cerca de um quarto cada.
A demanda de conexdes para isolamento
vidro-metal, ou GTMS, em eletronicos
foi particularmente significativa. O nad-
mero de funciondrios em todo o mundo
permaneceu 0 mesmo, em 15 mil, dos
quais 5.200 estdo localizados na Ale-
manha, e 1.090 no Brasil.

Durante a apresentagdo dos resultados
anuais, o CFO Dr. Jens Schulte ressaltou
que a empresa conseguiu mostrar pela
primeira vez em dez anos uma liquidez
positiva. “Em conjunto com as linhas
de financiamento jd existentes, isso nos
proporciona condi¢des suficientes para
fazer futuras aquisicoes”, explica. A taxa
de equidade manteve-se praticamente
inalterada, em 22%. Os investimentos em
propriedade, planta e em equipamentos
representaram EUR 173 milhdes no ano
fiscal 2015/2016, um aumento de EUR 17
milhGes na comparagao com o ano fiscal
anterior. Esses investimentos incluem a
capacidade de expansao em Mitterteich,
a expansdao do CERAN® Technology
Center em Mainz — ambos na Alemanha
— e a constru¢do de uma nova planta
para embalagens farmacéuticas (frascos
e ampolas) no sul de Xangai.

Para ano fiscal 2016/2017

o objetivo é aumentar a
competitividade e criar um novo
potencial de crescimento

Apds um bom inicio nos primeiros

trés meses, a SCHOTT espera alcancar
um aumento nas vendas entre 3% e
5% para 0 ano fiscal como um todo.
“Queremos que a SCHOTT continue
crescendo de maneira sustentdvel e
rentdvel, prestando um servico ainda
melhor ao cliente e tenha um desenvol-
vimento consistente de novas oportu-
nidades de negécios”, destaca Frank
Heinricht, Chairman do Conselho de
Gestdo. As Ultimas inovagoes também
vao contribuir para o sucesso dos negé-
cios, o que inclui o0 SCHOTT CERAN®
Miradur™, o primeiro e dnico painel
de estufa de vitroceramica resistente a
riscos. A SCHOTT estd estabelecendo
ainda um novo padrdo de qualidade
chamado perfeXion™, cujo intuito é
atingir zero defeitos na produgao de
tubos farmacéuticos. Com mais de 100
mil registros por minuto, o big data
ajuda a controlar a producdo em tempo
real, oferecendo suporte aos clientes
rumo a industria 4.0.

Para este novo ano fiscal a compa-
nhia planeja investir EUR 195 milhoes e
um dos focos € a expansdo da capa-
cidade dos negécios em embalagens
farmacéuticas em paises como a China,
india, Suica e Alemanha.
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g2 mundo do marketing

Por Bruno Mello*

Tecnologia no Marketing ¢ mais
importante do que vocé pode imaginar

A tecnologia disponivel

para pequenas, médias e
grandes empresas possibilita
0 mapeamento preciso desta
jornada e promove insights
poderosos para prever e
ativar vendas

pmpresariodigital.com.br



tecnologia pegou o mundo de assalto.
Transformou mercados inteiros. Mudou
o comportamento das pessoas em todo
mundo e a comunicagao estd sofrendo
mutagdes dia apés dia. Vivemos em
um tempo de indmeras incertezas per-
turbadoras. Como sabemos, muitas empresas ainda nao
se adaptaram ao que agora chamamos de transformagao
digital e jd estao correndo um sério risco de deixar de
existir no curtissimo prazo. O que muitas companhias
- até mesmo aquelas mais preocupadas com o futuro -
ainda ndo sabem é que a tecnologia hoje faz parte do
core business delas. Seja de um fabricante de pao, seja
de um fabricante de turbina de avido. Dos aparentemente
mais simples negdcios até os mais complexos, todos
dependem (e vao depender ainda mais) da tecnologia.

Nao falo apenas dos processamentos de pagamento ou
da logistica, por exemplo, mas sim de toda a sorte de
processos e dados que estdo nas nuvens e nos sistemas
das empresas. Vocé jd deve ter ouvido falar do potencial
do Big Data. Agora, definitivamente, precisa dar mais
atengao a ele. Outro assunto que vocé jd deve ter ouvido
falar é sobre a jornada de consumo do Shopper. Pois
bem. A tecnologia disponivel hoje para pequenas, médias
e grandes empresas possibilita 0 mapeamento preciso
desta jornada e promove insights poderosos para prever e
ativar vendas. O Data Driven Marketing veio para ficar.
As grandes companhias de tecnologia j& perceberam o
poder que suas ferramentas dao as empresas visiondrias.
O Business Intelligence estd avangando sobremaneira nao
apenas para vender, mas também para fidelizar.

Como a tecnologia estd sempre a frente, hd solugdes
para Marketing em todos os niveis. Somente nos Esta-
dos Unidos, esse ecossistema passou de 150 empresas
em 2011 para mais de 3,5 mil em 2016. Muitas delas
também jd estao no Brasil. O grande desafio sao os
executivos de Marketing perceberem a urgéncia de
adota-las. Assim como todos jd conjugam o Branding,
seus conceitos e ferramentas, por exemplo, precisardo
adicionar ao seu vocabuldrio e as suas agendas o Martech
- Marketing Technology. Nao se engane acreditando que
é mais uma modinha. Vocé que acompanha o Mundo
do Marketing sabe o quanto somos cautelosos quanto
a novos conceitos e ferramentas. Antes de ganhar des-

taque aqui eles precisam ser inovadores, consistentes e
apresentarem cases.

Estamos falando da mesma revolugdo que aconteceu
com o Marketing Digital. Nao precisa ir muito longe.
H4 apenas cinco anos poderia haver empresas que eram
complacentes com gestores de marketing analfabetos
digitais e, por consequéncia, com estratégias e acdes
puramente analdgicas e off-line. Este mundo nao existe
mais. Assim acontecerd com Martech em um prazo muito
menor. Os profissionais de Marketing que nao abrirem
os olhos e ndo usarem a tecnologia a seu favor ficarao
obsoletos. As empresas que ndo usarem a tecnologia no
Marketing perderao relevancia e clientes. Perceba que
evoluimos bastante. Quando surgiu a panaceia do CRM,
aqueles que se apressaram deram com os burros n’dgua
a0 usar a tecnologia pela tecnologia.

Ainda que estejamos falando de um mundo muito mais
complexo, o ecossistema evoluiu na mesma proporgao.
Por isso € preciso que o mindset seja alterado. Que os
profissionais de Marketing sentem ao lado dos de tecno-
logia para que os profissionais de tecnologia entendam
da dinamica do Marketing e que o Marketing conheca
todas as possibilidades, meios e prazos da tecnologia.
A distancia entre esses dois departamentos € abissal. A
interlocugdo entre eles € pior ainda. O desafio é grande.
Muito grande. Mas deve ser transposto rapidamente, pois
o casamento do Marketing com a tecnologia, mais que
urgente, é necessdrio. Serd default muito brevemente.

Por conta deste entendimento, tenho conversado com
muitos profissionais de ambos os lados. E as surpresas
sdo muito gratas. Fico realmente impressionado quando
encontro profissionais de marketing altamente capacitados
e atuantes em tecnologia produzindo casos de sucesso
extraordindrios. Igualmente acontece até com cientistas
de dados. E impressionante a capacidade de transfor-
magdo que eles tém dentro das empresas que apostam
na tecnologia como meio para conhecer, se relacionar,
vender, promover experiéncias, encantar e fidelizar
clientes. O contrario também € verdadeiro. E alarmante
o volume de executivos que sequer ouviram falar em
automagdo de marketing ou data driven marketing. Mais
uma vez, nao se trata de conceitos ou tecnologia pela
tecnologia. Trata-se da sobrevivéncia e crescimento dos
negécios e da reinvencdo do Marketing.
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opiniao
Por Tiago Aguiar*

O mundo é dos

SMARTS!

internet e a hipercompetitividade trouxe
novos desafios para as empresas e, prin-
cipalmente, para os profissionais auténo-
mos. Vivemos atualmente o paradigma da
complexidade permeado pela velocidade,
quantidade e variedade de informagdes.
No meio de todo esse mar, como vocé
faz hoje para se destacar? O que fazer
para alcancar resultados?

Empresas e pessoas que nao se desen-
volvem, ndo aperfeicoam novas capacida-
des e ndo fortalecem seus talentos e estao
fadadas a estagnagdo. Desta forma, hoje
é fundamental que tenham a capacidade
de elaborar um planejamento estratégico
e um cronograma de agdes para atingir as
metas estabelecidas e, também, é preciso
muita disciplina e foco para ndo desviar
do caminho com distragdes.

Uma frase atribuida ao filésofo grego
Aristoteles diz que “nds somos aquilo
que fazemos repetidamente. Excelén-
cia, entdo, ndo é um modo de agir,
mas um hdbito.” E, como tornar os
resultados extraordindrios num hdbito?
Aqui vocé encontra 5 dicas de como
atingir alta performance e nunca mais
ficar estagnado.

34 « empresariodigital.com.br

1°: Defina a estratégia.

O termo estratégia estd associado a um
conceito de guerra. No decorrer dos
tempos com tantas batalhas e guerras,
os homens comegaram a pensar antes
de se matar, ou seja, fazer um plane-
jamento estratégico para nortear suas
agoes evita perdas.

Assim, a primeira coisa que vocé e sua
empresa devem fazer é estabelecer para
onde querem ir. Por exemplo, se vocé
planeja uma viagem em familia, vocé
define aonde quer ir, como vai chegar
14 e qual serd o caminho, certo? Se estd
em Sdo Paulo e vai passar férias no Rio
de Janeiro vocé precisard definir por qual
estrada viajar. Dutra ou Rio Santos? Nos
negdcios nao ¢ diferente. Onde estou hoje
e onde quero chegar no final do ano? £
através do planejamento que se poderd
estabelecer um rumo a ser seguido.

5 regras para
definitivamente

alcancar resultados
extraordinarios hoje.

2¢: Visao além do alcance

O planejamento deve estar diretamente
ligado a visdo, dessa forma todas as
suas a¢des o deixardo mais perto de seu
objetivo final. Ele pode ser semestral,
anual, bianual, depois por quinqueé-
nios. Estabeleca uma meta para cada
um dos departamentos ou “pilares”
do seu negécio e siga com disciplina
e determinagdo o plano de agdo que
definird como realizar cada uma das
etapas estabelecidas.

3°: Combine com os russos

Na Copa de 1958, conta a histdria que,
antes do jogo com a URSS, vencido
pelo Brasil por 2x0, o treinador Vicente
Feola fazia sua prelecdo, incentivando os
jogadores até que olhou para o ponta-
-direita Garrincha onde se prosseguiu o
seguinte didlogo:



— Garrincha, € o seguinte: vocé pega a
bola e dribla o primeiro beque. Quando
chegar o segundo, vocé dribla também.
Al vai até a linha de fundo, cruza forte
para trds, para o Vavd marcar (o gol).

Garrincha, assustado com as instru-
coes, falou:

— Tudo bem, Feola, mas o senhor jd
combinou com 0s russos?

Uma vez decidido AONDE se quer
chegar é necessdrio combinar com a
equipe toda (ou, no exemplo acima,
com a familia), pois é essencial que
todos estejam dentro do mesmo carro
indo para o mesmo lugar. Vocé jd
imaginou se num barco a remo cada
pessoa estivesse remando para um
lado? Pois é, ndo sairia do lugar. E,
inacreditavelmente, € isso que acon-
tece com muitos profissionais, equipes
e empresas.

4e°: Estabeleca objetivos

E fundamental estabelecer metas para
alcangar o seu lugar ao sol no mundo
dos negdcios e brilhar.

As metas que o ajudardo a fazer sua
empresa decolar devem ser definidas
respeitando uma regra: elas devem ser
metas SMART. A meta estabelecida de
forma SMART significa que deve ser:

e Especifica
* Mensurdvel
e Atingivel
e Relevante
e Temporal

Esse guia mnemadnico (conjunto de técnicas
para auxiliar na memorizagdo), € atribuido a
Peter Drucker para planejar projetos e agoes,
medir a performance das equipes e até mesmo
desenvolvimento pessoal.

SMART em acao

Especifica e Mensurdvel: Uma meta
deve ser especifica e mensurdvel. Nao
adianta apenas afirmar que quer ter
lucro neste ano. E preciso ser especifico
“Quero faturar R$1 milhdo, sendo o lucro
liquido de 15%”. Desta forma, vocé sabe
exatamente o que deseja atingir e terd
como mensurar se realmente alcangou
a meta.

Atingivel: Estabeleca metas que sejam
atingiveis dentro de um espaco de tempo
determinado. A meta deve ser possivel
de ser alcangada dentro desse periodo.
Ou seja, ndo coloque a meta de faturar
R$10 milhdes em um ano se ainda estd
no inicio do negécio. Hd ainda um
tempo necessdrio para que voceé inicie 0s
negdcios, conquiste clientes, fortalega sua
marca no mercado e ganhe credibilidade
do consumo. H4 etapas anteriores pelas
quais vocé deverd passar para alcangar

aquele faturamento desejado.
Relevante: A meta deve ser relevante
para vocé. E preciso desejar de verdade,
e ndo fazer algo porque alguém impds,
caso contrdrio, ndo correrd atrds com o
devido entusiasmo.

Tempo: Outro fator importante que deve
ser considerado no que diz respeito a
meta é o tempo definido: inicio e fim.
Tenha um prazo bem determinado, ndo
faca s6 por fazer.

Agora que jd estabeleceu as metas,
também defina como ird alcangd-las. Para
isso elabore um plano de agao dividindo
as metas em passos menores.

59: Segunda-feira é dia de missa
Muitos profissionais e empresas utilizam
a correria do dia-a-dia para evitar reuni-
des de alinhamento e de feedback. Que
desculpa vocé estd usando para ndo se
reunir com sua equipe? Uma vez definida
a estratégia e as metas a serem alcanga-
das torna-se essencial revisar o curso do
navio semanalmente. Um encontro de 30
minutos com a equipe € suficiente. Neste
perfodo revise os objetivos e as agoes
que estdo sendo tomadas para alcangar
0s resultados, ouca sugestdes e corrija 0
rumo caso tenham saido do foco.

Quando revisamos o plano, adquirimos
consciéncia da importancia do que estd
sendo feito e, por conseguinte, traba-
lhamos com mais afinco para atingir os
objetivos, pois eles estao claros para nés.

Agora que as metas jd foram estabe-
lecidas, é hora de arregacar as mangas
e colocar em prética o plano de agao
utilizando, para isso, do método TBC
(tire a b... da cadeira).

*Tiago Aguiar é Coach de Negdcios. Autor do Livro “Dé
um startup na sua vida” publicado pela Editora Saraiva.
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consultor
Por Marcel Spadoto*

DE UMA CHANCE

omecando a escrever para essa colu-
na, agradeco muito a oportunidade e
sempre estarei aberto para sugestoes de
temas e outras demandas que apare-
cerem. Vou comegar fazendo algumas
perguntas, pois assim se pode avaliar a
importancia que a consultoria tem para o negdcio de
uma empresa.

Quanto vale o sucesso da sua empresa?

Quanto vocé estd disposto a ceder do seu ganho fu-
turo, que vocé ndo geraria com as suas préprias forcas?
Existem alguns dilemas na relagdo entre empresas
e consultorias, vou procurar comentar, sem procurar
culpados e acreditar que o consultor estd sempre cer-
to, langando pontos para refletirmos e tirarmos nossas

conclusdes, da forma mais isenta possivel.

Quem criou 0 negécio e fez ele chegar até aqui?
Estd ou estdo sentados a sua frente, precisamos respei-
tar esse ponto e enaltecer todo o esforco empregado
por eles e/ou 0s seus antecessores.

O mundo mudou, as relages mudaram e nds
precisamos acompanhar esse movimento, queira-
mos ou Nnao.

Qual deveria ser a postura mais assertiva dos dois
lados? Vou propor um caminho, onde cada um dos
interessados terd que fazer a sua parte, colaborando
para o sucesso da relagdo.

Primeiro devemos estabelecer e buscar a confianca
entre as partes, antes de estarmos sentados discutindo o

“Fazer uma proposta é coisa
Mmuito séria, nao pode criar uma boa
proposta de uma conversa muito rapida
e superficial, costumo dizer: que tudo que
nao se conversa bastante antes, se briga

muito depois. ”
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como e 0 qué, precisamos olhar para o por que esta-
mos fazendo isso, quem nos recomendou para estarmos
juntos. Checarmos se existe propdsitos que nos une.

Fazer uma proposta é coisa muito séria, nao pode
criar uma boa proposta de uma conversa muito rdpida
e superficial, costumo dizer: que tudo que ndo se
conversa bastante antes, se briga muito depois.

A relagdo empresa e consultoria, tem um paralelo
enorme com a relagdo médico e paciente, pois que
se cura é paciente, quem faz a coisa acontecer é o
empresdrio, o consultor é um facilitador do processo.
Claro que isso ndo o exime de ser competente e a
responsabilidade pelo seu trabalho.

Antes de estabelecer o valor do investimento, é
muito importante estabelecer qual o valor vai ser ge-
rado, e no final da conversa qual serd a divisio desse
valor. Essa discussdo deveria ficar para o final, quanto
antes comegamos a discutir o prego, menos chance
de sucesso e satisfacdo teremos, a relagcao deveria ser
ganha sempre.

Pontos para o sucesso da relagdo:

e|nteresse genuino das duas partes em encontrar o
melhor caminho para o negdcio da empresa, nem
sempre conseguimos esse alinhamento das duas par-
tes, e em algumas vezes ndo é o consultor que estd
comprometendo esse ponto;

e Competéncia para realizar a tarefa, isso pode signi-
ficar realizar em fases, ter um cronograma de maior
duragdo e em algumas vezes trazer um executivo para
empresa, interino ou fixo;

e Ter muita inteligéncia emocional para lidar com to-
das as questdes que fatalmente vao surgir, estabelecer
sempre o didlogo, nao julgar e nao comparar pessoas,
vao ajudar por demais nesse caminho de melhora e
construgao de uma nova empresa e novas relagoes.

Entdo vamos nos abrir mais e ter relagdes mais
sustentdveis e agraddveis, sem perder o sentido dos
propdsitos que temos.

*Marcel Spadoto é consultor em vendas, networking e colaboragao.
Membro fundador da M2BS — Masters to Business Solutions. br.linkedin.
com/in/Spadoto
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evento

@ VUTEK 5
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EFI reforca seu compromisso

tradicional evento da EFI em Las Vegas
volta a reunir mais de 1.500 clientes
de diversas partes do mundo e além de
apresentar os novos produtos, a empresa
chama a atengdo para o uso da inteli-
géncia artificial.

Para o CEO da EFl, Guy Gecht, a
préxima grande novidade € a inteligéncia
artificial. “Com os avangos na apren-
dizagem mecanica, estamos indo em
direcdo aquilo que os tecnélogos chamam
de “Singularidade”. O ponto em que a
tecnologia progride por si mesma e mais
rdpida do que os seres humanos poderao
se adaptar a ela.”

Certamente existem coisas boas e ou-
tras ruins. As possibilidades irdo ajudar
a construir um mundo melhor. Mas
alguns jovens (18-34 anos) entrevistados
se mostraram preocupados ndo s6 com
a perda de empregos para robds, como
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o potencial uso da Inteligéncia Artificial
por pessoas mds. Mas é um caminho
sem volta e as empresas da inddstria da
impressdo precisam entender como isso
ird impactar no futuro dos seus negdcios.

As mdquinas terdo um maior impacto
na drea de automagdo e ndo apenas
para a produgdo. Automatizar coisas
como fungdes administrativas e suporte
a0 cliente jd existe e s6 se tornard mais
comum, especialmente a medida que os
sistemas continuam a evoluir. Ele comenta
sobre programas como o Fiery RIP que
caminham a passos largos para entender
comportamentos e gerar informagoes
para tomadas de decisoes. A inteligéncia
artificial somada a internet das coisas
j& mostra a que veio. Carros com auto
condugdo, sistemas de GPS que integram
sugestoes especificas aos usudrios, sio
algumas das formas.

A introducdo ao assunto apresentado
pelo CEO, teve reforco na palestra de
Ken Hanulec, vice-presidente de Solugdes
Inkjet da EFI, que em resumo, falou do
empenho da EFI em melhorar as impres-
soras de comunicacdo visual, displays,
impressdo téxtil e decoracdo em cerd-
mica. Sdo cinco novos produtos e uma
atencdo especial para o mercado de “Soft
Signage”, que sdo pecas de comunicagao
visual leves e que entram na tendéncia

com a Impressao Digital

mundial como a bola da vez. Seja pela
qualidade e impacto de cores, seja pela
capacidade de comunicar melhor ou
ainda pelas economias de logistica a partir
de um menor peso especifico.

A nova linha VUTEk FabriVU, §é
composta por mdquinas de sublimagao
que variam entre uma impressora de
entrada, FabriVU 180, com 1,8 metros
de largura, uma intermedidria com
capacidade de impressdo de 3,4 metros
(FabriVU 340) e uma “top-of-the-line”
de 5,2 metros (FabriVU 520). A linha
FabriVU também pode lidar com transfer
dye-sub usando o mesmo conjunto de
tinta. “Muitos dos caras gréficos tradi-
cionais podem agora entrar em um dos
segmentos mais quentes do mercado,
que € Soft Signage”, disse Hanulec.

As mdquinas Reggiani também estdo
encontrando um nicho no varejo. “Se
vocé entra em uma loja Apple em qual-
quer lugar do mundo, eles especificam
que as impressdes precisam ser feitas
em uma mdquina EFl Reggiani em seu
material especifico”, disse Hanulec.

Em 2015, ao mesmo tempo em que a
EFI adquiriu a Reggiani, também adquiriu
a Matan de Israel, fabricante de impres-
soras rolo a rolo (ndo téxteis). Langados
no evento, foram os primeiros frutos dessa
aquisicdo, a nova VUTEk 3r e 5r (LED).
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