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NOs CRIAMOS A TMC TINTAS BUSCANDO ATENDER AOS

MAIS EXIGENTES PADROES DE QUALIDADE DO SETOR DE

IMPRESSOES.

POR 1SS0, UNIMOS EXPERIENCIA PROFISSIONAL E SELE-

CAO DE UMA BOA MATERIA-PRIMA PARA ENTREGAR UM
A PRODUTO DE QUALIDADE AO MERCADO, RESPEITANDO

OS PADROES DE COMPETITIVIDADE.

'COMO VOCE IMAGINA UMA FABRICA DE TINTAS?

SOMOS ESPECIALISTAS NA PRODU(;AO DE TINTAS ULTRA-
VIOLETA E AJUDAMOS EMPRESAS A REDUZIREM SEUS
CUSTOS OPERACIONAIS AO ENTREGAR UM PRODUTO
QUALIFICADO, QUE REQUER MENOR TEMPO DE AJUSTE
E SOMA O MAIS ALTO INDICE DE RENDIMENTO.

QUEM CONHECE NOSSA QUALIDADE, DIFICILMENTE
TROCA. ISSO FAZ COM QUE ESTEJAMOS ENTRE AS 500
MELHORES EMPRESAS DO MERCADO E, APOS 13 ANOS
DE EXISTENCIA, DECIDIMOS ESCALAR NOVOS OLHARES
PARA CONTRIBUIR, AINDA MAIS, COM O DESENVOLVI-
MENTO DOS NEGOCIOS NACIONAIS.
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carta ao leitor

O QUETE FARIA MUDAR DE IDEIA?

e tivesse que definir esse ano em uma palavra, ndo pensaria duas vezes para elencar a

palavra rali, que representa bem a corrida que foi 2019. Dos fatos politicos aos desafios

comerciais, 2019 tem figurado como um ano VUCA (volatility, uncertainty, complexity e

ambiguity).Esse termo é um acronimo e foi traduzido do inglés baseando-se nas teorias de
lideranga de Warren Bennis e Burt Nanus para descrever, ou refletir, sobre a volatilidade, incerteza,
complexidade e ambiguidade das condi¢des gerais percebidas como resultado do final da Guerra
Fria, que durou até 1991 — ndo que estejamos em guerra, eu acho.

Apesar do contexto militar, a expressdo traduz muito bem os desafios enfrentados no ambito em-
presarial, especialmente nos dias de hoje, marcados pela era digital. O volume de informacdes e a
agilidade com que as mudangas ocorrem interferem, diretamente, no posicionamento das empresas,
causando verdadeiras transformagdes, para o bem e para o mal.

Algumas empresas ficam pelo caminho, outras, no entanto, continuam correndo. Mas, meu caro
leitor. Existem aquelas que estio voando. Poucas, aos meus olhos, mas elas estao ai provando
assertividade e fazem muito por merecer. Elas investiram e se prepararam, em algum momento,
para tomar risco e ousar. Mas, o que preciso destacar aqui, € que a transformagdo nem sempre é
deliberada. A incapacidade de prever o futuro, mesmo olhando dados presentes, dificulta as relacdes
e a capacidade de agir. E isso é mais comum do que imaginamos.

Este ano foi um daqueles que despertam questionamentos, trazendo a tona o quanto precisamos
deixar ainda mais claro as nossas ofertas e entregas. Afinal, vamos ser francos: a expectativa frustrada,
muitas vezes, vem da capacidade de saber escutar e ou saber o que dizer. E quando as informagdes
sdo ignoradas, s6 tende a piorar. No entanto, diante do rali que foi 2019 e da contagem regressiva
para 0 novo ano, vivenciamos um periodo em que nés, como instituicoes, paramos para avaliar a
trajetoria e, assim, se preparar para 0 novo ciclo.

Particularmente, acredito que 2020 serd um ano épico. Ndo somente pelo cendrio econdmico
e ciclo de acontecimentos globais, mas porque, acima de tudo, aprendemos muito. Por isso, as
oportunidades virdo em diferentes contextos. Ao mesmo tempo, € preciso considerar que os clientes
estdao cada vez mais abertos a compartilhar as suas dores e necessidades e, assim, fazer com que o
mercado se aperfeicoe ainda mais e crie oportunidades dnicas nos diferentes nichos.

Porém, neste momento de avaliagdo, € importante lembrar que vocé ndo precisa se debrugar em
caracteristicas técnicas para vender uma solugdo ou servigo. Mas precisa aumentar a percepgdo do
publico-alvo por meio de contetido relevante que fagca com ele enxergue, entenda e escolha o seu
servico. Essa é uma das estratégias que pode garantir a diferenciagao de mercado e fazer com que
0 seu negécio esteja entre aqueles que voaram durante 2019.

Eu acredito nisso e considero que a mudanga estratégica, com ideias e agGes que fazem a diferenca,
s30 Cruciais para construir um novo presente, mas sempre de olho no futuro.

E vocé? Jd tém ideias para 2020?

Nos vemos em breve,
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Gabriel Wickbold expoe obras na
Concept Store da BMW em Paris

Homenageado pela montadora
alema, o prestigiado fotografo
brasileiro expoe obras de suas
séries | am Light, Naive, | am online
e Sexual Colors em evento de
abertura da Paris Photo, a maior
feira de fotografia do planeta

Iguns trabalhos do fotdgrafo Gabriel
Wickbold estardo expostos em Paris de
7 a 14 de novembro pela primeira vez.
Homenageado pela BMW, o brasileiro
terd obras das séries | am Light, Naive,

am online e Sexual Colors expostas
na concept store da montadora alema em Paris durante
a semana da abertura da Paris Photo, a maior feira de
fotografia do planeta.

Gabriel Wickbold estd entre 0os maiores talentos da
cena artistica brasileira. Com efeito visual de altissima
performance e cores extravagantes, seu trabalho, ao
mesmo tempo desafiador e eletrizante, explora a com-
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plexidade da experiéncia humana ao misturar fan-tasia
e realidade de um modo que a fotografia tradicional nao
consegue. Seu discurso artistico, carregado de teméticas
e questionamentos, fala sobre o corpo, a natureza, o
envelhecimento, a conectividade e a luz de um modo
divertido. Pop na veia, fdcil de en-tender e agraddvel
para vdrios pablicos.

Desfrutando do reconhecimento critico e comercial
alcancado nos Ultimos anos, o artista e galerista teve este
ano sua arte exibida internacionalmente em exposicdes
individuais em Lisboa e Londres, e na Xposure, uma
das maiores feiras de fotografia do mundo, reali-zada
nos Emirados Arabes Unidos, onde ele foi um dos
homenageados e conquistou definitivamente o respeito
da critica mundial.

Para coroar esse ano maravilhoso, Gabriel Wickbold
ainda langou seu primeiro livro, uma
retrospectiva de sua trajetéria como
artista, e firmou uma parceria com
a BMW amparada em trés pilares:
tecnologia, inovagdo e arte — uma
alianca que promete refletir um Brasil
que dd certo.

Fotografe e assista ao video

empresariodigital.com.br B
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Integer\OutPromo cria comite
multidisciplinar para adequacao a LGPD

\

s vésperas da LGPD - Lei Geral

de Protegdo de Dados Pessoais

(13.709/2018) entrar em vigor,

em agosto de 2020, muitas

empresas ndo sabem bem ainda

como agir caso se envolvam

em episGdios de vazamento ou

ataque de dados. E sdo duras as penalidades previstas
para o descumprimento da legislacdo.

6 e empresariodigital.com.br

Existe ainda a possibilidade de alteragdo do inicio
da vigéncia da legislagdo, tendo em vista o Projeto de
Lei n” 5.762/2019 que foi apresentado pelo deputado
Carlos Bezerra (MDB-MT), com a finalidade de pror-
rogacdo da vigéncia da Legislagao para 15/08/2022, sob
a justificativa de auséncia de tempo razodvel para a
adequagdo das empresas quanto a legislagao, e a demora
no processo de instalacio da Autoridade Nacional de
Protecdo de Dados (ANPD).



A verdade é que a LGPD determina a adequagao,
mas ndo oferece as diretrizes de como realizd-la. Por
esta razdo, a Integer\OutPromodecidiu sair na frente
antecipando-se a entrada em vigor da nova legislacdo
e jd estd preparando seus colaboradores, clientes e
prestadores de servicos para a mudanga. O projeto
conta com a chegada da legal manager e especialista
em LGPD, Thdbata Paolla, que serd responsdvel pelo
mapeamento do plano de acdo da agéncia, visando a
adequacdo a Lei e as medidas para levar transparéncia
a todos os “stakeholders” envolvidos.

Com a interagdo cada vez mais digital e a constante
preocupagdo em garantir a seguranga na tratativa
dos dados, a agéncia revisou seus processos e criou
um comité especialista em LGPD, com uma equipe
multidisciplinar, com conhecimento técnico na drea
de seguranca da informacdo e juridico com énfase
em dados, recomendado para o direcionamento de
um relatério de impacto em caso de solicitagdo pelo
6rgao regulador (ANPD) e implementacao da legis-
lagao na empresa.

O projeto é liderado por Rosana Carvalho (CFO),
Claudio Olimpio (COO), Rodrigo Sacramento (Digital
Manager) e Thdbata Paolla (Legal Manager), e envolve
todas as Bu’s (Business Units) com o apoio dos nticleos
de Tecnologia da Informagdo e Operagdes da agéncia
para a realizagdo de agdes, como mapeamento, revisao
contratual, revisdo de politicas internas de seguranca e
privacidade e treinamento para os envolvidos, por meio
de workshops preparatérios para a nova rotina dos co-
laboradores e multiplicando o assunto aos fornecedores,
parceiros e clientes.

“Com a nova equipe, mapearemos o detalhamento de
todos os dados no sistema da agéncia, ou seja, se sao
dados comuns ou sensiveis conforme dispde a lei, como
estdo armazenados, quais sdo as equipes e pessoas que
tém livre acesso, se esses dados sdo compartilhados ou
até mesmo se hd informagao compartilhada no exterior.
Ter uma especialista dentro de casa nos conduzindo
nesse processo nos guiard, ponto a ponto, em todas as
operagdes para realizarmos o tracking das situagoes de
dados”, explica Rosana.

A lei é de extrema importncia para todo o mercado,
pois ndo se restringe as agéncias. As empresas devem
se atentar ao significado do que é tratamento, pois ndo
se limita a coleta de dados. Tratamento também é a
producdo, recepgdo, classificacdo, utilizagdo, acesso,
reproducdo, transmissdo, distribuicdo, processamento,
arquivamento, armazenamento, eliminagao, avaliagdo

“ O conceito de tratamento de
dados € amplo e, sem a devida
adequacao, as empresas hao vao
conseguir analisar os riscos de acesso,
vulnerabilidade de dados, possibilidade
de vazamento, o volume de dados que
possuem, se precisam manter ou excluir
da base de dados, verificar o controle de
consentimento ou se ha outra base legal
para utilizacao desse dado. ”

ou controle da informagao, modificagdo, comunicagdo,
transferéncia, difusdo ou extragao.

“O conceito de tratamento de dados é amplo e,
sem a devida adequagdo, as empresas ndo vdo con-
seguir analisar os riscos de acesso, vulnerabilidade
de dados, possibilidade de vazamento, o volume de
dados que possuem e se precisam manter ou excluir
da base de dados, nem tampouco verificar o controle
de consentimento ou se hd outra base legal para
utilizagdo desse dado. Muitas vezes, tem-se con-
sentimento para a utilizagio do nome, mas ndo do
CPF; ou consentimento de autorizagao para receber
“promogoes gerais da empresa”, mas ndo € uma
finalidade especifica, como determina a LGPD, nem
de como serd direcionada. Um “ciente” em “politicas
internas de privacidade” ndo é uma autorizagdo de
consentimento para utilizagdo de um dado sensivel,
no qual a lei pede em destaque em cldusula de utilizar
desse dado ao titular”, exemplifica Thdbata.

Nessa pluralidade de utilizagdo, muitos setores vao
recair em alguma modalidade e, portanto, devem se
atentar a finalidade para ndo recair em penalidades.
A estratégia da Integer\OutPromo com o novo time
multidisciplinar é oferecer maior transparéncia para
todos os envolvidos nos processos e mitigar eventuais
incidentes que ocasionem a aplicagdo dessas penas, que
podem incorrer em adverténcias, multas simples, multas
didrias, bloqueio e/ou eliminagao dos dados pessoais e
autuagdes de até R$ 50 milhdes por infragdo.
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vendas
Por Edil Paes*

Inseguranca na
hora de investir?

Confira dicas que vdo te ajudara /2
aperfeicoar seu negocio

Saiba quando os investimentos em
hovos equipamentos e tecnologias
sao bem-vindos e qual processo seguir
para alcancar os resultados certos N

ar um passo em dire-
¢do ao crescimento sig- J
nifica, antes de tudo, , ' ‘ .
avaliar o cendrio e as —
necessidades pontuais
do negécio para evitar
retrocessos e investimentos que ndo
gerem resultados. Quando o assunto
é investir, inclusive, muitos CEOs e
instituicdes apresentam inseguranca,
porque ndo sabem a hora certa ou nao
se planejam corretamente.

Vocé jd parou para pensar, por
exemplo, o que seria da sua empre-
sa se a sua decisio da compra de
equipamentos fosse outra? Quais sdo
as duvidas que fazem vocé protelar
tal escolha e como esse tempo pode
impactar diretamente no desempenho
e crescimento do seu negdcio? Essas
perguntas podem ser respondidas, a
principio, compreendendo que investir

8 o empresariodigital.com.br
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em novos equipamentos ou estruturas
nao estd somente ligado a produzir
mais, mas sim produzir melhor, com
mais eficiéncia, mais qualidade e com
menor custo.

Em conversa recente com um clien-
te, ele relatou que o maior crescimento
de sua empresa veio no momento em
que os investimentos comecaram, nao
s6 em equipamentos e novas tecno-
logias e softwares, mas também em
direcdo a qualificagdo da equipe. Com
iss0, sua empresa ficou mais eficiente,
competitiva, gerando novos trabalhos e
oportunidades.

Mas a ddvida sobre a hora de
investir é constante. E comum que as
empresas se questionem se 0 investi-
mento deve chegar para produzir mais
e, assim, buscar mais trabalhos, ou
se, primeiro, é preciso buscar mais
trabalhos para, entdo, ter seguranga
para investir.

Todos os dias, em contato com o
mercado, vejo que as empresas espe-
ram entrar um trabalho ou campanha
que crie um gargalo de produgdo
para, assim, decidir pela compra de
um equipamento do dia para a noite,
pulando etapas importantes no plane-
jamento e, muitas vezes, comprando
o equipamento errado. E € ai que estd
0 problema.

Uma escolha errada como essa
pode levar a empresa a
. perder anos de trabalho,

g— esforco e recursos em

poucos meses.

~ Do outro lado, mas

em situagdo parecida,
estdo as empresas que
nao investem. Conhego
muitos negdcios que
perderam o posto de
grandes instituicoes
por ndo se atualiza-

rem, deixando de lado tecnologias e
posicionamentos cruciais.

Diante do cendrio, se vocé se
pergunta qual o melhor momento de
investir, ou se deve investir, ou ndo,
agora, vale a pena seguir as dicas
abaixo. Elas foram selecionadas para
te ajudar a investir no momento certo,
com mais seguranga e de forma mais
eficiente e competitiva.

Planeje para identificar
necessidades

Nao saia por ai comprando equipa-
mento para solucionar gargalos de
producdo. Adquirir equipamentos em
excesso ndo é uma boa decisdo, por
iss0, € preciso pensar no planejamento
do negdcio, observando qual o objeti-
vo do investimento para compreender
a razdo da compra: se é para atribuir
velocidade, diminuir custos, melhorar
a qualidade e outros fatores.

Avalie as opcoes e tecnologias
Com o objetivo do investimento
definido, é preciso pesquisar quais
as opgoes tecnoldgicas que mais
atendem as necessidades. Neste
momento, é importante fazer testes e
comparar tecnologias e equipamentos.
Neste sentido, vale a pena realizar
simulagdes das necessidades durante
0s testes e, na prdtica, comprovar a
melhor solucao.

Entenda os impactos financeiros
Se vocé jd entendeu seu objetivo e
analisou as tecnologias disponiveis no
mercado, é hora de pensar no planeja-
mento financeiro. Na prética, trata-se
da fase em que vocé deve avaliar e
justificar financeiramente o investimen-
to, definir os aspectos da negociacdo
do valor, forma de pagamento e outros
fatores de acordo com a disponibilida-

de financeira do seu negdcio. Afinal,
ndo existe equipamento caro. Portanto,
vale a pena avaliar como serd o retorno
sobre o investimento.

Defina o processo de
implantacao

O novo equipamento precisa ser inse-
rido na rotina da empresa. E de que
forma isso ird ocorrer? Avalie as condi-
¢des para implantagdo do novo recurso
observando questoes como preparagao
do local para receber o equipamento,
requisitos solicitados pelo fabricante
para a instalagdo e, claro, capacitagdo
da equipe para utilizd-lo.

Ter uma pessoa qualificada para rece-
ber e operar 0 equipamento é muito
importante, pois o nivel de cuidado
da operagdo vai definir a performance,
durabilidade e produtividade da nova
ferramenta.

Integre sua equipe comercial

Um novo investimento é um passo
importante para o negécio. Por isso,

é preciso preparar a equipe comercial
para entender a mudanca atrelada a ele
e conseguir explorar, comercialmente,
0s beneficios que o novo equipa-
mento vai proporcionar. Mais uma
vez, é hora de pontuar os beneficios,
como custo, qualidade, versatilidade,
velocidade e outros, para desenvolver
0 argumento perfeito para lidar com
clientes e potenciais clientes. Quanto
mais treinada a equipe estiver, mais
assertividade e qualidade vocé conquis-
tard nas agoes de vendas.

Dicas anotadas? Além delas, tenha
sempre em mente que investir signi-
fica fazer sua empresa ficar melhor,
nao maior, tornando-se uma iniciativa
capaz de agregar ainda mais qualidade
a0 que vocé oferece a0 mercado.

empresariodigital.com.br 9



APERTEM

economia

Por Ricardo Amorin*

OS CINTOS...

um pé no freio, outro no acelerador

indice de desemprego (%)
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— Taxa de Desemprego

m setembro, a taxa de desemprego
nos EUA caiu para 3,5%, a mais
baixa dos Gltimos 50 anos. Otima
noticia, certo? Sim... e ndo. Consi-
derando-se o estado presente da econo-
mia, claro que a noticia é boa, mas....

A Europa talvez jd esteja se aproximando de uma re-
cessdo. O crescimento da produgao da industria na China
em agosto foi o menor desde 2002. Dos trés grandes
motores da economia mundial, apenas o americano, o
mais forte dos trés, continua firme.

Ai é que a taxa de desemprego mais baixa desde 1969
torna-se uma md noticia. Todas as vezes em que a taxa
de desemprego americana cai a niveis muito baixos,
pouco tempo depois, a economia entra em recessao e o
desemprego sobe rapidamente. Isto ndo acontece s6 nos
EUA, mas em todos os paises do mundo. A economia,
assim como as estages do ano, ¢ ciclica.

Ninguém sabe precisamente por quanto tempo ou
quanto mais a taxa de desemprego ainda pode cair antes
que a recessao venha. Com o mais acelerado processo
de inovagdo e automagdo da Histéria ocorrendo agora,
este ciclo de expansao economica pode ser o mais lon-
go dos Ultimos 70 anos. Por conta dele, mesmo com
desemprego muito baixo, os saldrios e a inflagao ndo
subiram, permitindo que o juros também nao subissem
significativamente, evitando uma forte contragdo de cré-
dito, que muitas vezes é o que pde fim ao crescimento
econdmico. Com isso, 0 desemprego pdde cair mais
desta vez e, provavelmente, ainda pode cair um pouco
mais. Ainda assim, se a Historia ensina algo, estamos
muito mais proximos do fim do que do inicio desta fase
de expansdo econdmica.

A preocupacdo se compde pelo provdvel recrudesci-
mento da Guerra Comercial americana com a China e o
México. Jogar duro com chineses americanos pode ajudar
Trump na corrida eleitoral. Por outro lado, ele sabe que
a Guerra Comercial freia a economia americana, mas
aposta que a freada serd compensada por uma aceleragao
monetdria — o Banco Central americano estd cortando a
taxa de juros — e fiscal. O déficit do governo americano
neste ano fiscal passou de US$ 1 trilhdo. No ano que
vem, crescerd ainda mais.

Pode ser que a estratégia de Trump dé certo. Se a
préxima recessdao americana chegar depois das elei¢oes
de novembro de 2020, as chances de reeleicdo de Trump
serdo significativas.

Por outro lado, qualquer um que jd tenha tentado
dirigir um carro com um pé no freio e outro no acelerador
sabe que o risco de perder o controle ndo é pequeno.
Se a economia americana derrapar, o mundo inteiro
sentird a trombada.

*Ricardo Amorim, autor do bestseller Depois da Tempestade, apresentador
do Manhattan Connection da Globonews, o economista mais influente do
Brasil segundo a revista Forbes, o brasileiro mais influente no LinkedIn,
Gnico brasileiro entre os melhores palestrantes mundiais do Speakers Corner,
ganhador do prémio Os + Admirados da Imprensa de Economia, Negdcios
e Finangas, presidente da Ricam Consultoria e cofundador da Smartrips.co e
da AAA Plataforma de Inovagao.



PRECISA DE UMA
FORGA PARA SUA

IMPRESSAOQ?
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embalagem

Congraf € alternativa na producao
de embalagens mais sustentavels

Fabricante de
embalagens identifica
demanda crescente
ha migracao de
materiais e oferece
solucoes ao mercado

os Gltimos anos, a
consciéncia ambien-
tal vem aumentando
significativamente na
sociedade. O acesso
a informagdo fez com
que o consumidor, as empresas e as
autoridades se interessassem mais pelas
questoes ambientais que se apresentam
tao urgentes. Com isso, a produgdo de
embalagens e sua decomposicao passaram
a figurar no centro de discussoes relacio-
nadas a sustentabilidade.
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Multinacionais renomadas, como
Mondelez, Nestlé, por exemplo, jd
estao buscando alternativas mais amigas
do meio ambiente e estipularam prazos
para migrar todas as suas embalagens para
materiais altamente sustentdveis, como é
0 caso do papel e papelcartdo.

No Brasil, a Congraf, fabricante de em-
balagens em papelcartdo, tem notado que
essa questdo vem ganhando importancia
a cada dia. “O caminho do consumo
sustentdvel é irreversivel. Jd estamos per-
cebendo diariamente esse movimento com
um olhar mais critico quanto a escolha
de materiais mais sustentdveis e quanto
a processos. Certamente, a curto prazo,
veremos uma forte transformagdo no
mercado”, analisa Sidney Anversa Victor
Janior, diretor industrial da Congraf.

De acordo com informagées da Two
Sides, Organizacao Global sem fins
lucrativos que dissemina informagoes e
iniciativas sobre a sustentabilidade do
papel, as embalagens de papel e papel

cartdo se destacam por minimizarem os
impactos ambientais e por estarem estdo
entre as que mais sdo recicladas em
comparagdo com embalagens de outros
tipos de materiais, protege mais recursos
do que usa, contribui para manter as
florestas sauddveis e ajuda a combater
as alteracdes climdticas.

Outro fator que pesa a favor das emba-
lagens de papel é sua decomposicdo na
natureza. Dados da Two Sides mostram
que o tempo de decomposi¢do do papel
é de 3 a 6 meses, muito mais rdpido do
que outros materiais de embalagens que
passam de cem anos. Tais caracteristicas
apontam para esse material como um
aliado, nesse processo de mudanca de
consumo onde a preservagao do meio
ambiente ¢ prioridade.

“Nés acreditamos muito no papel
como um dos materiais que mais possui
beneficios em termos de sustentabilidade.
E a inddstria grdfica, nos dltimos anos,
investiu muito e estd fortemente preparada
para a demanda dessa alteragao global de
consumo. A Congraf dispde de desenvol-
vimento capacitado para criar projetos
sustentdveis e produzir de forma com-
petente embalagens durdveis, atraentes,
renovdveis e recicldveis”, explica Sidney.

A fabricante, conta com um departamento
de desenvolvimento capacitado para criar
solugdes responsdveis de embalagens,
possui em seu parque grdfico equipamentos
“verdes”, que minimizam o impacto no
meio ambiente, além de possuir a Certifi-
cagao FSC, que atesta que o papel utilizado
na produgao de suas embalagens tem origem
em florestas plantadas para este fim.

“Alinhada a nossa filosofia, temos uma
estrutura completa para atender as mais
variadas demandas e projetos que visam
embalagens em papelcartio, que sao
muito mais amigas do meio ambiente”,
ressalta o executivo da Congraf.



Vocé esta a um pass

Sblugées em impressao Digital

Economia de
E possivel!

Confira agora!

Mais modernas
Tecnologias

Vamos até aonde for preciso para
encontrar o que existe de melhor!
Temos as mais modernas tecnologias
em Impressoras Hibridas, FlatBed,
Rolo a rolo, Impressora de Etiquetas
e Impressora para Papeldo.
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Em consideragdo as outras impressoras
do mercado, nosso equipamento tem
custo de investimento inicial menor,
somado a menores custos operacionais
Isso traz um retorno de investimento
muito mais rapido.

Acessibilidade
Inacreditavel
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Para o seu tipo de negécio
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5 Velocidades
Surpreendentes
Projetadas com as maiores e mais
rapidas cabegas de impressdo do
mundo. Construidas para atender os
requisitos de produgdo industrial e
personalizada com saidas em altissima

velocidade.

Print Solutions
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Vocé esta pronto para
economizar, lucrar mais e
ser mais competitivo?

€7 Controle Total
=¢ de Custos

Relatérios do calculo do custo
de tinta e o numero de trabalhos
realizados. Sdo importantes para
a mensuragdo de resultados e
planejamento de qualquer
negocio.

Nds da Imagine somos especialistas em Impressado digital. Acreditamos no poder de uma boa impressao e no impacto das nossas ideias que
chamam a atencgdo e atraem clientes para novos negécios.
Estamos a disposi¢cdo para conversar sobre o seu projeto e sobre oque podemos fazer pelo seu negdcio. Temos varias solugdes em impressdo
digital UV que fazem toda a diferenca e as possibilidades de personalizagdo sao infinitas.

Conheca nosso

ShowRoom ©

Q, (41) 3016-9938

Av. Nossa Senhora da Paz, 1014
Boqueirdo, Curitiba.
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“Por Marco Marcelino §#

ma tendéncia crescente desde a
década de 1950, com David Ogilvy,
o marketing orientado a dados tem
ganhado cada vez mais atengdo das
empresas ao redor do mundo, prin-
cipalmente com a revolugdo da midia
on-line. Porém, as mudancas recentes
na legislagao global de privacidade, a
exemplo do GDPR na Europa, bem
como as mudangas na forma como
os navegadores lidam com os cookies
fazem com que as empresas precisem
repensar suas estratégias para ir além.

O primeiro passo € valorizar as estratégias omnichan-
nel. Ou seja, que converge a agao em vdrios canais on
e offline, fazendo com que os dados sejam aplicados
nos multicanais e plataformas. Diferente do que muitos
pensam, ndo estamos falando de uma tendéncia para o
futuro. Na verdade, o omnichannel, aliado a dados, jd
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A estratégia de contetido e os dados

é 0 presente e precisa ser integrada, o quanto antes, na
rotina das empresas.

Observando de forma geral, o online é dominado por
sete grandes plataformas, como o Google, Facebook,
Amazon, Instagram, Twitter, Snapchat e Pinterest, que
geralmente dificultam o acesso aos dados. No entanto,
elas ndo sao o limite. No digital out of home, empre-
sas como JCDecaux e Bitposter oferecem inventdrio
programdtico. Além disso, servicos de TV conectada
como Xandr, Sky’s, Adsmart e ITV/Amobee permitem
a segmentacdo.

Outro potencial para a estratégia omnichannel ¢ a
exibicao de videos abertos de RTB, com players emer-
gentes como o TikTok tentando mudar o cendrio. Logo,
a combinacdo de todas as oportunidades nas diversas
plataformas dd vida a missao do marketing omnichannel:
ser capaz de influenciar holisticamente todos os canais e
plataformas. Mas, para isso, é preciso contar com outros
fatores paralelamente.



Design adaptativo

O que adianta ter dados valiosos em maos, segmentar
a agdo, mas ndo se comunicar bem com o publico?
Esse é um problema que pode ser solucionado com um
criativo assertivo, otimizado para o publico-alvo e que
seja capaz de maximizar o potencial do canal.

Ao planejar uma campanha, por exemplo, as estraté-
gias de dados devem ser comunicadas aos designers para
garantir que haja opgoes adequadas, j& que o criativo
deve ser rapidamente adaptdvel para responder as novas
oportunidades. Por isso, as habilidades de design, junto
a modelos dindmicos, estratégia de dados e otimizagdo
devem ser parte da preocupagao das agéncias e empresas.

Tecnologia otimizada

Para potencializar as estratégias omnichannel, as
plataformas de gestdo de dados, conhecidas como
Data Management Platforms (DMPs) estao dando
lugar aos Customer Data Platforms (CDPs), ou seja,
plataformas orientadas aos clientes. lsso porque os
CDPs permitem que todos os dados de uma marca,
offline e online, sejam usados com mais flexibilidade
em todos 0s canais.

Mas, em um mundo conectado, é importante que
qualquer tecnologia escolhida possa trabalhar em
harmonia, o que significa que a interconectividade
provavelmente ird englobar plataformas de CDP, DMP,
Demand-side Platforms (DSP) — focadas em compra
de midia —, servidor de antincios e plataforma criativa.

Niveis de gestdo de dados

As marcas devem ser capazes de gerir dados em primeira,
segunda e terceira esfera. A primeira esfera envolve a
prioridade de controlar os préprios dados primdrios, jd
que eles precisam de agdes sofisticadas de segmentagao
e sao alimentados pelo aprendizado de mdquina para
que possam otimizar clientes e prospects mais valiosos,
em todos os canais, em tempo real.

Jd a segunda esfera se torna importante porque cria
oportunidades para o negécio. Sem ela, uma marca s6
pode conversar com seus clientes atuais e sua base de
clientes em potencial, fazendo do crescimento uma luta

constante. Com ela, as empresas podem negociar par-
cerias por meio da convergéncia de dados dos melhores
e mais provdveis clientes.

Na terceira esfera de dados, o diferencial é obter mais
detalhes para otimizar os dados jd trabalhados na primeira
e segunda esfera, enriquecendo a base com contexto,
palavras-chave, plataformas, sinais sociais e muito mais.

Andlise constante

Peter Drucker jd dizia que ndo se pode gerenciar o que
nao se podem medir E na estratégia omnichannel dentro
do marketing orientado a dados é exatamente assim.

A andlise da web é importante, tendo em vista que é
o ambiente em que a maioria dos comércios eletronicos
opera. Porém, a andlise desse ambiente, por si s6, ndo
levard a um marketing voltado a dados de sucesso. Isso
porque, analisar dados web significa ver apenas o que
acontece na parte inferior do funil no local, jd que o
ambiente nao foi projetado para medir o desempenho
da midia além, ou seja, offsite.

Por isso, agéncias de inteligéncia adotam uma abor-
dagem em duas camadas, usando andlise da web e
sistemas de atribuicdo. Na prdtica, é preciso alinhar as
métricas para que os dois conjuntos de nimeros possam
ser racionalizados e seja possivel entender o real valor
dos gastos com midia.

Transparéncia é estratégia

A falta de transparéncia pode prejudicar o equilibrio
entre marketing e atribuicao voltados a dados. Sem a
transparéncia fica dificil entender a tomada de decisdo
e otimizagdes em detrimento de uma marca.

Além disso, ninguém conhece as prioridades da marca
melhor que ela. Portanto, é crucial que as empresas
tenham total visibilidade da midia que estao comprando,
do criativo que estdo executando e, ainda mais, dos da-
dos que estdo sendo usados e das otimizagdes langadas.

Assim, usando as acdes omnichannel como aliadas
e integrando com as estratégias e posicionamentos que
listamos, € possivel alcancar um novo patamar no uso
de dados para agregar valor ao negécio e dar mais um
passo em direcdo ao desenvolvimento.

empresariodigital.com.br « 1.5
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Com lancamento do
livro “Qual é o seu
Proposito?”, dia 14 de
outubro, Cecilia e Jaime
Troiano apresentam
cases proprios de
sucesso com empresas
que souberam identificar
seus Propositos em
busca de nova conexao
com seus funcionarios e
a sociedade

ases proprios de
SUCesso no uni-
verso do branding
com marcas de
peso no mercado
brasileiro, como
Riachuelo, Instituto
Avon, Giraffas, Caedu, Aegea, Sintel e J.
Macédo, movem Cecilia e Jaime Troiano,
da TroaianoBranding, a publicarem o
novo livro “Qual é o seu Propésito? A
energia que movimenta pessoas, marcas
e organizagdes no século 21”7 (R$60,00),

1.6 « empresariodigital.com.br

A importancia do proposito
no universo dos negocios

pela editora CLA. A partir do dia 14 de
outubro, o livro que compartilha suas
experiéncias e a metodologia proprietdria
Rota do Soul estard disponivel nas me-
lhores livrarias do pafs, como importante
bissola para executivos, académicos,
profissionais da comunicagdo e entusiastas
do assunto.

“E a energia de um Propdsito que mo-
vimenta pessoas, marcas e organizagoes
no século 217, afirmam os autores Cecilia
e Jaime Troiano. Na intersec¢do entre 0S
talentos da companhia e as necessidades
da sociedade, estd o Propdsito. Esse
Propdsito é o que deve guiar a empresa
entre 0s movimentos do mercado e os
fundamentos da mesma em um processo
de autodescoberta.

No processo de autodescoberta, entra
em agdo a metodologia Rota do Soul,
tecnologia que auxilia organizagdes e pro-
fissionais a resgatarem e potencializarem
seus Propésitos, dividida em trés partes:
© Na Etapa Sou é proposta uma escava-
¢do pelas origens da empresa e de seus
fundadores, seguida pela identificacdo das
caracterfsticas que tornam a organizacao
singular e suas vocagdes. O resultado
dessa investigacdo € entdo cruzado com
as demandas da sociedade para se iden-
tificar o Propdsito;

e Com o propdsito da organizagdo revela-
do, a Etapa Soul busca a sintese desse valor
numa Unica frase, capaz de expressar 0s
talentos da marca. Essa frase ganha corpo
na forma de um texto, o Manifesto, com
objetivo de inspirar as pessoas;

e A Etapa Sol procura disseminar
o propésito descoberto por meio de
acoes que ativem esse valor, junto a
diferentes stakeholders, dentro e fora da
empresa. F necessdria também a busca
por embaixadores, os colaboradores de

maior afinidade com a organizagdo, e a
elaboragdo de materiais internos para a
empresa, com um video-conceito.

Durante a leitura, toda a Rota do Soul
é exemplificada dos primeiros passos até
a implementagao com o auxilio de cases
da TroianoBranding, que demostram de
forma concreta o raciocinio. Para auxiliar
os leitores a aplicarem essa metodologia
em suas organizagoes, cada capitulo se
encerra com exercicios praticos, que
podem ser preenchidos em pdgina virtual
aberta via QR Code, o que permite o
compartilhamento do livro.

Abrindo e compartilhando o método,
os criadores Cecilia e Jaime Troiano se
alinham as demandas da sociedade na Era
da Informagdo, permitindo novas leituras
e inclusdes. “Nos nossos tempos, a ver-
dadeira propriedade intelectual é a perce-
bida quando se é autoridade no tema, ndo
a imposta e nem a da propriedade for-
mal”, comentam os escritores. Inclusive,
os valores referentes aos Direitos Autorais
serdo revertidos para a organizagdo social
Junior Achievement Brasil.

“Cada vez mais queremos estar ao
lado de pessoas, marcas e empresas que
olhem para seus negdcios e carreiras
como geradores de valor social. Saber
que podemos vender produtos, ofertar
Servicos ou servir pessoas de modo que
toda a cadeia se beneficie”, concluem
os autores sobre a Rota do Soul.

Como parte desse processo de abertura
e maior conexdo com a sociedade, no
dia 14 de outubro, no Centro Britanico,
acontece Talk sobre o livro “Qual é o seu
Propdsito?” com os autores e executivos
que vivenciaram o processo proposto pela
Rota do Soul e poderdo compartilhar os
resultados em suas organizagoes a partir
dessas mudancas.
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digital

Impressora da Fujifilm integra mesa e
modulo rolo a rolo com tecnologia UV

Com 3,2m de largura,
equipamento tem
velocidade de impressao
de 230 metros2 por

hora e permite uso de
materiais diversos

Fujifilm tem expan-
dido suas solugdes
de impressao digital
para conquistar novas
parcelas do mercado.
Com a Inca SpyderX,
anunciada no final de 2018 em parceria
com a Inca, a empresa oferece uma nova
opcdo entre as concorrentes de jato de
tinta de grande formato, prezando pelo
desempenho e flexibilidade nas etapas
de produgdo.

Com uma estrutura robusta de 3,2
metros de largura e médulo rolo a
rolo, a impressora integra o portfélio de
solucdes com tecnologia UV e tem uma
produtividade que se aproxima aos 230
metros quadrados por hora, um fator
importante em um cendrio cada vez
mais competitivo.
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A experiéncia do usudrio também
nao fica de fora. Uma interface intuitiva
acompanha a mdquina e permite que
cada etapa de impressao seja configurada
e acompanhada, além de contar com uma
estacao automdtica de limpeza e manu-
tencdo, evitando interferéncias manuais
que possam prejudicar os cabegotes.

E como o segmento demanda cada vez
mais versatilidade, principalmente com o
intuito de reduzir custos sem perder qua-
lidade de producdo, a Fujifilm SpyderX
permite a impressao de materiais flexiveis
e rigidos, a exemplo de papeis de pa-
rede, lonas, vinis, papeldes ondulados,
faixas, placas, foam, letreiros, displays
e outros, centralizando grande parte dos
trabalhos gréficos e reduzindo custos com
equipamentos secunddrios.

A solugdo se baseia em outros equipa-
mentos que jd deram certo, como os das
linhas Spyder 320 e Onset X.

Caracteristicas de impressao

A Inca SpyderX é um produto projetado
e fabricado pela Inca Digital e integrado
com cabecotes Dimatix Fujiflm e tinta
Uvijet. Com pouco mais de 3 metros, é
considerada uma impressora UV de porte
médio. Seu sistema inclui cores CMYK,

ciano claro e magenta claro, além de dois
canais de branco integrados por sistema
plano de alimentagdo dos substratos.

Sua estrutura foi desenvolvida para criar
impressoes totalmente uniformes por meio
da tecnologia Print-a-Shim, que evita
que dreas impressas tenham camadas de
tinta maiores que outras. No modo mesa,
chega a atingir velocidade de impressdo
equivalente a 184m* por hora. J& na
opcdo rolo, a velocidade pode chegar
a 230m*/h.

Aspectos técnicos

e Versatilidade entre mesa e sistema
rolo a rolo

® Mesa com drea de 3,2m x 2,03m

® Rolo com drea de 3,2m x 10m

e Impressdo borda a borda

o MYK_LcLm+WW

e Velocidade de impressao de até
230m*/h

® Espessura mdxima do substrato de
50mm para a mesa e 0,5 para o rolo

e Tecnologia de monitoramento de de-
sempenho iNozzle

® Integracdo ao software Inca Vision para
diagndstico e acompanhamento remoto
e Ocupa espaco de aproximadamente
8 metros



ACUITY ULTRA:
O novo padrao em grande formato

® Tamanho: modelos de 3,20m ou 5,00m de boca de impressao

e Velocidade: de até 188m?/h com na maquina de 3,20m de largura e até 236m?/h com na maquina
de 5,00 de largura.

® Cabecas de impressao de 3,5 picolitros com grayscale

® 6 Cores padrao (CMKYLcLm) opcional tinta Branca

® Mesa de vacuo refrigerada para manuseio de materiais sensiveis ao calor

® |nicializacdo muito rapida e manutencao simples

® Espessura de midia de 0,1 22,0 mm

o A [ - e
® Impressao simultanea em varios rolos permitindo =
alta produtividade A/CU’ty UI(Ta
FUJ.FILM

Value from Innovation Saiba mais. Fale com a Fujifilm do Brasil: (11) 5091-4000 - www.fujifilm.com.br
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Por Marcelo Ponzoni*

*Marcelo Ponzoni é publicitdrio e
diretor executivo da agéncia Rae, MP,
que atua hd 26 anos no mercado;

e Autor do livro “Eu s6 queria uma
mesa”, da Editora Saraiva.

(11) 5070-1294
marcelo@raemp.com.br
www.raemp.com.br
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O OLHAR NAO

ENVELHECE

gradeco todos os dias

por conviver em minha

vida com mentores de

primeirissima qualida-

de, muitos deles nem

abem o quanto consigo
extrair de suas palavras, comportamentos,
atitudes, visdes, decisoes, reflexdes,
enfim, da oportunidade de simplesmente
poder conviver. As vezes, alguns minutos
de conversa valem como a esséncia de
uma aula magna.

Estes mentores que chegam a ter 5,
15 e até 25 anos a mais do que eu, sio
pessoas pelas quais tenho muita admira-
¢do, deixando os ouvidos e olhos sempre
atentos. Perto deles, tento ao mdximo,
ficar em siléncio, capacidade que ainda
me falta.

Perdi o meu pai muito cedo e ao morar
sozinho desde jovem, fui selecionando e
observando os meus guias, aqueles que
me inspiravam, aqueles que tinham um
pouco, ou pelo menos uma parte do que
eu gostaria de ser no futuro, desta manei-
ra me tornei um observador permanente.

Passados muitos anos, hoje consigo
ver nitidamente o que estas pessoas
puderam auxiliar no direcionamento do
meu caminho e escolhas. Sem o pai
presente, sinto por estes guias, por total
livre escolha, a importancia de té-los
por perto e o tamanho do meu carinho e
agradecimento. Trato estas relagdes com
cuidado extremo, pois em cada uma
delas, mora uma fragao do pai ausente.

Em um destes encontros especiais, com
dois destes mentores, foi lembrada uma
frase também colhida de outros ensina-
mentos, “o olhar ndo envelhece”, na-
quele momento pairou um siléncio diante
de uma das afirmages mais verdadeiras
que jd ouvi, a vida nos bate forte, nos
envelhece, nos transforma, nos agride
sem dé. Os distanciamentos acontecem
sem que possamos controld-los, mas
basta rever um olhar verdadeiro para que
possamos interpretar e reviver o tamanho
da relagdo.

Um olhar nao tem pele enrugada,
ndo tem controle, ndo tem tempo, ndo
tem cabelos brancos, um olhar é algo
involuntdrio em nossas vidas, é simples-
mente reativo a sua leitura, é veloz em
sua expressao, em sua identificagao, em
sua instantanea relagdo com a memdria
dos sentimentos.

Um olhar ndo envelhece!

Simples assim, nele mora a eternidade
imutdvel do sentimento, feliz de quem
semeou este patrimonio guardado em seus
relacionamentos.

Pode ser que nele, o olhar, more a
verdadeira expressao de algumas pala-
vras que comegam com a letra “A”,
Amizade, Amor, Abraco, Alegria,
Aconchego, Alianga, Adoragdo, Anjo
e assim por diante.

A partir de hoje, perca menos tempo
olhando para tudo que envelhece e come-
ce a dar valor para aquilo que permanece,
independentemente do tempo.
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Conheca as linhas de tintas serigraficas, offset Nosso maior e principal desafio é atender as
UV, flexo UV, industrial e impressédo digital. necessidades dos nossos clientes com tintas de
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Por Samia Lagos

Pesquisa-aponta uso da impressao 3D
para CI‘l-:@(;&O de texteis inteligentes

Tese desenvolvida na
Suécia destaca o uso de
hanocompositos para
revolucionar a industria
e atender com maior

potencial as necessidades

dos consumidores

esquisas ao redor do mun-
do estao criando novos
horizontes para o mercado
de impressdo 3D. O setor,
que por si s6 ja é uma
novidade, ganha ainda
mais possibilidades quando unido a novos
processos que tornam o trabalho mais efi-
ciente e exato. Exemplo disso é o estudo
desenvolvido na Suécia que trata sobre
0 uso de nanocompdsitos condutores de
polimeros na impressao téxtil.

A ideia é que, quando combinada com
esses materiais, a impressdo 3D alcance
maior potencial para melhorar a funciona-
lidade dos téxteis no quesito flexibilidade,
eficiéncia e acessibilidade, além, claro,
de dar vida aos produtos inteligentes.
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Na prética, a jungdo dos nanocompé-
sitos vai ajudar a criar tecidos inteligentes
capazes de se transformar de acordo
com o ambiente, além de responder as
necessidades do usudrio. Mesmo assim,
a pesquisadora Razieh Hashemi Sanatgar
aponta que tais fungdes inteligentes nao
sdo isentas dos desafios de manter a du-
rabilidade, confiabilidade e escalabilidade
no processo de producdo.

“A técnica introduzird processos de
funcionalizagdo téxtil mais flexiveis,
eficientes em termos de recursos e
econdbmicos em comparagdo com 0s
processos de impressio convencionais,
como serigrafia e impressdo a jato de
tinta”, esclarece Sanatgar. A partir disso,
serd possivel ampliar o uso em mercados
como salide, decoragdo de interiores,
automéveis, roupas de protegao, comu-
nicacdo e entretenimento.

Com a impressao 3D direta em téxteis,
a pesquisadora aponta que a cadeia de
producdo ganha a capacidade de fabricar
COM Menos espago, ao mesmo tempo
em que gera melhores resultados de
forma geral.

“A impressao 3D direta em téxteis
pode afetar a demanda de energia no
desenvolvimento de téxteis funcionais e

inteligentes pela simplificagdo da cadeia
de suprimentos. O desenvolvimento de
geometrias novas e complexas que, de
outra forma, seriam problematicas, se torna
pratico com a impressao 3D”, explica.
Do ponto de vista técnico, Sanatgar frisa
que os resultados de testes apontaram que
as misturas de PLA/MWNT e PLA/KB sao
boas matérias-primas piezoresistivas para
aimpressdo 3D. Assim, torna-se potencial
para aplicacdo em eletronicos vestiveis,
robdtica leve e proteses, por exemplo.
Produtos que exigem design complexo,
multidirecionalidade e personalizagdo.
Ainda de acordo com a tese, a impres-
sd0 3D foi aplicada como uma tecnologia
flexivel para permitir a producdo persona-
lizada com menos dgua, produtos quimi-
cos e energia para diferentes aplicagoes
possiveis, como a integragdo de sensores
e interconexdes diretamente no tecido.

Fotografe e faca o download do estudo
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out of home

Por Jorge Mussolin

“CONHECA BITCOIN”

A Ripio, uma exchange de criptomoedas latino-americana surgida
na Argentina, estd em campanha em Sao Paulo. A campanha estd
sendo veiculada em pecas de Midia Exterior nas estagées do Metro
e mobilidrio urbano de Sdo Paulo, além do Aeroporto Internacional
de Guarulhos, em shopping centers e condominios empresariais,
com mensagens como “Conheca Bitcoin” e “O futuro é de quem
tem Bitcoin”.

Descubra o futuro daeconomia
digital. Conheca Bitcoin,

Visite ripi

PWC PUBLICA ESTUDO SOBRE
GASTOS EM MIDIA NO BRASIL

A PwC realizou um estudo em que mapeia os gastos de anun-
ciantes e consumidores em 14 segmentos de entretenimento

e midia (E&M) em 53 paises, incluindo o Brasil. Sdo eles:
acesso a internet; B2B; cinema; game e-sports; jornais e revis-
tas; livros; musica, rddio, podcast; midia exterior; video OTT
(streaming); publicidade digital; publicidade na TV; TV por
assinatura e home video; consumo de dados em entretenimento
e midia; e realidade virtual (VR).

O estudo aponta o Brasil como o maior mercado de E&M da
América Latina. O mercado de entretenimento e midia nacional
deve saltar de 36 bilhdes em 2018, para 47 bilhdes de délares
em 2023.

O relatério mostra que a TV aberta ainda é o maior receptador
de receitas de anunciantes. A Midia Exterior vem crescendo
em termos de investimento, com US$ 221 investidos em 2014,
passando para US$ 227 em 2018 e alcangando algo em torno
de US$ 244, em 2023.
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ESCOLHENDO A QUIVIDI

O Grupo JWF, a maior empresa para-
guaia de DOOH do Paraguai, infor-
mou ter selecionado a Quividi, uma
plataforma de inteligéncia de campa-
nhas para medir e analisar o piblico
de sua rede de grandes telas internas
e externas e otimizar as campanhas de
seus anunciantes.

O Grupo JWF opera 36 outdoors digi-
tais e 21 telas de LED digitais localiza-
das em lojas, restaurantes, shoppings,
aeroportos e estagoes de onibus.
LATAM, Coca-Cola, AB InBev Group,
Samsung, McDonalds, Heineken,
Tiffany & Co., Land Rover estao entre
as marcas que anunciam regularmente
na rede.

PORTUGAL REALIZA
ENCONTRO DE
PUBLICIDADE
EXTERIOR

Acontece em Portugal, em novembro,
0 4° Encontro Nacional do Meio Ou-
tdoor em Portugal, uma apresentagao
sobre o presente e futuro da Publicida-
de Exterior em Portugal sob o ponto de
vista das agéncias de publicidade, das
Camaras Municipais - e das empresas
de tecnologia.

O evento acontece dia 22 de novem-
bro, a partir das 9h da manha, na
Universidade Lus6fona, em Lisboa.
Contatos para maiores detalhes podem
ser feitos pelo e-mail: geral@apepe. pt



MIDIA DIGITAL EM AEROPORTOS

A Eletromidia fortalece seu portfélio de midia digital em terminais
aeroportudrios de Fortaleza e Porto Alegre, operados pela compa-
nhia Fraport Brasil. Desde 2017 a Eletromidia jd atua no Aeroporto
Internacional Tom Jobim, no Rio de Janeiro e o RIOgaledo, segundo
maior do Brasil para voos internacionais.

Nos novos pontos a empresa conta com painéis de LED em grandes
formatos e alta resolugdo e MUBs digitais com telas que suportam
resolucao em 4K espalhados estrategicamente nas principais dreas de
embarque, desembarque, acesso, espera e restituicdo de bagagens.
Além disso, tanto no aeroporto cearense quanto no gatcho a empre-
sa também disponibiliza ao mercado telas de publicidade associadas
aos FIDs — Flight Information Display Systems.

NAO ESQUECA A
CANETA AZUL

A agéncia WMcCann aproveitou todo a
discussao em torno da musica “Caneta
Azul” para criar uma agdo publicitdria
para a Universidade Estdcio.

A ideia da agéncia foi a de lembrar os
participantes do Enem de que na prova
s6 é permitido caneta preta. Além de
chamarem o maranhense para gravar
um hit especial para a universidade,
que em 48h teve mais de 1 milhdo de
views, a acdo foi além das redes sociais
e contou também com um break no
Jornal Nacional, imediatamente apés a
matéria que falava sobre o Enem.

A sustentacdo da acdo aconteceu em
pecas de Midia Exterior em estagoes do
metrd e terminais de onibus do Rio de
Janeiro, além da distribuicdo de canetas
para os participantes do Enem.

NOVAS PLACAS DE RUA PARA PORTO ALEGRE

A Prefeitura de Porto Alegre estd langando um edital para a escolha de em-
presas interessadas em participar de licitagdo para o fornecimento de 82 mil
novas placas de rua que serdo instaladas em forma de conjuntos nas esquinas
ou em estruturas como paredes de casas ou postes.

O texto do edital prevé a producdo, instalagdo, conservagdo e manutengao
dos equipamentos, tendo como contrapartida para a empresa vencedoras, a
possibilidade de exploracdo de espagos publicitdrios nas mesmas.

A proposta do prefeito Nelson Marchezan Jinior segue um processo de
reformulagdo dos itens do mobilidrio urbano da cidade que comegou com

os relégios de rua e agora prossegue com as placas. Os préximos passos
deverdo incluir as paradas de dnibus e uma reorganizagdo do segmento de
publicidade exterior.

Com o processo das placas, a previsdo da Prefeitura é que, em 24 meses
seja concluida a colocagdo dos pontos que precisam de estrutura completa
e, em 36 meses, dos que serdo instalados em diferentes mobilidrios. O texto
da concessao prevé um contrato com validade de 20 anos e investimento
estimado de R$ 9,4 milhdes.
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1[23[02 MIDIA AGORA
“ETAIL MEDIA:

L] 10 E CONVERSAO EM VENDAS

Reposicionamento de
mercado acompanha nova
fase do negacio voltada

a geracao de resultados
para os clientes por meio
da inteligéncia de dados

udar para entregar resultados ainda mais valiosos para o
mercado. E isso que a Office Midia OOH fez ao se reinventar
e apresentar seu novo posicionamento: dar vida a Retail Me-
dia, nome que acompanha a nova fase do negdcio, focada
em desenvolver estratégias de midia baseadas em Business
Intelligence (B.I.) para auxiliar marcas a venderam mais em
redes de varejo e supermercados.

Atuando fortemente no setor de varejo, e sabendo que
0 mesmo estd em constante evolugdo devido a diversos
fatores como a variagdo economica, o comportamento do
consumidor e também pela recente transformacdo digital, a
Retail Media estd disponibilizando ao mercado anunciante
um projeto inédito que visa, além do apoio em estratégias
publicitdrias e campanhas que promovam a venda desses itens
nas lojas, a organizacdo e administracao dos estoques dos
produtos, auxiliando no controle daqueles que precisam estar
disponiveis nos incontdveis pontos de venda. Atualmente, a
Retail jd oferece a anunciantes essa solugdo para as redes Pdo
de Aclicar, Extra Hiper/Super e Hirota, com o seu Projeto
IOD ou Impressions on Demand.
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capa

Como explica o presidente da Retail Media, Marco
Antonio de Souza, a nova fase é marcada pelo uso in-
teligente de dados para entregar a melhor estratégia out
of home para o cliente, utilizando recursos que ajudam
a entender o consumidor, saber quem estd dentro do
mercado e o que ele gosta de consumir.

“A duivida de todo anunciante é saber se a campanha
publicitdria que ele vai langar se traduzird pela venda
efetiva dos produtos anunciados. Entdo, o que acontece
até hoje no mercado é que as campanhas, por mais
elaboradas, planejadas e veiculadas nao contavam
com a comprovagdo efetiva das vendas concretizadas
por ela. Agora, com a possibilidade de trabalhar com
dados, com o0 nosso exclusivo projeto 10D (Impression
on Demand), nds sabemos quem é o publico, seus
hdbitos, como ele se relaciona com o produto e, o que
é melhor, quando poderemos realmente impactd-lo no
momento mais propicio para convencé-lo a realizar a
compra daquele produto. O Projeto 10D é uma solu-
¢do que auxilia o anunciante a planejar, com grande
assertividade, a exibicdo de uma campanha publicitdria
apenas nas lojas que possuem estoque de determinado
produto que precisa ser comercializado. A equipe da
Retail Media coleta e trata os dados dos estoques de cada
ponto de venda, desenhando o planejamento ideal para
a exposicdo dos filmes publicitdrios nos painéis digitais
de sua rede com a agilidade para realizar mudangas de
percurso no decorrer da exibicdo. E importante ressaltar
que esse planejamento respeita a veiculagao conforme
a disponibilidade do produto na gondola.”

Assim, a empresa sai do padrdo elementar de apre-
sentar o trabalho no pds-venda, para agir em todo o
ciclo, com base em dados e performance. No mercado
convencional, uma campanha termina e, no dia seguinte,
é feita uma avaliagdo para se entender se ela foi boa ou
ndo. Agora, a estratégia e o segredo da Retail Media estd
em conhecer as necessidades do cliente para criar agoes
que integrem a comunicagdo ao analisar dados desde o
checkout até o estoque, melhorando as campanhas nos
pontos de venda.

Isso significa estar mais perto do negécio do anun-
ciante, observando o desempenho em tempo real e
corrigindo qualquer problema ainda no percurso da
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campanha para otimizar o resultado final dos clientes em
segmentos diversos, como alimentos, bebidas, higiene,
salde e outros.

De acordo com o diretor executivo, Cristiano Tassinari,
e o diretor nacional de vendas, Marcelo Aguiar, o traba-
lho estd muito mais voltado ao “business inteligence”,
ou seja, a empresa agora se caracteriza por se valer
mais de uma inteligéncia de dados do que apenas ser
um vefculo de midia. “Essa é a grande transformagdo
pela qual passamos. Antes éramos apenas um veiculo
disputando verba com todos os outros s6 propondo ao
cliente “anuncie aqui’. Hoje vamos além, participando
da jornada do cliente, agregando a nossa expertise a
inteligéncia de venda de midia e produtos”, ressaltam.




Mais proximos do cliente:

analise e execugao continua

Ao compreender melhor a rotina prética nos pontos de
venda, a Retail Media adquire a capacidade de analisar
e comparar, por exemplo, o incremento de venda em
um PDV com a intervengao publicitdria em relagdo a
um outro sem qualquer campanha. Isso gera valor para
o cliente ao entregar uma visdo mais estratégica sobre o
quanto foi comercializado, sobre a efetividade da acdo
e seu impacto na receita.

Indo além, a Retail Media explica que um dos pontos
mais relevantes de sua prdtica no mercado é o quesito
“inteligéncia de dados” que, quando aplicado correta-
mente, pode acompanhar as movimentagdes do estoque

do produto desejado para definir e aperfeicoar uma
campanha publicitdria e onde ela poderd ser veiculada
para gerar melhores resultados.

“No modelo mais tradicional de negécios, se realizava
uma campanha publicitdria para um supermercado fe-
chando, por exemplo, a veiculagdo para a Coca-Cola ao
longo de 30 dias. Mas, com frequéncia, campanha era
veiculada independentemente de se encontrar ou ndo o
produto na gondola. Hoje, com o Projeto 10D, podemos
analisar o estoque para fazer adaptagoes. Se uma loja ndo
tem estoque, a gente muda para outro produto ou pausa
a campanha até o estoque ser reposto e, assim, dd mais
peso para a campanha realmente envolver o consumidor
e se tornar mais efetiva”, detalha Marco Antonio.

Ainda com base nas informagdes do estoque, é possivel
sugerir campanhas publicitdrias mais objetivas, a exemplo
daquelas com produtos com data préxima do vencimento.

“Hoje nds conseguimos com alguns clientes, dados
que informam, por exemplo, que existe um nimero de-
terminado de produtos com vencimento se aproximando.
Com base nessa informagdo, e para que o cliente ndo
perca a oportunidade de vender esse produto, propomos
uma campanha publicitdria em determinada loja, estu-
dando como ela pode ser feita e executada com o intuito
de dar vazdo rapidamente a esse estoque”.

Expansao

Além de um novo escritério no Itaim Bibi, o Diretor Nacional
de Vendas, Marcelo Aguiar, e o Diretor de Desenvolvimen-
to, Yuri Marques, fazem parte, agora, da nova sociedade.
Outra grande novidade € a participagdo de Marco Ant6nio de
Souza, fundador da agéncia de OOH Plus Media e ex-CEO
da Posterscope Brasil como novo associado. Marco passa
a atuar na presidéncia do Grupo, sendo responsavel pela
estratégia de crescimento da empresa, enquanto os s6cios
Cristiano e Eduardo Tassinari atuardo como diretor executivo
e diretor corporativo, respectivamente.

A expectativa é que até 2020 a equipe B.I seja maior
que a equipe de vendas para tornar a capacidade analitica
ainda mais robusta, aumentar o ntimero de lojas de varejo
no Rio de Janeiro e Sdo Paulo, além de expandir sua
operagdo para o Nordeste diante da demanda crescente
de atendimento direto na regido.
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publicidade

Por Samia Lagos

Investimentos em criatividade
podem ajudar a melhorar resultados

Area criativa tem sido cendrio competitivo tem requerido que
deixado de lado enquanto as marcas estejam cada vez mais pre-
investimentos em tecnologias paradas para estar mais perto do publi-

co. E isso significa ter mais criatividade
digitais crescem, mas ainda para chamar a atengdo, gerar vendas e
é crucial para facilitar o alcangar os resultados esperados.

E quando o assunto é resultado, uma pesquisa de-
senvolvida recentemente mostra que as marcas
criativas saem na frente. Segundo o Award
Creativity Score, da McKinsey, as empresas

crescimento das empresas
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que ganham o maior nimero de prémios em Cannes
tém maior crescimento de receita organica, retorno aos
investidores e valor liquido de mercado.

Nesse quesito, as agdes mais criativas para aumentar
as vendas podem funcionar duas vezes mais em relagdo
a estratégias de alcance, segmentacio e de marca. E o
que indicou a Nielsen ao analisar centenas de campanhas
de bens de consumo.

Exemplo disso é que a Birds Eye, marca americana de
alimentos congelados, voltou a investir em criatividade
apés quatro anos de crescimento em declinio. Para a
estratégia, a marca buscou avaliar a criatividade das
ideias de campanhas medindo a resposta emocional dos
consumidores por meio de feedback neurocientifico. O
trabalho valeu a pena. As campanhas ajustadas criativa-
mente geraram um ROI médio 24% maior e restauraram
0 crescimento da empresa.

Apesar do exemplo animador, uma 6tima noticia para
os profissionais de marketing, o fato é que as empresas
esqueceram do valor da criatividade e passaram a dire-
cionar investimentos apenas para iniciativas e tecnologias
de marketing digital (SEO, atualizagdo de sites, designs
de novos aplicativos).

Um estudo realizado em 2016 pela WARC descobriu
que as campanhas de curto prazo quadruplicaram, en-
quanto o investimento em criatividade caiu 12%. Este
ano, a Forrester previu que o investimento em dados,
andlises, adtech e martech crescerd cerca de 11% até
2022. Jd os gastos com agéncias crescerao menos de 3%.

Na contramdo do cendrio que tem deixado a cria-
tividade de lado, a KFC deu vida ao KFC Innovations
Lab, uma iniciativa que busca aumentar o suporte ao
financiamento coletivo para as ideias de marketing
mais ousadas e atraentes. Nela, o puablico pode votar
em ideias inusitadas, uma forma de ajudar a rede a
descobrir o quanto um nicleo de criatividade vale
para seus fas.

Em direcao a criatividade

Investir em criatividade é essencial. Na prdtica, isso
significa inventar novas maneiras de contar uma mesma
histéria. Encantar o publico, mexer com o emocional,
criar vinculos e agregar valor para o consumidor. Mas,

indo além do investimento, os profissionais de marketing
podem dar novos ares as suas campanhas com a ajuda
de algumas estratégias simples.

Conte a historia de maneira diferente

Repensar a forma como a informagdo estd sendo apre-
sentada pode surtir efeito positivo. A indstria farma-
céutica, por exemplo, se reinventou ao compartilhar
com o publico os resultados de seus investimentos em
pesquisa e desenvolvimento para salvar ou melhorar a
vida dos pacientes, deixando de escanteio argumentos
e preocupagées com precos inflacionados.

Essa foi a estratégia adotada pela Mitsubishi Tanabe
Pharma America, que por meio de consultoria criativa
estratégica da Brandpie buscou desenvolver uma cam-
panha de reposicionamento de marca mais humana,
conectando ciéncia e humanidade.

Pergunte ao piblico

Quem pode saber melhor sobre o que seu ptblico gos-
ta? Sim,o pablico. Por isso, a pesquisa pode ser uma
fonte valiosa de informacdo para ajudar a direcionar as
estratégias, dando espago para abordagens inovadoras.

A marca americana de gin, Bombay Sapphire, langou
a campanha #FindYourCanvas apds concluir, por pes-
quisa, que 90% das pessoas querem gastar mais tempo
em atividades criativas e artisticas.

Combinando essa descoberta com o desejo de pro-
mover o patrocinio da marca a iniciativas artisticas, a
empresa instalou uma tela em branco em um shopping
a0 ar livre em Los Angeles. A tela poderia ser pintada
por bracos de robd a partir de comandos de pessoas
em um site da marca. A iniciativa fez sucesso e rendeu
premiacdo no Adweek Experiential Award.

Domine a arte da empatia

Entender o cliente e suas necessidades € sinonimo de
empatia. E para aperfeicoar a experiéncia que a marca
oferece a0 mercado, jd é possivel contar com estratégias
como o Design Thinking. A equipe de marketing da LEGO
cumpre essa missdo ao se colocar no lugar das criangas,
realizando estudos etnogrdficos, para aprender como
brincam e, assim, oferecer solugdes que gerem interesse.
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cases de sucesso

Presidente da Central de Outdoor
compartilha visao sobre o

MERCADO DE MIDIA OOH

e olho nas tendéncias do mercado
de midia Out of Home (OOH), bem
como nas necessidades dos negécios, a
Central de Outdoor vem aperfeicoando
sua atuagdo para garantir solugdes cada
vez mais robustas a partir de uma rede
solida de parceiros em todo o pafs. A frente da insti-
tuicdo estd o presidente Valério Junkes, que define as
estratégias com a ajuda de mais 9 membros da diretoria
e de outros colaboradores regionais para atender a mais
de 150 associados.

Trata-se do segundo mandato de Junkes que, além
da presidéncia, é filiado a Central de Outdoor hd
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Valério Junkes, na
presidéncia pelo segundo
mandato, aponta
expectativas para o mercado
e explica funcionamento

da entidade no
impulsionamento do setor

mais de 20 anos. Como ele destaca, a chegada a
presidéncia reflete sua participagdo ativa como filiado
nos eventos, workshops e discussdes desenvolvidas
pela entidade ao longo dos anos e o convite para a
diretoria, que marcou o biénio 2016, veio acompa-
nhado de desafios.

“O primeiro mandato foi marcado por um momento
de planejamento. O que a Central queria ser? Para
onde ela queria ir e 0 que fazer? Com isso alcangamos
uma visio 360° para entender, realmente, o propdsito
da entidade. Fizemos uma pesquisa com os associados
para sentir o que ele estd sofrendo ld na base e o que
ele espera da Central”, ressaltou.



Segundo ele, a pesquisa ajudou a coletar informagdes
estratégicas para entender o que estava dando certo e 0
que deveria ser mudado. “Entdo deu para construir, nos
dois primeiros anos, um realinhamento para retornamos
com mais forca ao mercado fazendo o que realmente
precisamos fazer, que é ser interlocutor entre as empresas
para atuar dentro do nosso DNA, que é comunicagdo,
veiculagdo, midia OOH”, complementou.

Central de Outdoor

A Central integra uma série de servios e solugdes voltada
a midia externa. Incluindo parceiros que vao desde sof-
twares de gestdo de programacdo, suprimentos na parte
de outdoor e infraestrutura, até aquelas que permitem
acompanhar audiéncia e métricas.

Tais solugdes, viabilizadas estrategicamente com a
ajuda dos parceiros, atendem a duas frentes principais
adotadas pela associa¢do: dar mais relevancia para a
midia exterior no Brasil, defendendo-a, promovendo-a
e qualificando-a, e, ainda, a de levar mais qualificagdo
a0 empresario.

Por isso, a entidade alcanca, também, o papel de
educar o mercado e mostrar que o outdoor existe, é
bom, € rentdvel e vai acompanhar novas tendéncias que
estao utilizando mais tecnologia.

Além disso, a Central também funciona como um
unificador do mercado, realizando workshops, trei-
namentos e convengdes anuais que envolvem desde o
diretor das empresas até o profissional que estd na ponta
do atendimento, estimulando a troca de conhecimento e
o networking no setor em dreas como comercializagdo
e estrutura.

Outro ponto relevante no impulsionamento do setor
é 0 apoio politico e social dado pela associagdo aos
filiados. “Temos o papel de facilitar tramites e iniciativas
dos nossos filiados. Se uma empresa estd tendo problema
em uma regulamentagdo municipal, por exemplo, nds
temos como ajudar e intervir com a prefeitura a partir
da nossa assessoria juridica e relacionamento politico.
Temos um know-how sobre isso, porque jd passaram
muitos por aqui com a mesma dificuldade”, explicou
Valério Junkes.

A presidente frisa que o mercado de midia outdoor é
0 Unico que tem uma cobertura nacional e um custo-
-beneficio acessivel, principalmente para os mercados
regionais. “Entdo nds precisamos que as pequenas
empresas dos interiores dos estados também estejam
aqui aptas a falar essa linguagem nacional que a gente
tem falado”, defende.

Modernizacdo da midia externa

O aperfeicoamento das plataformas de midia externa jd
¢ uma realidade. Além dos outdoors convencionais, o
mercado tem lidado com as telas digitais, de LED, que
compartilham publicidade rotativa e animada. Para acom-
panhar a tendéncia, a Central adotou um grupo de trabalho
voltado, exclusivamente, ao desenvolvimento de formatos
no digital, principalmente a este tipo de midia LED.

“E uma midia que estd crescendo, principalmente
pela praticidade e inovagdo. Nosso grupo de trabalho
atua com estudos e andlises para gente poder dizer ao
mercado como eles estio comprando, qual a melhor
maneira de comprar isso, se eles querem anunciar e o
quanto querem anunciar”, destaca o presidente.

Mas, ele explica que ndo € s6 isso. “Existem, hoje,
vdrios softwares de gestao de conteddo para telas digitais
que permitem flexibilizar o modelo de comercializagdo.
Ndo adianta olhar s6 o formato. E preciso criar uma
peca que vai caber tanto para o outdoor quanto para
o LED. J4 a forma de comercializagdo é igual. Mas as
condi¢des devem ser avaliadas. Qual é o melhor formato
de tempo de exibicdo? Estdtico é melhor? A eficiéncia
é melhor?”, questiona.

O presidente esclarece que hd comprovacdo de que a
midia estdtica dd uma eficiéncia melhor a agdo porque
permite que haja captagdo do antncio. Jd quando estd
em transicdo, hd o risco de o consumidor pegar, apenas,
o final da publicidade. “Por isso precisamos entender
todos os detalhes atrelados a cada tipo de midia”.

Mobiliario urbano

A entidade destaca que vdrios associados jd possuem
todos os equipamentos de midia OOH. Desde shop-
ping, onibus, mobilidrio urbano, outdoor, LED, dentro
outros. Sdo Paulo, no entanto, ainda investe com maior
prioridade no mobilidrio urbano e, por isso, a gestao da
CO tem trabalhado para reverter a situagdo.

Democratizagao do mercado
Em conversa com a nossa equipe, e indagado sobre a
democratizagdo mercadoldgica ainda ndo ter chegado
com clareza ao outdoor, tendo em vista que ndo se
trata de uma midia que atende a diferentes negécios
de forma simples, o presidente Valério Junkes esclarece
que as ferramentas e solucdes estdo se inovando para
que o cendrio mude.

“Existem algumas plataformas, hoje, que estao se
inovando e achando formas de democratizar essa comer-
cializagdo. Isso vem mudando devido a transparéncia da

empresariodigital.com.br ¢ 33



cases de sucesso

comercializagao, até mesmo a pedido de grandes clientes
que ndo querem que os veiculos fiquem na mao de uma
meia duzia. Jd faz tempo que isso acontece. Inclusive,
a Central antiga fazia isso. Hoje nés ndo comerciali-
zamos nada. Mas acho que isso jd se expandiu. Tem
cidades que, as vezes, na mesma semana eu recebo 3,
4 campanhas diferentes, de representacdes diferentes e
empresas diferentes. Isso mostra que estd pulverizado.
Estdao sendo desenvolvidas ferramentas de Market Place,
que serdo facilitadores para o anunciante. Serd tao fdcil
quanto programar a reserva de um hotel”.

Junkes comenta, ainda, que com os painéis digitais e
a evolugdo dos programas de gerenciamento, é possivel
enxergar novos nichos de anunciantes. “Porque vocé
pode anunciar um happy hour de um barzinho em um
hordrio determinado. Eu posso anunciar das 9h as 12h
um prato novo do restaurante. O cara vai dizer ‘mas eu
nao preciso anunciar o dia todo?” Nao. Eu vento para ti
fracionado. Quer dizer, essas ferramentas é o que vao
te dar a oportunidade de trazer novos anunciantes” .

Qualidade da midia

Uma das limitagdes apontadas sobre o setor durante a
conversa com o presidente da Central do Outdoor foi a
qualidade da matéria prima aplicada nas veiculagdes.
Sobre 0 quanto uma tinta de baixa qualidade, por exem-
plo, pode limitar o desempenho do outdoor a partir da
cor deshotada, dificuldade de leitura pela agdo da chuva,
vento e outros. A partir do apontamento, Junkes explicou
que como uma das vertentes é qualificar o empresdrio
e as equipes, detalhes como a qualidade dos outdoors
tem sido cada vez mais debatidos.

“Nés temos duas categorias de associados hoje, que é
0 sécio mantenedor, aquele que tem a empresa e exibi-
dora de outdoor, e o sécio colaborador. que engloba as
inddstrias que fazem parte dessa cadeia. E a integragdo
desses dois atores tém viabilizado a qualificacdo para
oferecer o melhor a0 mercado”.

Neste sentido, a Central tem trabalhado para criar
um guia de treinamento e boa conduta. Ele vai ajudar a
especificar que o check-in fotogréfico deve ser entregue
em x tempo apds o inicio da bi semana, como o cartaz
deve ser feito, a gramatura do papel, da lona, entre
outros. “Tudo o que nds consideramos de qualidade
minima estd sendo passado em treinamentos. Hoje,
qualquer empresa do Brasil que estd associada conosco
pode solicitar um treinamento para sua equipe”, pontua.
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Materiais

Hoje, as midias em outdoor ganham um adicional a
partir da mudanca da matéria-prima. Trata-se do uso
de lona ao invés do papel, tornando a publicidade mais
resistente as intempéries. O material chega como solugao
a0 problema de manter os cartazes rasgados nas ruas.
“No primeiro momento imaginamos que ficaria caro,
mas, a Fabrica de Imagens, nosso associado e parceiro,
desenvolveu uma lona de combate, que chega no preco
mais préximo do papel”, diz o presidente.

A Central de Outdoor destaca que com o novo mate-
rial, a porcentagem de uso do papel chega a diminuir
em algumas regides. Hoje, por campanha/periodo,
0 uso se aproxima dos 80% a depender da regido.
“Pode ser que determinadas regides cheguem a ter o
uso dividido meio a meio, ou que seja 60% e 40%” .
Jd a cola utilizada nos dias de hoje é industrializada,
com pouco uso de goma.

Midia versus lei da Cidade Limpa em Sao Paulo
A Central acredita que, apesar da lei Kassab, haja uma
reavaliagdo das regras para a retomada de algumas ini-
ciativas e chegada de novos tipos de equipamentos de
midia exterior em Sao Paulo. “Vocé pode ver os grandes
centros de paises que tém painéis de LED gigantescos.
Times Square, em Nova York; Hong Kong... Nao te-
nho duvidas de que os grandes formatos voltem a Sdo
Paulo, acredito que no mdximo entre dois a trés anos
jd tenhamos outros tipos de equipamentos de midia em
Sao Paulo”, ressalta o presidente.

Filiacao

Atualmente, a filiagdo na Central de Outdoor pode
variar de R$ 600 a R$ 2.500 por més. O valor varia
de acordo com a categoria e porte da empresa. Ao se
tornar um associado, as empresas interagem com uma
rede qualificada de parceiros e agentes em todo o pas,
com oportunidades de aperfeicoamento, fatores cruciais
para ser melhor e vender mais.

“A Central é aberta para todos os associados, desde
que ele tenha, logicamente, o minimo de qualidade
que a gente define no Guia de Qualidade da Central de
Outdoor. Assim, as empresas podem se associar sem
problema nenhum”, encerra Valério Junkes.

Mais informagGes sobre a empresa e iniciativas desen-
volvidas podem ser vistas no site oficial da instituicao:
www . centraldeoutdoor.com. br
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Extrema qualidade
com extrema produtividade

O menor custo de impressao com o pos-vendas pleno da Agfa.

Noés, da Agfa, temos 0 compromisso de ser muito mais que um
fornecedor de tecnologia. Temos em nosso DNA a missao e motivacao M
de ouvir nossos clientes e antecipar qualquer necessidade. // ' d '
Além de contar com um dos mais completos e qualificados Economia
portfélios do mercado, queremos ir além e através de nossas
diversas tecnologias e um time completo de engenheiros técnicos
altamente capacitados, entregamos a previsibilidade

e confiabilidade que vocé precisa para o seu parque grafico,

sua satisfacao é a nossa missao.

Muito mais que um fornecedor,
um parceiro para cuidar do seu processo produtivo. Conveniéncia Ecologia

Agfa
marketinggs.br@agfa.com
Tel.: 11 5188.6400
www.agfagraphics.com.br
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impressao

Canon apresenta novidades

€ a sua empresa precisa economizar e
otimizar 0s processos de impressao, vai
gostar dessas novidades. A Canon do
Brasil reinaugurou o showroom no SENAI,
Theobaldo de Nigris em Sao Paulo, e
apresentou trés novas tecnologias com
foco na competitividade. Acompanhe:
Pela primeira vez, as funcionalidades
da imageRUNNER 1643iF, da imageRUN-
NER ADVANCE 525iF e trouxe novidades
sobre as funcionalidades da multifuncional
WG7140. Além disso, a Canon também
mostrou, como pré-langamento, a nova
PIXMA GM2010, impressora de tanque
monocromdtica, uma inovagdo no mer-
cado. O encontro ainda serviu para que
a Canon apresentasse seu novo showroom
no SENAI com impressoras da marca.
“Sabemos que as impressoras A4 PB
tém um grande espago de crescimento
para ser explorado no mercado nacional.
Por isso, pela primeira vez, a Canon
desenvolveu um produto especialmente
para o Brasil: a imageRUNNER 1643.
Estamos entusiasmados em mostrar esse
produto aos nossos parceiros e confiantes
em como o publico B2B ird receber essas
mdquinas”, afirma o gerente de revendas
da Canon do Brasil, Fabiano Peres.
Estavam presentes no evento o presidente
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da Canon do Brasil, Michael Choki,
o gerente de produtos da Canon USA,
Hirotaka Noda, o diretor de produtos da
Canon do Brasil, Shorei Hizawa, e Fabiano
Peres. As apresentagdes das impressoras
foram feitas por Tadeu Faria, Analista
de Produtos da Canon do Brasil e Leticia
Boesing, Analista de Marketing de Produtos
da Canon do Brasil.

“Muito obrigado por participarem desse
evento. Reforcamos hoje aqui nosso com-
promisso de investir no mercado brasileiro
e vocés sao importantes nesse processo.
Nosso foco nos tltimos anos foi na cate-
goria de impressoras A3 colorida. Agora
vamos desafiar o mercado novamente
com os langamentos aqui apresentados.
Fico feliz em anunciar que j& vendemos
mais 1000 de unidades mesmo antes do
lancamento”, contou o presidente da
Canon do Brasil.

Para Hirotaka Noda, da Canon USA, o
Brasil possui uma posicdo estratégica no
mercado de impressdo com grande possi-
bilidade de crescimento. “O Brasil é um
dos mercados mais importantes da América
Latina e estamos entusiasmados por trazer
novos produtos. Nds, da Canon USA,
vamos colaborar com os revendedores e
com a Canon do Brasil para alcangarmos
o crescimento”, afirma Noda.

imageRUNNER 1643

O produto chega para atender os escri-
térios e ambientes profissionais que tem
necessidade de grande volume de im-
pressao. A imageRUNNER 1643 promete
entregar uma velocidade de impressao de
até 45ppm, sendo que a primeira pagina
é impressa em apenas seis segundos. A
gaveta comporta 550 folhas. A impressora
possui fax e conectividade Wi-fi, além
de possuir a tecnologia NFC. Com ela
é possivel cadastrar até 300 funciondrios
para que possa controlar a impressao,

cdpia ou digitalizagdo de documentos. A
personalizacdo inteligente e as definigoes
de seguranga sdo controladas por um
painel tdctil intuitivo e colorido de 5”.

imageRUNNER ADVANCE 525

O equipamento apresenta melhorias
significativas em produtividade e segu-
ranca. Toda a linha de equipamentos
da 3" edicdo, se integra de forma eficaz
com o Unified Firmware Platform, o
uniFLOW Online Express e credenciais
de seguranca.

As novas impressoras foram feitas para
ambientes empresariais. A série combina
recursos poderosos com um scanner in-
tegrado de alta velocidade e um modelo
com finalizador de série. Com um painel
moderno, grande e intuitivo é possivel
embarcar aplicacdes especificas para
facilitar a integragdo com o ambiente
dos clientes.

As imageRUNNER ADVANCE 525, 615
e 715 possuem alta conectividade com a
nuvem. Elas também podem facilmente
funcionar mesmo quando ¢ instalada em
um parque misto de impressoras.

PIXMA G6010 e GM2010
As impressoras chegam em breve ao mer-
cado e prometem entregar alto volume de
impressdo, alta velocidade e alta qualidade
em papel comum, além de diversos recur-
s0s e fungdes para o mercado corporativo.
Elas possuem tanque de tinta de alto ren-
dimento, alta seguranca e velocidades de
comunicagdo estdveis, jd que sao compati-
veis com Ethernet. Outra vantagem é que é
possivel gerenciar impressoras remotamente
da sede sendo possivel realizar diversas
agoes. O modelo G6010 é multifuncional
colorido e 0 GM2010 é uma impressora
monocromdtica.

Saiba mais sobre os produtos em ca-
non.com. br/produtos/para-sua-empresa



Nao importa qual seu trabalho,
a Canon dispoe de diversos
equipamentos e solug¢des que
se adequam a todas necessidades.

Experimente e surpreenda-se!

Canon




evento

Printing United integra principais marcas
e tecnologias de impressao no Texas

Evento aconteceu entre os dias
23 e 25 de outubro e reinventa
a ja conhecida SGIA Expo

arcando sua estreia no mercado,

a Printing United dd seus pri-

meiros passos jd se consagrando

como um dos principais eventos

da industria grdfica, celebrando

0 encontro de marcas e profissio-
nais do segmento com a edigdo que acontece de 23
a 25 de outubro no Centro de Convengdes Kay Bailey
Hutchison, em Dallas, no Texas.

Como explicam os idealizadores, a feira é uma
resposta estratégica as mudancas do mercado, e se
baseia na sélida experiéncia da SGIA Expo, dando
um passo a frente na hora de apresentar as principais
solugdes do nicho. Por Id, o pablico pode conferir
novidades para os setores téxtil e grafico, com as
dltimas tendéncias para os equipamentos e aplicativos
de impressdo de grande formato e funcional, além de
englobar os segmentos comercial, de embalagens e de
impressdo na fabrica.

O evento serd estruturado com mais de 600
expositores e marcas globais como Fujifim, Canon,
Screen, Riso, Kodak, Konica Minolta e Heidelberg,
que aproveitam a Printing United para apresentar suas
novas tecnologias ao mercado.

Além disso, uma programagdo robusta para quem
busca conhecimento espera pelos participantes,
com palestras que envolvem temas como impressao
comercial, impressao digital e producao gréfica,
impressao digital téxtil, decoragao de vestudrio e
Business Intelligence.
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Premiagdes que buscam dar destaque aos principais
trabalhos e solugdes do mercado também acontecem
durante a United. Os participantes concorrem em
iniciativas como o Golden Image, que avalia os prin-
cipais trabalhos de impressao; a ASDPT Tom Frecska
Student Competition, voltada para a premiagdo dos
melhores na categoria estudantil; o PDAA Pro Team
Relay, que avalia os participantes em quatro estagdes
a0 longo de dois dias; além do resultado do Product
of the Year 2019.

Lancamentos previstos

No segmento de impressdo comercial, a Fujifilm apre-
senta a ) Press 7505, uma impressora a jato de tinta
em formato B2 que incorpora a mais nova geracao de
cabecas de impressao Fujifilm Dimatix Samba.

A Screen apresenta a Truepress Jet530HD+, que
oferece impressao com qualidade offset em materiais
revestidos sem a necessidade de qualquer pré-trata-
mento padrdo. Outro destaque vem da Kodak, que
leva sua impressora digital NEXFINITY, um equipa-
mento que tem cinco estagdes com velocidade de até
152 ppm e um novo sistema de gravacdo LED.

No segmento téxtil, a Anajet compartilha as no-
vidades da impressora Ricoh Ri 1000, equipamento
adequado para pequenas tiragens com resolucao de até
1200x1200dpi.

A Roland DGA também apresenta sua primeira im-
pressora DTG, a VersaSTUDIO BT-12, que permite a
impressao de grdficos coloridos diretamente em roupas
e acessorios de algodao.

Outras solugdes em softwares e tecnologias de
acabamento também fardo parte da programacao do
evento. Como exemplo estdo os programas Midmarket
Productivity Suite, da Efi, e do Océ Touchstone, da
Canon; bem como as novidades em acabamento como
o rob6 colaborativo CoBo-Stack, da MBO.

Mais informagoes sobre a feira, expositores e pro-
gramacdo de palestras podem ser vistas no site oficial.



QUINZE ANOS.
E A EVOLUGAO
CONTINUA.

SO0 uma empresa que ja percorreu tantos
caminhos de inovagao pode continuar
enxergando longe para ajudar o seu negécio
a fazer parte do futuro da impressao digital.

Venha com a AMPLA, a Unica fabricante de
impressoras genuinamente do Brasil.

4135259300
www.ampladigital.com.br




Por que o servico de inteligéncia
vai ajudar a transformar o seu negocio




